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Informe de Impacto - Festival Rockodromo 2022

Ficha del Evento

Nombre del Evento: Rockddromo 2022

Tipo de Evento: Conferencia y Festival

Formato: Presencial

Fecha de realizacion: 15-18 de Diciembre 2022

Lugar(es): Teatro Municipal de Valparaiso, Casa de la Cultura de Valparaiso, Sala Rubén Dario UV y Parque Alejo Barrios.
Organizadores: Escuelas de Rock (Ministerio de las Culturas las Artes y el Patrimonio)

Financistas: Ministerio de las Culturas las Artes y el Patrimonio

Publicos/ Impacto

Audiencias Econémico Conversion
40.000 $1.040 | x2,3
J
personas* millones de pesos
o o %0

Cantidad total de la suma de impacto Tasa de conversion consiste en
- 2.000 personas Unicas estimadas. econdmico directo e impacto 0,23 pesos de impacto valorizado
econdmico indirecto. por cada peso invertido
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1. Resumen ejecutivo

El presente informe tiene como objetivo dar a conocer los resultados
obtenidos en las encuestas realizadas a los publicos, emprendedores
y artistas participantes del Festival Rockddromo 2022, considerando
distintos tipos de impactos a medir tales como: econdmico, social-
cultural y ambiental.

Impacto Social/Cultural

Los publicos encuestados de Rockodromo tienen un perfil tipo que se
representa por una persona que se identifica con el género femenino,
tiene 29 anos, tiene estudios superiores profesionales completos y se
comunica por WhatsApp y su red social de preferencia es Instagram.
También valora el Festival y su programacion aspirando a que existan
mas eventos como éstos en Valparaiso.

Impacto Econémico Indirecto

El desplazamiento de mas de un tercio de los publicos, por una estadia
promedio de 1,2 diasy un gasto diario cercano alos $63.500 resultaen un
impactoenlaeconomialocaldecasi$278 millonesdepesossoloporturis-

mo. Considerando al publico total que visito la ciudad, el monto alcanza
los $592 millones. Se estima también que de ser pagado un ticket de
entrada, las personas encuestadas lo valoran en $19.700 promedio,
por lo que hay un impacto de beneficio social cuantificado en $789
millones de pesos. Estos dos valores establecen un Ratio de Conversion
de 2,3. Lo que significa que por cada peso invertido en el festival, 2,3
pesos entran a la economia de Valparaiso de forma directa e indirecta
por turismo.

Impacto Econémico Directo

Se estima un impacto economico directo de $448 millones de pesos,
correspondiente a los costos de realizacion del Festival Rockdédromo.

Impacto Medioambiental

Los desplazamientos de los asistentes al lugar de realizacion y el
alojamiento de éstos se constituyen como el principal eje de impacto
ambiental generado durante el Festival, con una suma total de 231
toneladas de CO2.

Escuelas de Rock y Musica Popular | Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio



2. Objetivos

a) Objetivo del Evento

Rockdédromo es parte de la Red Nacional de Festivales. Es un festival
musical publico que se realiza en el Parque Alejo Barrios de Playa
Ancha. Es uno de los eventos masivos portefios con mas ediciones y la
mayor cantidad de bandas y musicos participantes.

Su objetivo es reunir proyectos musicales destacados de los procesos
formativos que se implementan durante todo el afio con destacados/
as exponentes de la musica nacional e internacional.
Enestaedicionsetrabajo enconjunto condiversasunidadesy programas
del Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio (Mincap), asi
como organizaciones locales y de otras regiones, conjugando un
programa variado e integrador de la industria musical y cultural.

En particular este aflo también se presentd de manera especial el
espectaculo en 5 escenarios distintos, ademas de invitar a un conjunto
de emprendedores para fomentar aun mas el impacto econémico en
Valparaiso. Por otro lado, se regresa a la masividad de espectaculos
presenciales, lo que presentd desafios de seguridad y el reencuentro
del festival con el publico rockero.

b) Objetivo del reporte

Todos los eventos generan algun tipo de impacto, sea este econdmico,
socio-cultural o ambiental. Festivales, competencias, marchas o
conferencias, entre otros, provocan impactos positivos y negativos en
su entorno. La falta de indicadores cuantitativos de impacto dificulta la
gestion, pues por un lado los organizadores no tienen ninguna certeza
de qué estan haciendo bien ni de qué deben mejorar. Por otro lado
pierden la oportunidad de contar con informacion que les permita
defender su gestion, levantar financiamiento publico y/o privado para
sus eventos y crecer.

;Cuanto aporta la realizacion de un festival a la activacion del turismo en
una ciudad? ;Cual es su huella de carbono? ;La comunidad local esta
siendo participe del evento o lo rechaza? ;Cuanto empleo se genero?
¢;Qué impacto tuvo su rueda de negocios? Todas estas interrogantes
abren oportunidades cuando logran ser respondidas.

Por lo tanto, el objetivo de este Informe es describir el impacto de
Rockoddromo en términos Econdmicos, Socioculturales y Ambientales
en la ciudad de Valparaiso y las personas que participaron de este
evento.
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3. Cuadro metodolégico

METODOLOGIA DE INVESTIGACION

Estudio exploratorio descriptivo.

Dada las caracteristicas del estudio, el principal acercamiento a la po-
blacion total sera para identificar las preferencias de las personas en-
cuestadas (por lo que el tamario de la muestra no es crucial), en con-
sideracion a lo anterior, la precision que se busca es alta. Para ello se
buscara obtener la mayor cantidad de respuestas posibles. Ademas,
la investigacion busca contar con 95% de confianza al menos, reco-
nociendo también que las personas en eventos suelen tener un bajo
nivel de variabilidad, por lo tanto, no se requiere un gran numero de
encuestas. A pesar de ello, se busca una variabilidad minima del 50%.

La investigacion se realizd con una tasa de respuestas 0,01% (total de
respuestas/total de publicos; total de respuestas/total de audiencias)

Gracias a la herramienta Dashboard se puede analizar lue-
go las muestras desde una perspectiva Muestreo aleatorio es-
tratificado al filtrar los datos por estratos, o Muestreo aleato-
rio por conglomerados al filtrar por conglomerados naturales.

El Tamafio de una muestra a utilizar sera para estimar una media.

B N-Z%.g%
“WN-1)-e2+22- 02

n

Para aplicarla, debemos saber:

Aparte del nivel de confianza (1-K) y el margen de error admiti-
do (e), de los que se ha hablado arriba, ahora debemos tener una
idea de la varianza (¥2) de la distribucion de la variable a considerar.
Si no tuviésemos datos de esa varianza, recurriremos a:

- Estudios anteriores sobre el mismo asunto.

- Realizar una prueba piloto con una muestra pequefa.

- Tomar una estimacion conservadora de la varianza, con el cuadrado

de la mitad de la diferencia entre el valor maximo y el minimo que
consideramos puede tomar la variable.

Escuelas de Rock y Musica Popular | Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio



ESTUDIO MEDIOAMBIENTAL

El estudio ambiental se basa en dos factores de emisiones que los
publicos del festival generan por participar del evento.

En primera instancia se encuentra el calculo de impacto en Kg CO2
por alojamientos necesarios para hospedar a las personas que viaja-

rony se quedaron al menos una noche en la ciudad.

Para este calculo se ha utilizado la siguiente tabla de coeficientes de
impacto:

Tipo de Hospedaje Kg CO2e/ Habitacion Ocupada

Residencia Valparaiso 0
Hoteleria 1 estrella 75,4
Hoteleria 2 estrellas 75,4
Hoteleria 3 estrellas 43,8
Hoteleria 4 estrellas 30,7
Hoteleria 5 estrellas 62,3
Hoteleria Hostal 8,65
Hoteleria 8,65
Camping 8,65
Cabafia 8,65
Casa de amigos/as/es 8,65
(fons/ boakneyotro) e

La tabla muestra coeficientes que se obtienen por el uso de electrici-
dad por cada pasajero/a. Esta tabla es complementada con el numero
de noches de hospedaje.

El segundo calculo responde a las emisiones de CO2 generadas por
el traslado de las personas que asisten al festival. Aca se consideran
los coeficientes por tipos de vehiculos y distancias recorridas desde
las ciudades de residencia.

Transporte Particular 5ghcig‘2IgIKm

Transporte Activo (Caminata/bici/otro) 0
Moto Gasolina 0,10289
Moto Diésel 0,10289
Moto Hibrido 0,10289
Metro 0,035
Transporte Publico Micro/bus urbano 0,12076
Auto Particular Gasolina 0,19228

La tabla muestra coeficientes considerados por Km. aunque las de
transporte publico se han adaptado porque responden al impacto por
persona y no por distancia. Estos coeficientes son calculados en base
a las distancias entre comunas definidas por SUBDERE y MOP.
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ESTUDIO SOCIO/CULTURAL

Se busco determinar en primer lugar la opinion, experiencia 'y percep-
cion respecto a varios temas relacionados al evento (identidad cultu-
ral, sentido de comunidad, promocién de la cultura, etc.) de manera
transversal a los publicos para el estudio. En segundo lugar, se busco
determinar el nivel de participacion, conocimiento e informacion con
respecto al evento, entre otras.

Finalmente, ademas de los impactos mencionados, se establecio un
perfil tanto para el publico asistente al evento como para el comercio
y Servicios.

ESTUDIO ECONOMICO

El impacto econdmico se compone por un efecto directo e indirec-
to principalmente. En el primero de ellos se identificaron todos los
gastos efectuados por parte de la organizacion para el montaje del
festival (compras, infraestructura, administracion, personal, etc). En el
segundo de ellos se identificaron los gastos efectuados por los no
residentes como consecuencia de asistir al evento. Para esto se con-
sideraron gastos en transporte, alimentacion, entretencion y estadia.
Ademas, se consideraron variables tales como dias y noches de esta-
dia y el motivo de la visita a la localidad.

Para el calculo del gasto indirecto se utilizd como base la si-
guiente formula:

PNL=PT*% NO LOCALES*[100%*% MOTIVO PPAL+50%*% UN
MOTIVO+(0%*% NO MOTIVO PPAL)

Donde:

PNL: Publico No Local PT: Publico Total Asistente

% No locales: Porcentaje de publico asistente que no pertenece a la localidad.
% Motivo PPAL: Porcentaje de publico asistente que se traslada a la localidad
principalmente por el festival.

% Un Motivo: Porcentaje de publico asistente que se traslada a la localidad
considerando al festival como uno de sus motivos (no siendo la razén prin-
cipal).

% No Motivo PPAL: Porcentaje de publico asistente que se traslada a la locali-
dad por razones ajenas al festival.

Teniendo el PNL y el gasto incurrido en cada item (entretencion,
compras, transporte, alimentacion), se pudo calcular el efecto indi-
recto total utilizando la siguiente formula:

El=i=111Eli=i=111PNLi*DPi*(GPD)i

Donde:

El: Efecto Indirecto Total

Eli:Efecto Indirecto de la actividad i-ésima

PNLi: Publico No Local que gasto en la actividad i-ésima
DPi: Dias Promedio

GPDi: Gasto Promedio Diario en la actividad i-ésima

Con respecto a la medicion del impacto directo, este se calculd de la
siguiente manera:

ED=GT*%CL

Donde:

ED: Efecto Directo

GT: Gasto Total por la Organizacion en el festival.

% CL: Porcentaje de compras que se realizaron en la localidad.

Escuelas de Rock y Musica Popular | Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio



Informe de Impacto - Festival Rockodromo 2022

4. Antecedentes Previos

a) Estudio anterior

Durante el aflo 2019 se realizd un estudio para dar a conocer los re-
sultados obtenidos en las encuestas realizadas a los distintos stake-
holders asociados a la Version 2019 del Festival Rockédromo en el
parque Alejo Barrios, y considerando distintos tipos de impactos a
medir tales como: social-cultural, econdmico y ambiental, sumado al
perfil dependiendo del grupo de interés.

Impacto Social-Cultural: Destaca el perfil familiar y amistoso conso-
lidado del evento, reflejado tanto en el publico local como no local,
que prefiere asistir con amistades o familia al evento. El publico asis-
tente valora la calidad técnica, seleccion de artistas del festival y la
experiencia en general, pero solicita mayor disponibilidad de servicios
basicos.

Impacto Econdmico Indirecto: El desplazamiento de casi 10.500 per-
sonas, por una estadia promedio de 2 dias y un gasto diario cercano
a los $16.500 resulta en un impacto en la economia local de casi 245
millones de pesos, significando que por cada peso invertido en el fes-
tival, mas de 1 pesos entran a la economia de Valparaiso.

Impacto Econdmico Directo: Se estima un impacto econdmico indi-
recto de $200.000.000, correspondiente a los costos de realizacion
del Festival Rockédromo.

Impacto Ambiental: Los desplazamientos de los asistentes al lugar de
realizacion y el alojamiento de éstos se constituyen como el principal
eje de impacto ambiental, con 290 toneladas de CO?2.

PERFIL DEL PLALICO PERFIL DE ARTISTAS

SEXO PROCEDENCIA BU ORIGEN ARTISTAS
ARTISTAS [
= I :
NACIONALIDAD L REGION DE PROCEDENCIA
FLUEBLOS ORIGINARIOS !

EDAD FRONEDID |
Eete = e FARTICIFACICN FENENINA

: DISCAPAIDAD
EDUBATIEN —

BENERTS NAS POPULARES
:: @"\IEK
TLRISMO MUSICAL .

FUBLICD NO LOCAL TOTAL VISITANTES

FROMEDID ESTADIA GASTO FRONEDID DIARID G/

INFACTO ECONOMICO é & IMNFACTO AMBIENTAL

INDIRECTO

TONELADAS
RETORND NDRECTD - sg 44 HILLINES 1 7 5 ° 5 DE C02

P ALOJAMIENTO

INDIRECTO

IM FA ETD ASISTE ACOMPANADD SUPD DE ROCKODROND FRINCIFAL NOTIVD PARA IR

SOCIAL-

CLLTLRAL wmsnn‘n ANTES LSO REDES SOCIALES
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5. Resultados Obtenidos

PROGRAMA

Rockodromo se ha reconocido como uno de los festivales de musica
mas importantes de la region de Valparaiso y también del pais. Esto
gracias a la cantidad de artistas, shows y escenarios que entregan a los
publicos la posibilidad de disfrutar de artistas consagrados/as, asi como
conocer a nuevos/as exponentes nacionales e internacionales.

Este aflo, ademas, se realizaron tres jornadas exclusivas para la indus-
tria local y nacional. Primero estan las Galas, eventos de integracion y
colaboracion entre artistas y organizaciones de la industria. Por otro
lado, charlas y encuentros de las organizaciones que han desarrollado
en nuestro pais la idea de ciudades musicales.

Cada una de estas instancias ha sido parte del estudio de manera di-
recta, a través de encuestas en terreno; e indirecta, a través de datos
proporcionados por la produccion. Con ello se puede decir que los
resultados logrados son:

ASISTENCIA TOTAL ) MUESTRAS

40.000.» 426

personas encuestas

88 DATOS GENERALES [N

Total Dias 4

Total Shows 61

Total Otras actividades 3

Total Locaciones 4

Total Presupuesto 5447.535.935.-
Total Subcontrataciones $275.515.415.-

Escuelas de Rock y Musica Popular | Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio
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2022 AANAA

L ——
ESCUELAS DE ROCK
¥ MUSICA POPULAR

PERFIL DEL PUBLICO

- FEMENINO '~ VALPARAISO
40 58% MASCULINO 18 9% VINA DEL MAR
9,94% NO BINARIO/OTRO 7,07% QUILPUE
5,76% VILLA ALEMANA
3,4% SANTIAGO
13,87% OTRAS
29 ANOS
~© .0 ESTUDIANTE
.. PROF. COMPLETA 32,0% EMPLEADO
28 3% PROF. INCOMPLETA 13,0% FREELANCE/IND.
21,5% ED. MEDIA 7,8% OTRO
7,3% EMPRENDEDOR/

INSTAGRAM - ©

O EMPRESARIO

15 > 18 DICIEMBRE
VALPARAISO

2

40.000

personas

61

shows ;“ 31% DE LOS PROYECTOS
j}lﬁf:“: TIENEN PRESENCIA DE MUJERES

APOYAR LA INICIATIVA PARA QUE SE SIGA REALIZANDO.
DARME A CONOCER CON NUEVOS PUBLICOS.

POTENCIAL DE DIFUSION PARA MI PROYECTO.
OPORTUNIDADES DE FORMACION Y APRENDIZAJE.
UN AGENTE GESTIONO MI PARTICIPACION.

SONIDISTAS
FOTOGRAFO/A
AUDIOVISUAL
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TURISMO MUSICAL ) MOTIVACIONES
%

16.754 PERSONAS 41,9% PASAR EL TIEMPO CON AMIGOS.

LO ENCONTRE INTERESANTE.
QUIERO CONTRIBUIR AL EXITO DE LA INICIATIVA
PARTICIPO/CONOZCO A ALGUIEN QUE PARTICIPA.
1,2 DIAS . PARTICIPAR EN UNA ACTIVIDAD EN PARTICULAR.

IMPACTO AMBIENTAL

ﬂ 4 4 [
a7 8 &7
alojamiento transporte

toneladas de COZ2 45 4 185 5

IMPACTO ECONOMICO _ g

TOTAL $1 040

millones
$448 $592 :
millones millones g
Impacto Impacto tasa de

Directo Indirecto conversion

ran Valparaiso antiago
%rmc:pal?local) @mayorg no-local)
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PERCEPCION

Me siento satisfecho/a/e con el la nota general del
programa de shows y actividades” publico al festival fue
Rockédromo me ha permitido 4
conocer artistas y creadores nuevos” s

y , fechas
Creo que deben realizarse mas eventos 1 -7

de este tipo en el sector/ciudad”

Rockodromo me ha permitido conocer
personas distintas a mi circulo habitual”

Me siento satisfecho/a/e y comodo
con la seguridad en el evento”

Me siento satisfecho/a/e con la
limpieza e higiene del espacio”

Considero que el espacio del
9 evento fue comodo”

S,

<9
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Estudio Descriptivo
Publicos y Audiencias

Las personas encuestadas respondieron que tienen una edad prome-
dio de 29 afios. Dato que se mantiene dentro de las personas con
residencia en el Gran Valparaiso (para este estudio consideradas Lo-
cales). En cambio, las personas que viven fuera (No Locales) su pro-
medio de edad baja a los 26 afios.

IDENTIDAD DE GENERO

La principal caracteristica de género entre las personas que respon-
dieron la encuesta es el Femenino con un 49,6%. Le siguen personas
con identidad de género Masculino con un 40,1%. Se puede ver que
los porcentajes se condicen con estudios demograficos en la region.
Sin embargo, este estudio contempla también la diversidad de géne-
ro. En este sentido, las personas con identidad No Binaria alcanzan
un 4,6%. Siguiendo con esta linea, las personas que prefieren No Res-
ponder (que potencialmente se encuentran en transicién o se consi-
deran disidentes) llegan al 4,1%. Finalmente, un 1,6% de las personas
no se identifican con algun género.

Qué edad tienes? (Fig. 1)

20

Afo

. Femenino

. Masculino

. No binario
Prefiero no responder
Ninguno

4,1% —\ /— 1,6%

4,6%

Identidad de

Geénero (Fig. 2)

49,6%

40,1%

Escuelas de Rock y Musica Popular | Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio



Informe de Impacto - Festival Rockodromo 2022

OCUPACION .

/_ @ Estudiante
En relacion a la principal ocupaciéon que tienen las personas encues- 78% @ Empleado/a
tadas, un 39,9% se consideran Estudiantes; también se puede ver que @ |ndependiente/
el promedio de edad es de 21 afios. La siguiente ocupacion seleccio- Otro
Emprendedor/a

nada fue la de Empleado/a, alcanzando un 32%. Nuevamente se ve
una tendencia etaria de 33, y también aumenta el porcentaje a 55,1%
de personas con identidad de género femenino. Otro tipo de ocupa-
cion laboral son las personas Independientes o Freelance llegando a
un 13%. También hay personas con emprendimientos o empresas, y
suman un 7,3%. Estas personas también muestran un perfil singular,
donde el 59,3% se identifican con el género masculino, y ademas su
edad promedio llega a los 38 afios. Finalmente, un 7,8% selecciond la
opcion Otros.

o Empresario/a
Ocupa)rcién

(Fig. 3,

39,9%

13,87%
el Publico
RES'DENC'A lf\,:sigst%vte

En cuanto a residencia o lugar donde viven, el 51% es de la comuna
de Valparaiso. Sin embargo, al considerar todas las comunas del Gran

7,07%
@ VALPARAISO

Valparaiso! (consideradas también como Locales) el porcentaje sube @ VIRADELMAR

al 83%, donde Vifia del Mar aparece con un 18,2%, Quilpué 7,3% y Villa :SI‘i'LL:“E

Alemana 6%. Por otro lado, las personas No Locales representan un .ALEMANA
SANTIAGO

17%, siendo la comuna de Santiago 3,3%, le siguen Quillota (1,6%),
Limache (1,4%), Antofagasta (0,8%) y Algarrobo (0,5%).

OTRAS

51,05%

1. Gran Valparaiso contempla las comunas de Valparaiso, Vifia del Mar, Concon, Quilpué y Villa Alemana.

17
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PREFERENCIAS RRSS

Uno de los temas relevantes de las conclusiones del estudio tiene que
ver con la comunicacion y difusion. En este sentido, tener presencia en
Instagram esta directamente relacionado con el perfil de publicos, dado
que esta red social alcanza un 25,1% entre las personas encuestadas. Le
siguen WhatsApp con un 20,2%.

Muy en linea con la tematica del evento, la tercera red social mas utilizada
es Spotify (13,5%) y le sigue de cerca YouTube (13,2%). Finalmente apare-
cen Facebook, Tiktok y Twitter, entre otros con un 28% total.

ESTUDIOS

Finalmente, la ultima caracteristica analizada son los Estudios alcanzados.
Aproximadamente un tercio de las personas encuestadas mencionan te-
ner estudios Profesional Superiores completos (33,6%), en su mayoria
personas con identidad Femenina y un promedio de edad de 32 afios. Le
siguen personas con estudios Profesional Superiores incompletos (22,5%)
y un promedio de edad 24 afios. En tercer lugar aparecen personas cuyos
estudios llegan a Ensefianza Media (17,6%) con 26 afios de edad prome-
dio. Finalmente, aparecen educacion Técnica Superior completa (8,7%),
Técnica Superior incompleta (5,7%) y Otros (11,9%).

11,9%
28% m— 25,1% 57% 33,6%
’ b
(EE‘tuog)os
RRSS (Fig. 5) 87% ig. 6)
— L Jec et
. Instagram uperiores
. Fn&mp[etos
. Whatsapp -
. . H’\s&znanza
. Spotify edia
13,2% YouTube ol Completa
Otras Sb..r?ﬁgéﬁpleta
22,5% Otros
13,5%
Insights

a) Al igual que otros estudios y eventos del Gran Valparaiso, Rockédromo tiene un publico adulto temprano y local. Lo que abre oportunidades para llegar a nuevos publicos
si se maneja la comunicacion y promocion a través de Instagram que es la red social preferida, mas alld de solo subir contenido.

b) Rockdédromo aun es un evento que atrae publico local (83%) por sobre al publico turista. Por lo que se ve una oportunidad interesante de explorar comunicar en diversas
ciudades y regiones, ya que también muestra un mayor apreciacion del evento e impacto positivo en Valparaiso.

Escuelas de Rock y Musica Popular | Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio



Informe de Impacto - Festival Rockodromo 2022

ARTISTAS

El estudio considerd también encuestas y entrevistas a artistas que parti- de un total de 61 espectaculos, por lo que solo se hablara sobre las

ciparon en el Festival Rockdédromo 2022, entre los cuales figuran también respuestas entregadas en la recoleccion de datos del presente informe

proyectos musicales que provienen de los ciclos de formacion ofrecidos de impacto.

por el programa Escuelas de Rock y Musica Popular durante el mismo

afo. Se analizaron sus motivaciones, opiniones y valoraciones en diver- Este ano Rockodromo tuvo una propuesta artistica variada tanto en esti-

sos aspectos de la produccion, organizacion y experiencia con el evento los como en géneros. Sin duda, el estilo urbano comienza a ganar terre-

en general. no entre los publicos, y el festival no se queda atras. Asi se puede ver en
el siguiente grafico, el que ademas considera el numero de artistas que

Se pudo obtener una muestra de 23 respuestas del cuestionario, participan (fig. 1)

Proyectos Musicales Participantes (fig. 1)
(personas participantes por proyecto)

2 3 2 2 11
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@ = total integrantes del proyecto musical @ = total integrantes género femenino del proyecto musical
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El promedio de artistas entre los/as encuestados/as es de 7 participantes.
El mayor numero de integrantes lo tiene Banda Conmocion con 21 ar-
tistas, mientras que Maria Compds representa a los/as solistas dentro de
la muestra.

Continuando con el analisis de integrantes de proyectos musicales, lo
relevante para el estudio es observar la identidad de género que tienen
estas personas. Lo primero es que consulta por el niumero especifico de
artistas con identidad de género femenino y no binario de cada proyec-
to artistico encuestado. Las respuestas reflejan que de un total de 164
integrantes, el 31% de artistas son femeninas y un 0,09% no binario. En
promedio, 2 artistas por proyecto tienen identidad de género femenino y
1 no binario (salvaguardando lo general del dato).

Otro aspecto interesante de observar dentro de los resultados del estudio
son las principales motivaciones que tuvieron los/as artistas para partici-
par. (fig. 2)

El grafico muestra que las dos principales motivaciones son “Quie-
ro apoyar la iniciativa para que se siga realizando” y “Quiero dar-
me a conocer con nuevos publicos”. Muy de cerca le sigue “Su po-
tencial de difusion para mi proyecto artistico”. Denota sin duda que
Rockddromo es un evento con respaldo en la escena artistica. Ademas,
se reconoce como un punto de difusion y encuentro entre artistas y di-
versos publicos. Eso también se puede ver en los conceptos y areas de
impacto que genera el festival para la industria.

Principales Motivaciones para participar de Rockédromo (fig. 2)

Quiero apoyar i niciatva para que se siga realizando _]
14

Quiero darme a conocer con nuevos publicos

Su potencial de difusion para mi proyecto artistico

Las oportunidades de formacion y aprendizaje que provee
Jn agente gestiond mi participacion (manager, sello u otro)
El pago de honorarios digno

Me fue recomendado

Lo encontré interesante

Me convencid su buena produccion

5 10 15
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Opiniones (fig. 3)

21
20
10
0
Rockdodromo Creo que Volveriamos Escuelas de
es un atractivo deben a participar en Rock es un
turistico para realizarse una nueva agente clave
Valparaiso. mads eventos version de para el
de este tipo  Rockodromo. desarrollo
en la zona. de la musica

chilena.

Informe de Impacto - Festival Rockodromo 2022

En primer lugar, de acuerdo al grafico (fig. 3) se puede ver que sin duda el
Festival es visto por los/as artistas encuestados/as como un faro turistico,
lo que se condice con el hecho de buscar nuevos publicos. Por lo mismo,
los/as mismos/as mencionan su intencion de regresar de ser invitados/as.
En la misma linea también se deberian realizar mas eventos como éstos
en la zona.

No es menor que también gran parte de las respuestas consideran a Roc-
kodromo como un agente clave para el desarrollo de la musica nacional.

21



22

Impacto econémico indirecto provocado por artistas

Es normal que bandas y solistas busquen constantemente el apoyo y
colaboracion de mas artistas y profesionales de la industria creativa. De
las personas encuestadas, el 80% comentd haber contado con apoyo de
profesionales. El esfuerzo no es menor, en promedio fueron $242.000.-

Es claro que los/as sonidistas siempre estaran presente en este tipo de
staff. Pero también, y en coherencia con la idea de posicionarse y abrir
nuevos publicos, todos los registros comienzan a tener mayor valor. Los
que son normalmente utilizados para contenido web.

Otros aspectos relevantes son el apoyo en el show. Para ello, estilistas,

musicos/as, roadies e iluminacién también son requeridos. Ya para aque-

pesos los que se desembolsaron para contratar a 53 personas.
llos show que buscan innovar consideran Apoyo técnico y visual.

A continuacion un grafico con las principales profesionales contratados.
(fig. 4).

Staff de Apoyo (fig. 4)

Sonisa | 11
ESPICIOZE R [
Audiovisual | 8

Estilista [

Masico/a [ s
e

ltuminador/a [
Manager _] *
Apoyo técnico [
Visualista _} 1
0 2 4 6 8 10
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Ademas de la contratacion de profesionales, las personas encuestadas
dicen haber realizado mas gastos para participar del festival. En promedio
gastaron $141.160.- pesos para gastos personales.

Finalmente, se les consulto los/as encuestados/as por la valoracién mo-
netaria que tendria este tipo de eventos (considerando las conferencias,
show case y festival). El promedio supera el $1 Mill de pesos. Para com-
prender este importante monto, se revisa también los beneficios cualita-
tivos percibidos por los/as artistas. (fig. 5)

En primer lugar, tenemos un empate entre haber ganado “Nuevos cono-
cimientos” y “Redes de contacto”. Ambos conceptos hablan directamen-
te de los objetivos cruciales de este tipo de proyecto, tanto en los ciclos
de formacion del programa Escuelas de Rock y Musica Popular, como en
el Festival Rockédromo 2022.

El evento también se presenta como un nido de oportunidades para los
asistentes con la posibilidad de contar con nuevos/as seguidores, am-
pliando también el material de contenido para llegar y mantenerles cerca.
Y finalmente, acuerdos y contrataciones?, que son el mayor respaldo para
una institucion para considerarse como apoyo a la industria.

Informe de Impacto - Festival Rockodromo 2022

Beneficio percibido

(fig. 5)
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2. Coffcoff, Maria Compas y Feriez.
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La ya mencionada Escuela de Rock, programa musical y cultural Si bien el grafico es bastante disperso, 10s principales concep-

con 29 anos de existencia y que hoy gestiona el Ministerio de las tos asociados a Escuelas de Rock sigue siendo la transferencia
Culturas, las Artes y el Patrimonio es parte de las valoraciones y de conocimientos asi como la exposicidén de obras musicales.
opiniones de los/as entrevistados/as dentro de esta medicion de El sentido de negocios y colaboraciones no estd aun anclado
impacto. en la mente de las personas encuestadas. Esto muestra un de-

safio para la organizacién en cuanto que la marca también sea
Los primeros datos reflejados tienen relacion con las Actividades reconocida como propiciadora de colaboraciones y acuerdos
asociadas al evento. (fig. 6) comerciales.

Actividades asociadas a Escuelas de Rock (fig. 6)

Conciertos [N 20
Festivales masivos [ 19
Talleres de formacion NG 14
Desarollo de artistas (management, booking, etc.) | 11
Encuentros de ciudades musicales |GG 10
Conferencias del sector musical [ 7
Networking _] 4
Ruedas de negocios NG

0 5 10 15 20
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Otra manera simple de evaluar el evento en general es conside-
rando la experiencia con la produccién, infraestructura y escena-
rio. Las actividades de los encuentros y exposiciones tienen una
valoracion menor al 80%, promedio 5. Sin embargo, la evalua-
cion general es mas alta, alcanzando un 6,5 en una escalade 1a 7.

Promedio de “Gala Encuentro . Promediode = Promedio de |
de Ciudades Musicales” Gala Tributo a Valparaiso “Rockodromo Industria”

4,30 4,82

1,00 7,00 1,00 7,00
p u " Promedio de Asistencia Promedio de Valoracion general de
Promedio de “Showcases puntualidad del publicg tu experiencia en el &ento
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Por otro lado, 1a valoracion de la produccion tiene una tendencia
mas positiva, con un promedio de 5,9. Entre los items evaluados
destacan la conexion con el publico y la calidad del sonido con un
6,4. Tal resultado contrasta con la evaluacion de Camerinos y cate-
ring, 1a cual tiene la nota mas baja (4,95).

Promedio de, Promedio de
Calidad del sonido Camarines y catering.

6,40

1,00 7,00 1,00 7,00
Promedio de Conexidon Pr orgggi?a %‘f,é%’,ggg}gﬂc"é” Promedio de Honorarios

con el publico

6,40 6,05 571

1,00 7,00 1,00 7,00 1,00 7,00
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Un aspecto importante, y donde suele invertirse gran parte del
presupuesto, es la infraestructura general.

La sensacidn de seguridad lidera toda valoracién con un 6,6. No
obstante, aun hay trabajo que hacer con respecto a Bafos y sanita-
rios (5,4), un tema que se repite por parte del publico.

Promedio de Linea editorial,
curatoria y seleccion de artistas

5,76

1,00 7,00

Promedio de Difusion e informacion
disponible sobre el evento.

Promedio de
Sensacion de seguridad.

6,60

1,00 7,00

Promedio de Barios e
higiene del espacio.

5,40

1,00 7,00
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Es muy interesante en este aspecto poder ver que el escenario
principal “Gato Alquinta” no es el mejor evaluado, sino el cuarto de

. . ; Promedio de
cinco (5569)- Es Payo Grondona el que se lleva el galardon de mejor “Rockédromo:
escenario con un 6,2. Ahora, cruzando la vereda, se encuentra el Escenario
escenario vecino “Carmen Corena” el que obtiene la nota mas baja Guaguodromo
quellegaa 5,3.

Promedio de
Rockodromo:
Escenario
Payo Grondona

JPromedio de
Rockodromo:
Escenario
Carmen Corena

Promedio de Promedio de

“Rockodromo: “Rockodromo:
Escenarijo Escenario,
Gato Alquinta” Winnipeg
Insights

a) Las bandas y solistas hacen un esfuerzo econémico importante para participar de Rockédromo, lo que se ve reflejado en gastos personales para asis-
tir, asi como la contratacion de profesionales de 1a industria para mejorar sus shows.

b) Esta version de Rockédromo tuvo espacio para el desarrollo econdmico de la industria con encuentros y conferencias. Sin embargo, aun queda mu-
cho por posicionar y mejorar para que éste se consolide. De igual manera, se puede mencionar que entre 1as personas que contestaron la encuesta se
valorany aprovechan estas oportunidades.

c) La presencia de artistas femeninas subié a un 31% en esta versién de Rockdédromo, en comparacioén al estudio realizado en el aino 2019, el cual sélo
alcanzo el 23%.
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b)Estudio de Impacto
Medioambiental

ALCANCE

El impacto ambiental a analizar en este estudio, corresponde a
una estimacion de emisiones de gases efecto invernadero (GEI),
expresados en Kg. de CO2e generados por los/as participantes
del Festival en las actividades de traslados y alojamientos.

Para ello se consulta directamente a las personas las encuestas
por su ciudad (comuna) de residencia, tipo de transporte utili-
zado, noches de alojamiento en la ciudad, tipo de alojamiento
y finalmente si el Festival es el motivo principal de la actividad
turistica, y por 1o tanto, motivo del impacto ambiental.

RESULTADOS

Los principales resultados:

- 45,4 Ton CO2e por concepto de alojamiento.

-185,5 Ton CO2e por concepto de transporte.

- 1,2 dias fueron los que alojaron en promedio las personas no
locales que respondieron la encuesta.

- El principal alojamiento fue Casa de amigos/as/es.

- El principal medio de transporte utilizado fue el Microbus
urbano.

- La principal comuna de personas no locales fue Santiago.

ALOJAMIENTO

Uno delos servicios menos considerados pero que generan un
alto nivel de CO2e es el alojamiento. Este impacto es producido
mayormente por el consumo eléctrico de Residenciales, Hosta-
les y Hoteles. Asi también se considera un/a habitante extra en
casas de amigos/as/es.

Para lograr comprender el nivel de Kg de CO2e, se debe cono-

cer el numero de noches que las personas alojaron, asi como el
tipo de alojamiento escogido.

Fui por el dia, no alojé. _

Dos noches 12
Una noche _ 11
Mas de cuatro noches 10
Tres noches - 7
Cuatro noches 3
0 10 20
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El 30% de las personas no locales visitd Valparaiso sdlo por el
dia. Porlo tanto, su mayor aporte en Kg. de CO2e sera en trans-
porte. También se puede ver que un 38% fueron visitantes por el
fin de semana en que transcurrio el Festival. Finalmente, un 32%
se quedaron mas de 2 noches, siendo ya un tipo de turista que
tiene la oportunidad de visitar mas lugares en la ciudad.

El total de CO2e generado y proyecto al publico estimado as-
ciende a 45,4 Ton.-

TRANSPORTE

Uno delos servicios menos considerados pero que generan un
alto nivel de CO2e es el alojamiento. Este impacto es producido
mayormente por el consumo eléctrico de Residenciales, Hosta-

les y Hoteles. Asi también se considera un/a habitante extra en
casas de amigos/as/es.

Para lograr comprender el nivel de Kg de COZ2¢, se debe cono-
cer el numero de noches que las personas alojaron, asi como el
tipo de alojamiento escogido.

El tipo de transporte preferido fue el Microbus urbano. Esto
responde a todas las personas que estan a una distancia que
les permite este tipo de transporte. Para aquellas personas que
ya se encuentran fuera de la region de Valparaiso, el transpor-
te mas utilizado fue el Bus Interregional. Interesante es que
la cuarta opcion fue transporte activo (caminata, bicicleta u
otros). Claramente 1a mayoria son locales.

Enrelacidnaloanterior,esldgicorevisartambiénlasciudadesde
procedencia principales, donde residenlas personas nolocales.

Tipo de Transporte
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Principales Ciudades de Residencia

Santiago

Quillota

Limache

Antofagasta - 3
Algarrobo - 2
Hlapel - 2
La Calera - 2
Puerto Varas - 2
Rancagua - 2
(0]

Informe de Impacto - Festival Rockodromo 2022

E1 21% de las personas que respondieron la encuesta dicen pro-
venir de Santiago, representando 479 Kg CO2e. Un 24% apro-
ximadamente, residen en ciudades de 1a Regidon de Valparaiso
(distintas al Gran Valparaiso). Finalmente, se puede ver que
también personas de otras localidades mas alejadas como Ran-
caguay Puerto Varas también llegaron a Rockdédromo.

Es claro que el mayor punto de residencia es la comuna de Val-
paraiso con un 51%. Si sumamos al resto del Gran Valparaiso,
este porcentaje sube a 84%. Estas personas también se movili-
zarondentrodelaciudad parallegaral Parque Alejo Barrios, por-
lo que se consideran también dentro del conteo de Kg. CO2e.

Ya son conocidas las procedencias y tipo de transporte, con 1o
que se puede establecer la suma total de CO2e generado por
los publicos. Esta suma asciende a 186 Ton de CO2e.

Concluyendo el andlisis ambiental, se puede ver que el dato de
Ton CO2e de transporte adicionales a los generados por hos-
pedaje establecen un total de 231 Ton de CO2e.

a) El Parque Alejo Barrios estd emplazado en uno de los sectores con mas residentes de la ciudad de Valparaiso, Playa Ancha. Por 1o que es congruente que
de aqui sean las personas que se movilizan con transporte activo. Sin embargo, también mencionaron que se debia difundir mas dentro del sector.

b) E117% de las personas encuestadas residen fuera del Gran Valparaiso, por 1o que hay una gran oportunidad de seguir creciendo en publico no local. Sin
embargo, esto también provocara impacto ambiental en términos de Huella de carbono.

¢) La Region de Valparaiso es una zona muy afectada por los incendios forestales. Junto a esto, 1as 231 Ton de CO2e que se estimaron fueron generadas por
el evento, equivalen ala captacién de CO2 del orden de unos 11.550 arboles en un ano. Porlo tanto, tener la posibilidad de asociacion con organizaciones de
reforestacionlocales, puede no tan solo ser un aporte ala neutralidad de 1a huella de carbono, sino que también a recuperarla rica floray fauna de la region.
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c)Estudio de Impacto
Socio/Cultural

El impacto Socio/cultural es el resultado de la experienciay va-
loracién del publico y otros stakeholders que expresan sus opi-
niones a través de consultas directas para conocer en un plano
mas profundo a las personas participantes.

EXPERIENCIAS

La experiencia es recopilada a través de preguntas de valora-
cion objetiva sobre diversos aspectos del Festival evaluando de
Ta7.Acontinuacion se presentanlos principales temas a tratar:

1. Valoracion general: 6,22. Este promedio sube cuando se seg-
mentan por género femenino llegando a 6,35. En cuanto a loca-
lia, 1as personas del Gran Valparaiso también son las que suben
el promedio con un 6,33 frente a las personas No Locales que
evaluaron con un 6,17.

Promedio de “Tu valoracion de
Rockédromo en general

I/4

6,22

1,00 7,00
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Promedlo de “Programa de Actividades
hows en General” (Fig. 1 5

2. Programa de Actividades y Shows: 6,31. En este caso se
valoran con mayor nota que el general, y eso habla de que los
show son apreciados, porlo que hay otros aspectos del festival
que son necesarios mejorar. (fig. 1)

3. Se han conocido nuevos/as artistas: 6,10. Dentro de estas 1,00 7.00
caracteristicas a evaluar es la que tiene menos nota de evalua-

cion. Esto responde a los horarios y programacion, sobre todo

de artistas anclas: Esto'tamblen fue mamfestado.por.emprerl\— Promedio de “Rockédromo te ha permitido
dedores de la Feria, quienes argumentaron que si artistas mas conocer artistas y creadores nuevos” (Fig.
reconocidos/as tuvieran sus shows mas temprano, mas perso-
nas podrian llegar y potencialmente comprar en la Feria. (fig.2)

4. Deben realizarse mas eventos como estos en Valparaiso:
6,89. Sin duda esta caracteristica es la mejor evaluada. Y es

claro que ante la posibilidad de presenciar mas espectaculos 6,1 0
como los de Rockddromo, las personas se entusiasman. Aca

también se puede ver el arraigo local frente a las personas fora- 1,00 7.00
neas quienes evaluaron con 6,81. (fig. 3)

Promedio de “Deben realizarse mds
eventos de este tipo en Valparaiso” (Fig. 3)

1,00 7,00
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Otras experiencias interesantes de evaluar tienen que ver con
temas mas practicos en cuanto a la vivencia de cada persona
dentro del festival.

Comodidad del Espacio: 5,98. En este aspecto, son las perso-
nas con identidad de género tradicional femenino y masculino
son las que suben levemente el promedio. En comparacion, las
personas con identidad de género no binarias tradicionales
evallian con un 5,54. Lo mismo sucede con las personas no lo-
cales, quienes evallan con un 5,79. En comparacion los/as loca-
les que evallan con 6,02.

Limpieza e Higiene del espacio: 5,66. En este caso, tanto lo-
cales como personas con identidad de géneros tradicionales
son quienes suben el promedio. En contraste, las personas sin
identidad de género binaria son quienes bajan el promedio, lle-
gando alos 5,14.

Promedio de
“Comodidad
del Espacio”
(Fig.

5,98

1,00 7,00

Promedio de
“Limpieza e
Higiene del
Espacio”
(Fig. 5)

5,66

1,00 7,00

Sensacion de seguridad: 6,10. La seguridad se considera des-
delos aspectos sanitarios, asi como de seguridad fisica. En este
sentido con las personas con identidad de género femenino
quienes evallan con menor nota (6,06). Interesante también es
que para las personas no locales el promedio sube a 6,17. Aun-
que las diferencias son marginales y caen dentro del error por-
centual.

Rockdédromo te ha permitido conocer personas distintas a tu
circulo habitual: 5,22. Esta es la categoria mas baja de todas las
valoraciones y afirmaciones. Sin embargo, responde también
a que una de las motivaciones fue “Pasar tiempo con amigos/
as/es” y no necesariamente conocer nuevas personas. Por otro
lado, el valor es alto silo consideramos que auin se mantienen
prevenciones sanitarias personales por la pandemia que aln no
claudica.

Promedio de
“Tu sensacion
de seguridad
durante
Rockdédromo”
(Fig. 6)

Promedio de
“Rockédromo
te ha permitido
conocer otras
personas”

(Fig. 7)
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Una tercera variante de evaluacién tiene que ver con los dis-
tintos escenarios y tematicas que tratan desde una perspec-
tiva editorial, 1a que apunta a un variopinto perfil de publicos.
Comienza con el Rock sin duda alguna con el escenario Gato
Alguinta (también escenario principal). Continla con los es-
cenarios alternativos y de nuevos talentos con los escenarios
Carmen Corena y Payo Grondona. Luego estan aquellas ban-
das internacionales que se proyectan en el pais con el escena-
rio Winnipeg. Finalmente, el escenario familiar Guaguédromo,
donde el mundo infantil se puede expresar, y conocer la expe-
riencia musical desde jovenes (parte de las politicas de Forma-
ciény Desarrollo de Publicos).

Para conocer la opinién del publico encuestado, se les pididé
responder por cada escenario: No me gustd, Indiferente, Me
gqustdy No participé para aquellas personas que disfrutaron es-
cenarios en particular.

Desde ya se puede mencionar que en general las personas con
identidad de género femenino, asi como las personas locales,
son las que mas reaccionaron en proporcién con una respuesta
“No me gustd” en todos los escenarios.

Los resultados por escenario se ilustran a continuacion.

Informe de Impacto - Festival Rockodromo 2022

1. Escenario Gato Alquinta

Sin duda el escenario con mas respuestas, donde 271 personas
mencionan que les gustod, y sdlo 42 personas encuestadas no
participaron de sus shows. También se puede ver que es el es-
cenario del cual se tenian mas expectativas porlo que también
representd un mayor numero de personas que respondieron
“No me gustd”. Las respuestas se dividen en ambos dias y la ten-
dencia es hacialas 21:00 horas.

271
200
42
E— - 5
0 _ .

Me gusto No participé Indiferente No me gusto

Escenario Gato Alquinta (Fig. 1)
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2. Escenario Carmen Corena 3. Escenario Payo Grondona

Otro de los escenarios relevantes para el Festival. Sin embargo, Es el segundo escenario con mas votaciones “Me gustd”. Este
las personas mencionan que “No Participaron” en comparacion escenario se caracterizd por estilos urbanos, 10 que establece
con los otros dos escenarios principales. Ademas, parece ser una tendencia interesante.

que los shows para aquellas personas que si participaron gene-
raron indiferencia (18%)

202 215
200 200
79
100 20 100
0 I 0 I
Me gusto No participé Indiferente No me gusto Me gusto No participé Indiferente No me gusto

Escenario Carmen Corena (Fig. 2) Escenario Payo Grondona (Fig. 3)
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Informe de Impacto - Festival Rockodromo 2022

4. Escenario Winnipeg 5. Guaguédromo

Por definicidén para artistas internacionales, sin embargo no Fue el escenario menos visitado por las personas encuestadas,
exclusivo. Este escenario contd con un publico entusiasta que pero es necesario esclarecer que, ambos dias, este escena-
tuvo la oportunidad de conocer a nuevos artistas. rio cerrd antes que el resto y el estudio recolectd respuestas

avanzada la tarde. En este sentido, es relevante mencionar que
la carpa en la cual se presentaron los shows estuvo desde un
comienzo llena de personas.

179

200 126
100
111
100 43
= N .-
14 I
0 N 0 pyRp— V— p— . >
Me gusto No participé Indiferente No me gusté e gusto © particip€ nairerente © me gusto
Escenario Winnipeg (Fig. 4) Guaguédromo (Fig. 5)
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VALORACIONES

Motivaciones

Para estar a tono con las politicas de formacion de publicos,
es que también el estudio rescata las motivaciones que tienen
los publicos para participar de este Festival. En este sentido,
se hace una consulta de multiple opcién, donde cada persona
encuestada manifiesta los principales incentivos que puede ir
desarrollando la produccion.

La primera opcidon escogida en general se refiere a “Pasar el
tiempo con amigos/as/es”. Algo que se condice con evaluacio-
nes ya revisadas, donde las personas consideran este festival
como una oportunidad para compartir. El Unico perfil que se
desmarca de la tendencia son personas de ocupacién Empren-
dedora, quienes responden como primera opcidn “...contribuir
al éxito de lainiciativa...”.

¢ Qué te motivo a participar de Rockédromo?

Pasar el tiempo con amigos. |, 198
Lo encontré interesante. [T 163
Quiero contribuir al éxito de la iniciativa para que se siga realizando. [[INNENEGEGEN 221
Participo o conozco a alguien que participa (Artista, organizador, etc.) [ 110
Quise participar en una actividad de la programacion en particular. _ 106
Me fue recomendado por alguien. [ o7
otro I 20

0

50 100 150 200
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Informe de Impacto - Festival Rockodromo 2022

Locales: Promedio precio $19.188.-

Dispersion de Precio por Edad

Cuantificacion de Valoracion

$400
mil
Una de las maneras practicas que se han utilizado en las ciencias ®
sociales para cuantificarlas preferencias de las personas, ademas $200 ° ®
mil

de calificar con notas, es la valoracidén con un precio o monto.

e o
)
Es porello que alas personas se les consulta por: “;Cual crees que OMM af a a a

seria normalmente el precio de la entrada en un evento de simila-

res caracteristicas?”. El objetivo de tal pregunta es que cada per-

sona pueda medir la relevancia que tiene este festival con otras

instancias similares que pueden encontrar en el mercado. . .
auep No Locales: Promedio precio $22.144.-

El monto promedio respondido fue de $19.684.- Esta cifra luego

ili i i némi 1 nto.

es utilizada para analizar el impacto econdmico del evento Dispersién de Precio por Edad

Continuando con el entendimiento del guarismo, se crea un cua- 5,‘1’310

dro de dispersidon que ayuda a visualizar la tendencia de respues-

ta por perfil de publico.

0P °
. . . . . Y Y
En primer lugar se analiza desde la perspectiva de residencia.
o o chesllelil® o a 8.0 e q
0 20 40
Edad
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Por otro lado, se analiza el habito de consumo de los perfiles de
publicos, llegan a un gasto promedio de $23.886.- Se puede ob-
servar también que las personas con identidad de género feme-
mino tienen un consumo mas moderado que el resto.

Género femenino: Promedio de gasto $15.307.-

Dispersion de Gasto por Edad

$400
mil
$200
mil
~o
(
coituochetiiiiobofiococtifiale o A2 o o
0 20 40 60 80
Edad
Otros géneros: Promedio de gasto $32.327.-
Dispersion de Gasto por Edad
$400
mil
°®
3P T
a °
a® an MM:-‘Q aa a a
0 20 40

Edad

Insights

a) Las personas encuestadas muestran un alto aprecio por el evento en
general. Y lo demuestra ademas con un gusto por las actividades y pro-
gramacion. Sin embargo, también es importante revisar l1os horarios de
las bandas anclas para distribuir el flujo de publicos durante el dia.

b) La comodidad e higiene son temas a trabajar en el festival. No se per-
cibié un tratamiento particular de residuos, como contenedores diferen-
ciados. Sin embargo, se pudo apreciar que hubo un escuadrdn constante
de personas dedicadas a mantener la limpieza en el parque.

c) Rockdédromo es un evento masivo que va cambiando el publico a 1o
largo del dia. Tanto familias como diversos perfiles de personas partici-
paron durante las dos jornadas. Se puede destacar la participacion feme-
nina mayoritariamente y con una alta valoracién del festival, pero también
muestran habito de consumo menor frente al resto.
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d)Estudio de Impacto
Econémico

|. Impacto Econémico Directo

El impacto econdmico directo estd determinado por el presu-
puesto total del evento, y codmo éste impacta en enla economia
local através delos gastos y costos que tiene la producciéon ge-
neral del Festival y conferencias.

El monto total del presupuesto invertido alcanza Ios
$447.535.935.- este total se distribuye en items de la siguiente
manera:

Operaciones $275,52 mill.
Artistas $120,32 mill.
Capital Humano $45,7 mill.

Comunicaciones $6 mill.

$0,0 milM $0,2milM

La grafica muestra que la mayor inversién corresponde a los
costos de Operaciones. Estos estan determinados por la con-
tratacion de servicios de montajes, arriendos, transportes y
servicios para los publicos.

Luego se puede ver que gran esfuerzo presupuestariolo tienela
constatacién de artistas. Sin duda el item principal de un festi-
val dentro de la Industria Musical.

Ya al final se encuesta la constatacion de personas para la pro-
duccion de Rockddromo. Sin embargo, también hay que con-
siderar que tanto artistas y personas de operaciones no se en-
cuentran dentro de este item.

Un tema relevante es considerar que para Comunicaciones sélo
se gasta un 1,3%. Relevante ya que uno delos comentarios men-
cionados por los publicos, asi como emprendedores, es que se
debe hacer mas difusion del Festival en la ciudad, regién e In-
ternet.
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Il. Impacto Econémico Indirecto

El impacto econdmico indirecto se calcula en base a las tran-
sacciones econdmicas que fueron generadas a causa de que el
evento se haya realizado. En este sentido se encuentra el con-
sumo, transporte y remuneraciones de personas contratadas
por artistas para bien realizar sus propios shows.

Otro aspecto importante de analizar es la valoracidon de los pu-
blicos respecto al Festival. Este responde a la cuantificacion a
través de un precio probable de un evento de similares caracte-
risticas (analisis hecho previamente).

En primer lugar se analiza el Ultimo punto. Los publicos encues-
tados valoran un precio de entrada $19.783.- donde las res-
puestas van desde 1os $0.- alos $300.000.-

Ahora bien, es crucial recordar que este estudio es Descriptivo,
por 1o que extrapolar los resultados no tiene base estadistica.
Sin embargo, se considera que el perfil de personas encues-
tadas se condice con un perfil normal de la poblaciéon partici-
pante. En este sentido, si se consideran las personas Unicas que
asistieron, el Festival tendria un Ingreso Estimado de $789 mi-
llones.- Un nimero interesante al revisar el presupuesto inver-
tido dado que muestra rentabilidad positiva. (8448 Mill)

En segundo lugar, se consideran los gastos realizados por las
personas que asistieron al evento. En este particular, se hace
relevante considerar también la comuna de residencia ya que
discrimina a turistas de locales.

Para conocerles, las personas encuestadas respondieron si éste
evento habia sido el motivo principal para visitar Valparaiso.

— 14,13%
16,85% Si
Y Fue uno de los
motivos, pero
no el principal
No
N

Este dato tiene relevancia dado que establece una relacion di-
recta de Rockddromo con el impacto turistico en la ciudad.
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Un segundo tema a revisar es definir si este evento provo-
ca que las personas se alojen en la ciudad, ademas del tipo de
alojamiento. (Figs. 1y 2)

Para comprender correctamente los graficos, se debe tener en
cuenta que esta consulta sélo fue respondida por personas con
residencia distinta a la comuna de Valparaiso.

Informe de Impacto - Festival Rockodromo 2022

Noches Alojadas en la ciudad (Fig. 1)

Fui por el dia, no alojé. 117
Mas de cuatro noches 21
Una noche 19
Dos noches 14
Tres noches 9

Cuatro noches 4

0 50 100

Tipo de Alojamientos (Fig. 2)

2(4,55%)
L

@ Casa de amigos/as/es
. Cabana

Hoteleria

App de alojamiento
(Airbnb/Booking/otro)

. Camping

3(6,82%)

34 (77,27%)
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Con estas consideraciones, se calcula el Impacto Econdémico
Indirecto. Este responde al gasto promedio por cada perso-
na No local (residencia fuera del Gran Valparaiso) cuyo motivo
para visitar Valparaiso fue Rockédromo. El resultado asciende a
$592 millones.-

El impacto indirecto también considera el gasto y contratacio-
nes que realizaron las bandas y artistas que participaron en el
festival, con un promedio de $141.160.- En segundo lugar el gas-
to en contratacién de colaboradores alcanza los $242.000.- Fi-
nalmente, considerando los 61 shows se proyectaria un total de
$8.610.760.- y $14.762.000.- dando un total de $23.372.760.-

El nimero anterior junto con el impacto directo dan como re-
sultado lo que se considera como el Impacto Econdmico Total
que genera el festival por personas fuera del Gran Valparaiso,
dando un total de $1.040 millones de pesos. Finalmente, ya rea-
lizado el analisis, podemos ademas considerar el ingreso esti-
mado por valoracién de entrada del publico general, 1o que en
global resulta en $1.546 millones de pesos.

Para concluir el estudio econdmico, también se estima la re-
levancia de la inversion realizada frente al impacto econdmico
que genero el evento.

ElcalculotomaellmpactoEcondmicolndirecto Totalsobreel Im-
pacto Directo Econdmico Totaldelevento. De éste se desprende
como resultado final un Ratio de Conversién de 2,3. Este calculo
se entiende como cada peso invertido en realizar Rockdédromo
impacta en 2,3 pesos de beneficios econdmicos en la ciudad.

Un acapite al analisis, es que también se establece un Ratio
Econdmico probable al considerar el Impacto Econdmico Total
($1.546 millones), ademas del gasto realizado por las perso-
nas locales ($546 millones), ya expuesto junto con las proyec-
ciones deingresos que potencialmente puede tener este even-
to evaluado en el Impacto Social ($495 millones). Esta es una
practica normal en proyectos de negocios para establecer la
potencial rentabilidad frente al mercado.

Los Ingresos Estimados por Precio resultarian en un Ratio de in-
versién de 5,09.

Insights

a) Rockddromo es un evento producido que ha evolucionado en el
tiempoy el impacto generado se cuantifica en un beneficio econdmico
de 2,3 veces lo invertido.

b) El presupuesto representa un impacto directo enlaindustria creativa
a través de la contratacidn de artistas, profesionales y/o servicios pro-
pios de la cadena de valor musical. Lo que se condice con Valparaiso
como Ciudad Musical y Patrimonio Cultural.

¢) Rockdédromo se puede considerar como uno de 1os eventos portefios
que generan impacto turistico positivo en el Gran Valparaiso. De igual
manera, es necesario considerar difundir y comunicar mas dentro de la
comunidad localy turistica.

Escuelas de Rock y Musica Popular | Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio






6 . An exos Registro visual del publico y locaciones.

Entrada Festival Rockdédromo. 17 de diciembre, 15:00. Escenario Guaguddromo. 17 de diciembre, 15:15.
Parque Alejo Barrios, Valparaiso. Parque Alejo Barrios.

Escenario Winnipeg. 17 de diciembre, 15:20. Escenario Gato Alquinta. 17 de diciembre, 15:30.
Parque Alejo Barrios. Parque Alejo Barrios.
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Escenario Payo Grondona. 17 de diciembre, 15:35. Sector Foodtruck, 17 de diciembre, 21:42,
Parque Alejo Barrios. Parque Alejo Barrios.

Sector Foodtruck, 17 de diciembre, 21:42, Escenario Gato Alquinta. 17 de diciembre, 21:40,
Parque Alejo Barrios. Parque Alejo Barrios. 15.000 personas aproximadamente.
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Escenario Payo Grondona. 18 de diciembre, 18:50. Escenario Payo Grondona. 18 de diciembre, 21:57.
Parque Alejo Barrios. Parque Alejo Barrios.

Escenario Gato Alquinta. 18 de diciembre, 22:05. Equipo de trabajo en terreno:
Parque Alejo Barrios. Evento Medido.
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