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1. Diagndstico
1.1 Caracteristicas sociodemograficas de la Region de Arica y Parinacota.

La Region de Arica y Parinacota es la XV regién de Chile y se ubica en el extremo norte del pais,
limitando al norte con la Republica del Pery, al sur con la regién de Tarapacj, al este con la Republica
de Bolivia y al oeste con el Océano Pacifico. Segun el Censo 2017 la region tiene una poblacién de
226.068 habitantes, los cuales se distribuyen en 207.231 habitantes en zonas urbanas y 18.837 en
zonas rurales. Las comunas que constituyen la region son las comunas de Arica, Camarones, Putre y
General Lagos, siendo la comuna de Arica quién concentra la mayor cantidad de la poblacién con

221.364 habitantes, equivalente al 97,9% de la poblacién regional.

En Arica recae la capital regional, la cual ejerce un importante rol en las relaciones internacionales
con los paises vecinos de Peru y Bolivia, donde se ven reflejadas principalmente en la actividad

comercial que desarrollan, lo que conlleva a una constante interaccion entre los pasos fronterizos.

Es por ello que, por ser una region fronteriza, esta se ha posicionado a nivel nacional en el tercer lugar
de acuerdo al porcentaje de inmigrantes internacionales sobre el total de su poblacién, con un 8,2%,
equivalente a 18.015 inmigrantes que declararon haber nacido en otro pais, segtin el censo del 2017.

A su vez la mayor cantidad de inmigrantes internacionales (84,4%) nacieron en Bolivia y Peru.

Continuando con las caracteristicas de la poblacién regional, esta al igual que la poblacién nacional

contindan con un proceso de envejecimiento, como se puede apreciar en el siguiente grafico.

Grafico 1: Poblacion por rango etario
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Fuente: Sintesis de resultados Censo 2017
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De acuerdo al Grafico 1 la poblacién de 65 afios o0 mas transité de 4,8% en 1992 a 10,9% el 2017,
presentando una tendencia sostenida del envejecimiento de la poblacion de la regién, esto se debi6 al
descenso del porcentaje de personas menores de 15 afios durante estos periodos. Por otra parte, sin

duda alguna prima la poblacién de 15 a 64 afios en la regién.

También e igualmente en base al Censo 2017, la regién de Arica y Parinacota presenta el mayor
porcentaje a nivel nacional de personas que se consideran pertenecientes a un pueblo indigena u
originario con un 35,7% del total de la poblacién censada, cuya pertenencia a pueblos originarios se

distribuyen de la siguiente forma;

Tabla 1: Poblacion que se considera perteneciente a un pueblo indigena u originario segin pueblo.

Mapuche 7.858 10,0%
Aymara 59.432 75,3%
Rapa Nui 38 0,0%
Lican Antai 744 0,9%
Quechua 2.659 3,4%
Colla 312 0,4%
Diaguita 1.898 2,4%
Kawésqar 26 0,0%
Yagan o Ydmana 8 0,0%
Otro 4.841 6,1%
Pueblo ignorado 1.067 1,4%
Total 78.883 100,0%

Fuente: Sintesis de resultados Censo 2017
En la Tabla 1 se puede apreciar que los dos pueblos con mayor predominio son Aymara con un 75%
y Mapuche con un 10%.

Al analizar los niveles de pobreza proporcionados por la encuesta Casen 2017, es posible observar
que el nivel de pobreza de la region se encuentra por sobre Tarapaca, Antofagasta y levemente por

debajo del promedio nacional (ver Grafico2).
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Grafico 2: Porcentaje del nivel de pobreza en la poblacion chilena por regién, 2017.
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Fuente: Ministerio de Desarrollo Social, Encuesta Casen 2017.

Referente al nivel educacional alcanzado por los habitantes de la region, de acuerdo al Censo 2017 el
52% de la poblacién de 25 afios o mas declaré la ensefianza media o secundaria como el nivel
educacional mas alto aprobado (ver Gréafico 3). Ademas, en base al grafico se distingue un crecimiento

paulatino de la educacién superior pasando de 13,9% en 1992 a 28,8% en 2017.

Grafico 3: Porcentaje de personas de 25 afios 0 mas segtn nivel educacional
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Fuente: Sintesis de resultados Censo 2017

También, es importante destacar que al contrario del comportamiento pais, la poblacion rural de la

region ha crecido desde el censo de 1992 al de 2017, con un 6,7% a un 8,3% sobre el total de su

poblacién respectivamente.
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1.2 Ventas del sector creativo en la Region de Arica y Parinacota

En materia econémica, el afio 2013 las ventas del sector creativo en la region, correspondieron a un
0,7% de las ventas totales, porcentaje que la posicioné quinta a nivel nacional, (ver, Grafico 4).
Ademas, mediante la base de datos del servicio de impuestos internos (SII), en el Grafico 5 se
comparo las ventas de las actividades econdémicas ligadas al sector creativo? para la region de Aricay
Parinacota respecto a la regiéon de Tarapaca. Donde se aprecia la tendencia positiva en el crecimiento
de las ventas desde el afio 2009 hasta el 2015 para la region, las cuales a partir del 2012 sufren un
aumento en la tasa de crecimiento anual, obteniendo el 2015 un total de 337.000 UF - 8.600 millones
de pesos aproximadamente3 -, equivalentes al 0,73% del PIB regional*. Ademas, en el mismo periodo

este monto logro incluso superar las ventas de la region de Tarapaca.

Grafico 4: Porcentaje de ventas asociadas al sector creativo segtin region del pais afio 2013.
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Fuente: Departamento de estudios; Consejo de la Cultura y las Artes, en base a los datos publicados por el SIL

1Base de datos del SII actualizada hasta el 2015. Disponible en

http: //www.sii.cl/estadisticas/empresas region.htm

2Las actividades econ6micas que componen el sector creativo nacional corresponden a 65 cédigos de
actividades seleccionadas y publicadas en el informe “Actualizaciéon del impacto econdmico del sector creativo
en Chile”, el cual fue llevado a cabo por el Consejo Nacional de la Cultura y las Artes. Disponible en
https://www.cultura.gob.cl/wp-content/uploads/2017/04/actualizacion-impacto-economico-sector-
creativo.pdf

3La cantidad de pesos esta calculada en base al valor de una UF a la fecha 31/12/15, equivalente a $25.629,09.
4PIB de laregion de Arica y Parinacota extraido del informe anual “Cuentas Nacionales de Chile en el afio 2015”
publicado por el banco central. Disponible en
https://si3.bcentral.cl/estadisticas/Principall /Informes/CCNN /regional-/CCNNPIB Regional2016.pdf
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Grafico 5: Evolucidn de las ventas del sector creativo (en miles de UF)
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del SII.

1.3 Participacion en artes visuales o plasticas de los habitantes en la region.

Region de Arica y Parinacota

2013

337UF

2014

2015

En base a la IV encuesta de participacion cultural efectuada el 2017 (ENPCC 2017) por el Consejo de

las Culturas y las Artes, se obtuvo la siguiente informacién para la region de Arica y Parinacota;

Tabla 2: Participacion en exposiciones de artes de los habitantes de a region de Arica y Parinacota.

Durante los tltimos 12 meses, ;ha visitado alguna exposicién de arte?

129 %

87,1%

En su vida ;Ha visitado alguna exposicién de arte?

13,1%

86,9%

Fuente: Elaboracion propia a partir de la ENPCC 2017

Se puede observar en la Tabla 2 que la asistencia a exposiciones de artes durante los ultimos 12 meses

de los habitantes de laregién es un 12,9%, a pesar de tener una participacion inferior al 50%, la region

se encuentra levemente superior al promedio nacional (12,7%) y posee mayor participaciéon que las

regiones vecinas de Tarapaca y Antofagasta, entre otras (ver Grafico 6).

En comparacién de la participacién a exposicion de artes con otras actividades artisticos culturales

de la regidn, la asistencia a espectaculos de danza se encuentra por sobre a esta y presenta la mayor

participacién a nivel regional con 45,7% (ver Grafico 7). De forma contraria la asistencia a

exposiciones de artes presenté mayor participacion que el teatro (12,3%).

San Marcos 387 5




alevit de A‘Wa

SAN MARC&S

E ARIC

Grafico 6: Porcentaje de personas a nivel nacional que declaran haber asistido durante los ultimos
12 meses a alguna exposicién de arte (pregunta c9a del cuestionario).
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Fuente: Elaboracion propia a partir de la ENPCC 2017

Grafico 7: Participacion cultural en los dltimos 12 meses en nueve actividades artistico-culturales.
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Fuente: Elaboracion propia a partir de la ENPCC 2017
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1.4 Actividades de participacion ciudadana realizadas.

Para el presente diagndstico del plan de gestiéon se efectuaron dos instancias de participaciéon
ciudadana. La primera consisti6 en la realizacién de la encuesta Co-disefiando el Plan de Gestion
2021-2022 y la segunda se llevd a cabo bajo la metodologia de estudio de caso, donde se analizaron
las preguntas ;Cémo los artistas visuales visualizan la realizacién de exposiciones en situaciéon

pandemia? y ;Como la galeria de arte podria aportar al desarrollo de ellos?.

El publico objetivo de la encuesta fueron los artistas visuales y artesanos de la regiéon de Arica y
Parinacota y tuvo por finalidad conocer las percepciones e intereses de los artistas sobre las artes
visuales y la Galeria de Arte San Marcos de Arica, para aquellos que la conocian. Esta encuesta fue
suministrada en la plataforma de Google Forms, y difundida del 21 al 10 de septiembre del 2020 por
redes sociales y correos electrénicos. Finalmente se obtuvo una muestra de 88 observaciones que se

distribuyen por rango etario de la siguiente manera;

Tabla 3: Nimero de observaciones por rango etario.

Jovenes entre 15 y 29 afios 3

Adultos entre 30 y 59 afios 68
Adultos mayores de 60 afios y mas 17
Total General 88

Fuente: Elaboracion propia

La némina de los artistas que constituyeron las 88 observaciones se encuentra en el Anexo A.
Prosiguiendo, se detallardn a continuacidn las respuestas del cuestionario en cantidad de personas y
porcentajes, las cuales estan divididas en dos secciones. En la primera seccién se exponen las
respuestas dadas por los 88 artistas a preguntas asociadas a la disciplina de las artes visuales, y en la
segunda se plantean preguntas especificas sobre la Galeria de Arte San Marcos de Arica, siendo
respondidas por el 88% del total de los encuestados, equivalente a 77 artistas de la regioén de Aricay

Parinacota.
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SECCION 1
Gréfico 8: Respuesta. ;Como considera la oferta cultural de la region en relacion a exposiciones de
arte?
Muy buena
3 (3%)

Buena
Regular

0,
9 (10%) 28 (32%)

Muy
deficiente
22 (25%)

Deficiente
26 (30%)

Fuente: Elaboracion propia

Grafico 9: Respuesta. ;Como considera la oferta programatica en artes visuales para nifios y jovenes
menores a 19 afios en la region?
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Fuente: Elaboracién propia
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Grafico 10: Respuesta. ;Presenta interés en vender sus obras artisticas?

No
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Fuente: Elaboracion propia

Grafico 11: Respuesta. Para la difusion del trabajo de artistas locales ; Como considera el desarrollo
de estas iniciativas?

62
58
53
25
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6 8
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Fuente: Elaboracion propia
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Grafico 12: Respuesta. ;Por qué medio(s) prefiere usted informarse de las actividades culturales?
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Fuente: Elaboracion propia

Grafico 13: Respuesta. ¢ Tiene algun proyecto que quiera desarrollar en la galeria?

31 (35% f
65%

Fuente: Elaboracion propia
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SECCION 2

Grafico 14: Respuesta sobre si conoce la Galeria de Arte San Marcos de Arica
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Fuente: Elaboracion propia

Grafico 15: Respuesta ;Sabia usted que la galeria es un espacio sin fines de lucro abierta a la
comunidad?

No
18 (23%)

Si
59 (77%)

Fuente: Elaboracién propia
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Grafico 16: Respuesta ;Como considera la capacidad del espacio?
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Fuente: Elaboracion propia

Grafico 17: Respuesta. A la galeria ;entre cuantas actividades ha asistido en promedio?
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Fuente: Elaboracion propia
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Grafico 18: Respuesta. ;Usted ha expuesto en la Galeria de Arte San Marcos de Arica?

No
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Fuente: Elaboracion propia

Grafico 19: Respuesta. ;Sugiere alguna mejora para la galeria? de ser asi ;Cual?.
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Fuente: Elaboracion propia
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Prosiguiendo con la segunda instancia de participacién ciudadana, esta tuvo como propoésito analizar
las preguntas ;Cémo los artistas visuales visualizan la realizacién de exposiciones en situaciéon
pandemia? y ;Coémo la galeria de arte podria aportar al desarrollo de ellos? mediante el método de
estudio de caso, para ello se efectuaron cinco reuniones por la plataforma Zoom con artistas
regionales asociados a la disciplina entre el 7 al 15 de septiembre del 2020. Para esta actividad

participaron:

@ Daniel Echeverria Donoso.
@ Chris Malebran Hidalgo

@ David Concha Astorga

@ Christian Jamett

€ Wenceslao Miranda Cruz

(El registro de las reuniones se encuentra en el Anexo B)

Frente a la primera pregunta se plante6 que;

@ La experiencia del evento al asistir a una exposicion de arte es significativa, por lo que
trasladarse a una plataforma digital completamente carece de aquello. Es asi que se sugiere
que la galeria no cierre a pesar de la pandemia y siga funcionando tomando todas las medidas
sanitarias correspondientes.

@ Los tours virtuales o galerias virtuales no sustituyen ante una exposicion presencial, pero
como herramienta de difusién de obras es buena.

@ Ante el traslado a lo virtual, una pagina web de la galeria contribuiria a la difusién de los
trabajos de los artistas, sin embargo, la galeria igualmente deberia desarrollar exposiciones

en forma presencial.
Frente a la segunda pregunta se planted que;

@ Incorporar un sistema de difusion a través de pantalla led, ya sea en el frontis o en el interior
de la galeria potenciaria la difusion.

@ La galeria necesita mayor visibilidad, por lo que se sugiere poner algin distintivo llamativo
en su fachada.

@ Desarrollo de un instructivo de montaje y ampliar las opciones de intervencion del recinto.

@ Apoyo en la circulacion y difusion de los trabajos con otras galerias.
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1.5 Conclusiones

Sin duda alguna, aumentar la participacién cultural es un tema pais es sus diferentes campos. Segin
la IV Encuesta Nacional de Participacion Cultural 2017, la asistencia a exposiciones de arte en la
region de Arica y Parinacota es un 12,9% por lo que generar una programaciéon permanente de la
galeria y una buena difusién de sus actividades se hace importante. En cuanto a la difusién de las
actividades y del espacio presentan deficiencia, asi lo plantean los encuestados para el desarrollo del
plan de gestion frente a la pregunta ;Sugiere alguna mejora para la galeria? de ser asi ;Cual?, con un
22% e igualmente fue planteado por los artistas a mejorar la difusién en la segunda instancia de
participacién ciudadana. Esta deficiencia se debe principalmente a que el espacio no dispone de una
persona dedicada a esa tarea, recayendo en el artista que expone y en el director de la galeria.
También se propone dar mayor visibilidad a la galeria, mediante un letrero vistoso y/o una facha mas

llamativa por los artistas.

Frente a la situacion que acontece actualmente, la pandemia, en la segunda instancia participativa los
artistas manifestaron la importancia de que el espacio no cierre, y hacer los esfuerzos necesarios para
que la experiencia que invita una exposiciéon de arte no se pierda. En cuanto a la virtualidad, se
agradece el desarrollo de una pagina web de la galeria para la difusidn de los trabajos de los artistas
y de acuerdo a los tours virtuales, como la opciéon mas viable para que la galeria siga funcionando, la

tendencia por los artistas es seguir hacia lo presencial.

En relacion a la encuesta co-disefiando el plan de gestion 2021-2022, los artistas manifestaron que la
oferta cultural de la region en relacién a exposiciones de artes es regular con un 32%, deficiente con
un 30% y muy deficiente con un 25%, en cuanto a las personas que declararon que es muy buena y
buena fue el 3% y 10% respectivamente. Asi mismo la pregunta sobre la oferta programatica en artes
visuales para nifios y jovenes menores de 19 afios en la region presentd proporciones similares (ver
Grafico 9 pag. 8), lo que manifiesta una demanda insatisfecha a dichas actividades, planteando la
necesidad de la gestion de una mayor cantidad de eventos, de modo que se vuelve a validar la
necesidad de una programacion continua para la galeria, que actualmente no la dispone debido

principalmente a la carencia de un equipo permanente para su gestidn.
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Continuando con la encuesta, frente a la pregunta ;Presenta interés en vender sus obras artisticas?,
el 78% de los encuestados asever6 positivamente (Grafico 10, pag. 9), lo cual indica que hay un interés
por parte de los artistas en generar un mercado con las ventas de obras, instancia que permitiria

contribuir al sector creativo de la region.

En el Catastro de Infraestructura Cultural Publica y Privada 2015, se identifican para el &mbito de las
artes de la visualidad dos tipos de infraestructura: galeria de arte: recinto dedicado a la exhibicién y
comercializacién de obras de las artes visuales y sala de exposicion: recinto dedicado, exclusivamente,
a la exhibicion de obras de las artes visuales. En el pais se registraron un total de 46 galerias de arte,
de las cuales 21 se concentran en la regién Metropolitana (46%), por su parte las salas de exposicién
suman 63 en total e igualmente la regién metropolitana presenta la mayor cantidad de salas
registradas con 29 (46%), por lo que la regién metropolitana concentra casi la mitad de la
infraestructura cultural vinculada a las artes de la visualidad con un 46%. En la regién de Arica y
Parinacota se registraron 2 galerias de artes y una sala de exposicion, lo que equivale al 3% de la
infraestructura cultural vinculada a las artes de la visualidad en el pais. Es por ello que, frente a la
escasa infraestructura cultural vinculada a las artes visuales en la region, mantener la Galeria de Arte
San Marcos operativa tanto en condicién de pandemia como sin ella se vuelve significativa para el

desarrollo de las artes visuales de la region.

En la politica nacional de las artes de la visualidad 2017 - 2022 se advierte la total ausencia de
oportunidades formales de formacion profesional en las artes de la visualidad en la region de Aricay
Parinacota, donde recae la mayor concentracion de carreras y matriculas en la regiéon metropolitana
conun 79%y 70% respectivamente. Es por ello que el aporte que realiza la Galeria de Arte San Marcos
al medio artistico se vuelve fundamental frente a la escases de instituciones que potencien este sector.
Esto se ve validado con el 88% de los encuestados que conocen la galeria (Grafico 14 pag. 11) y han
asistido a actividades en ella (Grafico 17 pag.12), como también con el 45% de los artistas que han
expuesto en la galeria (Grafico 18 pag. 7), lo que refleja la gran presencia que tiene la galeria en el

medio artistico.
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2. Sobre la Galeria de Arte San Marcos de Arica

2.1 Descripcion

La Galeria de Arte San Marcos de Arica se inaugura en mayo del afio 2002, como un espacio abierto a
los artistas visuales de la region, del pais y el extranjero, cuyo principal propdsito es aportar de forma
independiente al desarrollo y cultivo de las artes visuales en la region. Su fundador, director y curador
es el escultor Juan Diaz Fleming, quién también se desempefia como académico de la Universidad de
Tarapaci, el cual acondicion6 una casona del casco antiguo de la ciudad de Arica para ser usada como
galeria de arte, brindando un espacio equipado para exposiciones de arte. Desde sus 18 afios de

funcionamiento ininterrumpidamente, se han desarrollado mas de 150 exposiciones en la galeria.

2.2 Mision, vision y linea curatorial
Mision:
“Brindar un espacio expositivo a los artistas visuales de la region, el pais y el extranjero, para el

desarrollo y cultivo de las artes visuales”

Vision:
“Ser una galeria de arte reconocida en Chile y en el extranjero por su aporte al desarrollo de las

artes visuales”

Lalinea curatorial de La Galeria de Arte San Marcos de Arica se enfoca en el desarrollo de exposiciones

de artes visuales y artesanias, las cuales son abierta a toda la comunidad de forma gratuita.

2.3 Publicos objetivos

La galeria se encuentra situada en pleno casco antiguo de la ciudad de Arica, teniendo en sus
alrededores la Catedral de la ciudad, el mercado, el Teatro Municipal, la Secretaria Regional
Ministerial de las culturas, las artes y el Patrimonio de la region, el Museo del Mar, la Casa Yanulaque,
la Casa Copaja, entre otros, por lo que la galeria posee una ubicacién privilegiada, que junto con la
gratuidad de su acceso busca ser un espacio abierto a toda la comunidad ariquefia. Sin embargo, los
principales grupos que asisten a la galeria, son aquellos que ya tienen sus gustos desarrollados por el
arte y los artistas de la regién. En la actualidad la galeria presenta deficiencia en la difusién de sus
actividades, ya que esta actividad recae principalmente en el director del espacio y en el artista que

expone por lo que a veces no es insuficiente, por lo tanto se busca ampliar la brecha de participaciéon
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tanto para joévenes como para adultos mediante una estrategia de difusién plasmada en el plan de

difusiéon 2021-2022 de la galeria, disponiendo de un personal dedicado para ello.

2.4 Caracteristicas de la infraestructura

Dispone de dos salas de exposiciones que en su conjunto presentan un aforo de 75 personas
aproximadamente, ademas, se encuentra habilitado un patio interior y una terraza para exposiciones.
También, posee una bodega, una cocina para la preparacion de coctel y servicio higiénico para los
asistentes. En su segunda planta, dispone de una acogedora sala multiuso destinada para reuniones.

Este espacio cultural se encuentra ubicado en la calle San Marcos #385 en la comuna de Arica.

Layout primera planta de la Galeria de Arte San Marcos.

A LA DE B¢ POSICION 1 SALA DE EXPOSICION 2
a1 el 27l
8.7

ACCESD

Fuente: Elaboracidn propia en base al plano de la galeria.
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2.5 Antecedentes legales de la entidad

La Galeria de Arte San Marcos de Arica pertenece a la Fundacién Diaz Fleming, cuyos datos en el

servicio de impuestos internos (SII) se detallan a continuacion;

Tabla 4: Datos de la Fundacién Diaz Fleming en el SII

Nombre o razén social:

Fundacién Diaz Fleming

Rut: 65.090.627-6

Direccion San Marcos #385 block #387
Fecha de constitucion 27 -01-2014

Region Arica y Parinacota

Comuna Arica

Ciudad Arica

Representante legal

Catalina del Pilar Diaz Parraguez

Rut representante legal

8.478.616-0

Actividad econémica

Fundaciones y Corporaciones; Asociaciones que
promueven actividades culturales o recreativas

Codigo

949903

Fuente: Elaboracion propia en base a los datos del Sl

La Fundacion Diaz Fleming se encuentra vigente, cuyo certificado de vigencia otorgado por el

servicio de registro civil e identidad se puede ver en el Anexo C.

2.7 Enfoques de Inclusion

La inclusidn, la galeria la abarca desde tres enfoques. La primera es entorno al artista visual,

brindandole la opcidn de no pagar gastos de arriendo y de servicios basicos al momento de exponer,

dandole la opcién también de disponer de la persona encargada de la recepcion de la galeria y del

asistente en montaje, con fines de abaratarle los costos y de no privarle de aquello, esto siempre y

cuando el director y curador de la galeria lo estime pertinente. También frente a la escasez de espacios

culturales disponibles en la region, se le ha solicitado al director realizar lanzamientos de libros,

donde ha accedido también.
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El segundo enfoque es social, este involucra el acceso gratuito a la galerfa y a todo publico,
potenciandolo con el desarrollo de visitas guiadas de exposiciones con organizaciones y
establecimientos educacionales. Una de las visitas guiadas conmovedoras efectuadas en la galeria, fue
la visita de ciegos a una exposicién de escultura, la cual, a través del tacto describieron formas y

sensaciones.

Y por ultimo, la galeria posee enfoque de inclusiéon en su linea programatica. Se destacan las
exposiciones realizadas en torno al programa de “Cerdmica como Medio de Expresion Artistica y de
Rehabilitacién”, exposicidon realizada en conjunto con el area de vinculacién con el medio de la

Universidad de Tarapaca.

2.8 Vinculo de la organizacion con el medio

Se vincula con el entorno, mediante la solicitud del espacio tanto por artistas emergentes como de
trayectoria, como también con la facilitacion del espacio a organizaciones e instituciones. Es asi que,
con el area de Vinculacion con el Medio de la Universidad de Tarapaca se han realizado exposiciones
desde la fundacion de la galeria, es decir, durante sus 18 afios, ademads, como zona fronteriza la galeria
de arte es conocida por los paises vecinos, teniendo especial vinculacién con organizaciones de Tacna
y artistas peruanos, es por ello que se han realizado exposiciones como “TUPAY EN ARICA” en el afio
2012, con los artistas Cusquefios Alfredo Diaz Huaman y Vicente Huaman Pumahuallcca, donde se

expusieron pinturas al 6leo de diversos tamafios.

Por otro lado, la galeria de arte presenta una fuerte vinculaciéon con los artistas de la Region de Arica
y Parinacota, abriéndose no solo a obras de artes visuales, sino también a obras textiles y de
artesanias de caracter expositivo, como por ejemplo, en el afio 2015, se desarroll6 la exposicion
"Samkanaka K'amafiani" Trenzando Suefios - proyecto de rescate y difusiéon de técnicas textiles
precolombinas en la Region de Arica y Parinacota, cuyas autoras fueron de la asociacion indigena Red
de Artesanas Productoras Puska, asociacién conformada por 5 talleres familiares procedentes de
Putre, General Lagos y de Codpa, encontrandose familias ganaderas y tejedoras de largos afios de
trayectoria que elaboran tejidos como ponchos, ruanas, bufandas gorros, guantes, calcetines, entre
otros, todos hechos a mano y en fibra de alpaca. También cabe destacar que la galeria esta abierta

para el desarrollo de exposiciones con otras organizaciones, es asi que se han realizado exposiciones
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con el Museo del Mar, con la Fundacién Altiplano para el VI Festival Arica Barroca, con la Secretaria

Regional Ministerial de las Culturas, las Artes y el Patrimonio de la Region, entre otras.

2.9 Alianzas y Redes

Las redes de la galeria son,

@ Universidad de Tarapaca, drea de Extensiéon y Vinculacion con el Medio.

@ Secretaria Regional Ministerial de las Culturas, las Artes y el Patrimonio de la Region de Arica
y Parinacota.

Municipalidad Arica

Sociedad De Escultores de Chile (SOECH)

Asociacion de Pintores y Escultores de Chile (APECH

Fundacién Altiplano Monsefior Valdés - Festival Arica Barroca.

Escuela Superior de Formacion Artistica Publica Francisco Laso, Tacna - Pert

Universidad de Playa Ancha, Valparaiso - Chile

L R IR IR 2R B R 2

Universidad de Bellas Artes, Puno - Pert.

*

Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann, Tacna - Peru.

Estas redes se han ido gestando por su director y curador el sefior Juan Diaz Fleming, artista de gran

trayectoria y reconocimiento tanto a nivel nacional como internacionalmente.

3. Plan de gestion y ejes de trabajo

3.1 Fundamentacion

Este plan tiene por finalidad financiar a un equipo permanente para el desarrollo de 12 exposiciones
para el afio 2021 y 13 exposiciones para el afio 2022. Para el afio 2021 estas exposiciones de
desarrollaran a partir del mes de marzo y terminaran en diciembre, donde se llevara a cabo una
exposiciéon por mes, ademas, contempla la realizaciéon de dos concursos para nifios-jévenes, cuyos
trabajos también se expondran en la galeria, por lo que para dicho afio se contempla un total de 12
exposiciones en la Galeria de Arte San Marcos. Se llamara a convocatoria a utilizar la galeria entre los
meses de enero y febrero, para fines de febrero tener una cartelera para el aflo. Las inauguraciones
de las exposiciones frente a la contingencia se desarrollardn en plataforma virtual para evitar

aglomeraciones, siendo esta actividad también de mediacién cultural, invitando al didlogo entre los
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participantes. El artista que expone no tendra que incurrir en costo alguno, y se le dara la opcién de
vender sus obras al publico. Para fines de difusién, se contempla el desarrollo de una pagina web y
publicacién de cada exposicidn con su respectiva descripcion. Dentro del plan de gestion 2021 en los
meses de enero y febrero, se tiene contemplado desarrollar las mantenciones del espacio y de marzo
a diciembre la galeria estara abierta a todo publico de forma gratuita, con las condiciones sanitarias

respectivas.

El plan de gestién 2022, busca dar continuidad a la forma de operar, por lo que se desarrollaran 11
exposiciones de febrero a diciembre, una exposiciéon por mes con previa convocatoria y se generara
nuevamente 2 concursos para nifios- jovenes. También se tiene agendada una mantencion del espacio
para el mes de enero y para ambos planes se tienen contempladas visitas guiadas por cada exposicion,

entre otras actividades.

3.2 Organigrama del equipo de trabajo

Grafico 20: Organigrama del equipo de trabajo del plan de gestion 2021- 2022

DIANA
FUENTEALBA

Coordinadora Plan de Gestion

CHRISTOPHER -
MALEBRAN
Asistencia curatorial

JUAN DIAZ FLEMING

Director y Curador
de la galeria

KATHERINE
ESCOBAR

Traductora espanol a inglés

MECHEEL ROCHABRUN

Disefiadora, difusion y
recepcionista

Fuente: Elaboracion propia
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3.3 Ejes de trabajos

3.3.1 Eje 1: “Desarrollo organizacional”

El desarrollo de este eje de trabajo busca potenciar las competencias de los integrantes del equipo e
interiorizarlos en materia curatorial a través de; una asesoria por un curador de artes visuales
reconocido internacionalmente y de amplia trayectoria, con fines de proporcionar al equipo de
trabajo conocimientos que fortalezcan la gestidn de la galeria, y conocimientos sobre del medio en el
cual se estd inverso, también se efectuaran capacitaciones puntuales sobre técnicas para realizar
campafias de marketing en redes sociales y herramientas de control de gestion estratégico, para estas
ultimas capacitaciones se propone la realizacién de cursos online de 1 mes impartidos por la
Universidad Catélica en su plataforma TELEDUC. Ademas, para mejorar la gestion de recursos y
diversificar las fuentes de financiamiento, se ha propuesto averiguar sobre los derechos de autor de
las presencias tutelares, cuyo autor es el director de la galeria de arte. Este conjunto escultérico se ha
utilizado como logo corporativo en diversos lugares, como por ejemplo en el Departamento de
Mecanica de la Universidad de Tarapaci, en la cafeteria del aeropuerto Chacalluta, entre otros, por
otra parte, se averiguara sobre los financiamientos publicos y privados que puede acceder la galeria,
entre ellas estan la ley de donaciones culturales, FNDR, entre otros, actividad que se desarrollara

mediante mesas de trabajos con el equipo de trabajo y el director.

3.3.2 Eje 2: "Vinculacion con el entorno”

Para incentivar la vinculaciéon de la organizacidn, se llevara a cabo mediante dos estrategias. La
primera es desarrollando convenios y/o acuerdos con galerias de arte paralaitineranciay circulacién
de obras y la segunda es a través de difusiéon de las convocatorias para el uso del espacio por

organizaciones y/o instituciones.

Para fomentar el trabajo colaborativo y de transferencia de conocimiento, la galeria compromete dos
exposiciones tanto para el 2021 como para el 2002, para el desarrollo de exposiciones en
colaboracién con alguna institucién y/o organizacion. Ademas, para ambos afios se desarrollara una

exposicion colectiva internacional.

3.3.3 Eje 3: "Fortalecimiento de la programacion”
Para consolidar la oferta disponible se generara una cartelera anual previa convocatoria a los artistas

para el 2021 y el 2022. Las exposiciones seran todas gratuitas tanto para los artistas como para el
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publico, y en cada exposicion se desarrollaran visitas guiadas. Para el afio 2021 la propuesta de visita
guiada es mediante plataforma virtual, donde se llevardn a cabo las gestiones considerando los
enfoques de inclusion y a aquellos grupos que presentan dificultad de acceso a la galeria. Para el afio
2022 se desarrollard en forma presencial, por lo que se gestionara toda la producciéon necesaria
(transporte, etc.) para incluir en estas visitas a los grupos que presenten dificultad en el acceso y
movilidad hacia la galeria de arte.

Para la diversidad de medios y formatos se desarrollard una pagina web de la galeria, donde se
proporcionaran registros fotograficos de la exposicion y descripcion curatorial de esta. También se
desarrollaran las inauguraciones de la exposiciones y visitas guiadas por plataforma virtual,
principalmente en el plan de gestion 2021, ya que para el 2022 se busca que estas actividades se

realicen de forma presencial.

3.3.4 Eje 4: "Desarrollo de publicos"

Para fomentar el desarrollo de nuevos publicos, se realizaran dos concursos para nifios-jévenes para
el afio 2021 y para el afio 2022, estimulando la creacidn artistica y al desarrollo de trabajos de arte,
los cuales seran expuestos en la galeria de arte incentivando la asistencia y la frecuencia a ella. Por
otra parte, las inauguraciones para el 2021 serd mediante plataforma virtual, la cual serd ademas una
instancia de mediacidn cultural, que invitara al didlogo y a la participacion de los asistentes con el
artista, el curador y el mediador. Antes de la inauguracién, cabe destacar que se encontrara
suministrada la exposicién en la pagina web de la galeria, con registros fotograficos y texto
descriptivo curatorial, por lo que se invitara ademas a que visiten la pagina web. Para el 2022, esta

actividad se desarrollada en forma presencial.

También se efectuaran charlas entorno a la materia de las artes visuales, tanto para jovenes como
para adultos. Para nifios-jévenes se realizara una charla motivacional c6mo minimo incentivando al
desarrollo de las artes visuales, dictada por una persona influyente y calificada, tanto para el 2021
como el 2022. Para lo publicos mayores, las charlas buscan conectar con las artes visuales desde un

relato interesante y dinamico.

En relacion al incentivo de los publicos habituales de la organizacién a recuperar los habitos de
asistencia, este se realizard, por una parte, mediante la difusiéon de material grafico invitando a la
exposicidn, recalcando que el espacio dispone de las condiciones sanitarias correspondientes y que

la experiencia de la exposicion es unica. El material grafico sera difundido por redes sociales, correos
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electronicos y medios de comunicacion. Ademas se desarrollaran registros audiovisuales y spot

publicitarios para los mismos fines.

3.4 Plan de difusion

El plan de difusion consiste por una parte en desarrollar una pagina web de la galeria en espafiol y en
inglés y suministrar el contenido de las exposiciones realizadas para el afio 2021 y 2022 en ambos
idiomas. Por otra parte, se gestionard y desarrollard un banner turistico, que consiste en realizar un
trabajo colaborativo con alguna empresa turista, en el cual se le proporcionara un banner con los
puntos turisticos relevantes y previamente acordados, donde se encontrara la galeria, para que luego
ellos difundan a los turistas. Se apuesta a esta estrategia ya que la galeria se encuentra ubicada en el
casco antiguo de la ciudad y a pocas cuadras de la catedral de la ciudad, cabe destacar que igualmente
este banner turistico se desarrollara en espafol y en inglés. Por otro lado, cada exposicion tendra su
banner para la difusién de la exposicion e inauguracion de esta, que sera difundido mediante redes
sociales y correo electronicos principalmente, ademas se tiene en consideracion para la inauguracién
de las exposiciones, la gestion de las invitaciones a autoridades e instituciones correspondientes, por

otro lado, se realizard un comunicado de prensa por cada exposicion para potenciar la difusién.

Cabe destacar, que para los concursos a desarrollar, se focalizara la estrategia con la realizacién de
material grafico para nifios y difundiendo en establecimiento escolares y ptblicos asociados, también
para una mayor cobertura, se difundira por redes sociales y medios de comunicacion (radio, diarios
locales, otros.). Para la difusion de las charlas y las convocatorias para el uso del espacio igualmente
se desarrollaran con material grafico y seran difundidas por los mismos medios. En las
inauguraciones y en las vistas guiadas se motivara a los participantes a visitar la pagina web de la

galeria, la cual se estara actualizando constantemente con los contenidos respectivos.
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3.5 Cronograma de actividades

Tabla 5: Plan de Gestién 2021- 2022

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES DEL PLAN DE GESTION 2021 - 2022
- s8] o © o £ -

DESCRIPCION DE ACTIVIDADES A REALIZAR s 3 = T E ° g o S E E E =
SE| 58 | SE |s| 5| S5 2| 2lalilElE]|s|e
S| 2 | 28 |&|2|S 2| 2|22 588|248

Gestion y desarrollo de sitio web en espafiol e inglés y x | x

suministrar contenido referente al espacio. 0] 01-01-21|  27-02-21

Mantencién de la infraestructura de la galerfa. Sistema

eléctrico, murallas internas de la galeria, fachada, cambio de X X

luces ahorro de energia, instalacién letrero, alarma de

seguridad, entre otros. 0| 01-01-21 27-02-21

Definicién de la convocatoria para la solicitud de la galeria,

desarrollo de formulario de solicitud y material grafico de X | X

difusién de la convocatoria. 0]  01-01-21| 15-02-2021

Recopilacion de antecedentes del espacio, redaccion de x| x

textos y traduccién de estos para sitio web de la galeria. 0] 01-01-21|  27-02-21

Primer concurso para nifios-jévenes (desarrollo de la

convocatoria, difusién del concurso, seleccién, premiacion, X X X

entrega de diplomas y exposicién de trabajos en galeria). 320|  04-01-21|  31-03-21

Generacidon de mesa de trabajo y planificacién con el equipo. 0| 04-01-21) 08-01-21] X

Gestion y desarrollo de capacitaciones. 0] 06-01-21| 27-02-21] X | X

Difusion de; las exposiciones, inauguraciones, concursos y

actividad es, mediante material grafico y desarrollo del plan X | X | X[ X | X | X|[X|X|[X]|X]|X|[X

de difusion. 0] 15-01-21|  31-12-21

Difusién de la convocatoria a artistas de la region de Arica 'y

Parinacota a exponer en la galerfa. Seleccion de propuestas X | X

y generacion de cartelera. 0] 15-01-21 22-02-21

Difusién de las convocatorias del uso del espacio con x| x

organizaciones e instituciones. 0f 18-01-21 22-02-21

Desarrollo de informe de actividades. 0 250121 31-12-21f X | X | X [ X | X [ X [ X | X | X | X [ X |X

Gestion y desarrollo de capacitaciones al equipo de trabajo,

que consiste en una asesorfa por un curador reconocido

internacionalmente sobre galerias, capacitacién sobre X | X

técnicas para realizar campafias de marketing en redes

sociales y herramientas de control de gestidn estratégico. 0] 01-02-21|  31-03-21

Desarrollo de convenios y/o acuerdos con galerias de arte x| x| x| x

para la itinerancia y circulacién de obras. 0]  01-02-21 31-05-21

Desarrollo de texto descriptivo-curatorial de la exposicién X

de marzo para pagina web de la galeria. 0]  10-02-21 24-02-21

Seccion de fotografias del espacio para sitio web. 0] 11-02-21| 13-02-2021 X

Traduccion de texto descriptivo-curatorial de la exposicion x| x

de marzo para pagina web de la galeria. 0]  25-02-21 03-03-21

Montaje y sesidn fotografica de la exposicion de marzo. 0] 01-03-21 03-03-21 X

(Continua)
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o )
L iy .g ) v o 5 S £
DESCRIPCION DE ACTIVIDADES A REALIZAR =38 = T ° % ° ] % g g ‘é
SE| 53 | SE |5|5|E|E|8|2l=l2|5l2|s]|8
SE| 2E | 28 |S|&|=|2|=|E|E|@|3|S|2]|5
Segundo concurso para nifios-jovenes (desarrollo de la
convocatoria, difusién del concurso, seleccién, premiacion, X | X | X | X|X|X
entrega de diplomas y exposicion de trabajos en galeria). 320  01-03-21 15-08-21
Suministrar fotografias a la pagina web y textodescriptivo- X
curatorial. Exposicion demarzo. 0]  04-03-21 05-03-21
Inauguracién de la exposicién de marzo. Actividad de
mediacién cultural desarrollada en plataforma virtual, X
abierta a todo publico previa inscripcién. 60[  06-03-21|  06-03-21
Exposicién de marzo. Entrada liberada. 260  08-03-21|  27-03-21 X
Difusién de exposiciones por pagina web 4000  08-03-21|  31-12-21 X | X | X | X | X | X |X|X|X]|X
Desarrollo y gestién de visitas guiadas considerando los
enfoques de inclusién y aquellos grupos que presentan X | X | X | X | X|X|X|X]|X]|X
dificultad de acceso a la galeria. 0] 08-03-21|  31-12-21
Desarrollo y gestion de visitas guiadas, considerando los
enfoques de inclusién y aquellos grupos que presentan X | X | X[ X | X | X|[X|X]|X|[X
dificultad de acceso a la galeria. 650|  08-03-21|  31-12-21
Desarrollo de texto descriptivo-curatorial de la exposicion X
de abril para pagina web de la galeria. 0] 10-03-21|  24-03-21
Traduccién de texto descriptivo-curatorial de la exposicion X
de abril para pagina web de la galeria. 0] 25-03-21|  31-03-21
Montaje y sesién fotografica de la exposicién de abril. 0] 29-03-21|  31-03-21 X
Suministrar fotografias a la pagina web y texto descriptivo- X
curatorial. Exposicién de abril. 0]  01-04-21|  02-04-21
Gestion y desarrollo de charlas para la formacién de sl xlx!lxlx!lx!|x|x
publicos en las artes visuales. 0] 01-04-21|  30-11-21
Inauguracién de la exposicion de abril. Actividad de
mediacion cultural desarrollada en plataforma virtual, X
abierta a todo publico previa inscripcién. 60  03-04-21 03-04-21
Exposicidn de abril en galeria. Entrada liberada. 260|  05-04-21 01-05-21 X | X
Desarrollo de texto descriptivo-curatorial de la exposicion X
de mayo para pagina web de la galeria. 0]  14-04-21 28-04-21
Traduccién de texto descriptivo-curatorial de la exposicion x | x
de mayo para pagina web de la galeria. 0] 29-04-21|  05-05-21
Montaje y sesion fotografica de la exposicién de mayo. 0] 03-05-21|  05-05-21 X
Suministrar fotografias a la pagina web y texto descriptivo- X
curatorial. Exposicion de mayo. 0] 06-05-21|  07-05-21
Inauguracién de la exposicion de mayo. Actividad de
mediacion cultural desarrolla da en plataforma virtual, X
abierta a todo publico previa inscripcién. 60[  08-05-21|  08-05-21
Exposicién de mayo en galeria.Entrada liberada. 260|  10-05-21| 29-05-2021 X
Desarrollo de texto descriptivo-curatorial de la exposicion X
de junio para pagina web de la galeria. 0]  12-05-21| 26-05-2021
Traduccién de texto descriptivo-curatorial de la exposicion < | x
de junio para pagina web de la galeria. 0]  27-05-21| 03-06-2021
Montaje y sesién fotografica de la exposicién de junio. 0]  31-05-21| 02-06-2021 X | X
Suministrar fotografias a la pagina web y texto descriptivo- X
curatorial. Exposicién de junio. 0]  03-06-21| 04-06-2021
Inauguraciéon de la exposicion de junio. Actividad de
mediacién cultural desarrollada en plataforma virtual, X
abierta a todo publico previa inscripcién. 60[  05-06-21|  05-06-21
Exposicién de junio en galeria. Entrada liberada. 260| 07-06-21|  26-06-21 X
Desarrollo de texto descriptivo-curatorial de la exposicién X
de julio para pdgina web de la galeria. 0]  09-06-21 23-06-21
Traduccion de texto descriptivo-curatorial de la exposicion x | x
de julio para pagina web de la galeria. 0]  24-06-21 01-07-21
Montaje y sesidn fotografica de la exposicién de julio. 0]  28-06-21 30-06-21 X
(Continuda)
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Suministrar fotografias a la pagina web y texto descriptivo- X
curatorial. Exposicion de julio. 0| 01-07-21 02-07-21
Inauguracion de la exposiciéon de julio. Actividad de
mediacion cultural desarrollada en plataform a virtual, X
abierta a todo publico previa inscripcién. 60|  03-07-21 03-07-21
Exposicién de julio en galeria. Entrada liberada. 260|  05-07-21|  31-07-21 X
Desarrollo de texto descriptivo-curatorial de la exposicién X
de agosto para pagina web de la galeria. 0] 14-07-21|  28-07-21
Traduccién de texto descriptivo-curatorial de la exposicion x| x
de agosto para pagina web de la galeria. 0] 29-07-21|  04-08-21
Montaje y sesion fotografica de la exposicién de agosto. 0] 02-08-21|  04-08-21 X
Suministrar fotografias a la pagina web y texto descriptivo- X
curatorial. Exposicion de agosto. 0] 05-08-21|  06-08-21
Inauguracién de la exposicién de agosto. Actividad de
mediacion cultural desarrollada en plataforma virtual, X
abierta a todo publico previa inscripcién. 60[ 07-08-21|  07-08-21
Exposicién de agosto en galeria. Entrada liberada. 260|  09-08-21|  28-08-21 X
Desarrollo de texto descriptivo-curatorial de la exposicion X
de septiembre para pagina web de la galeria. 0] 11-08-21|  25-08-21
Traduccién de texto descriptivo-curatorial de la exposicion x| x
de septiembre para pagina web de la galeria. 0| 26-08-21]  01-09-21
Montaje y sesion fotografica de la exposicién de septiembre. 0] 30-08-21|  01-09-21 X | X
Suministrar fotografias a la pagina web y texto descriptivo- X
curatorial. Exposicidn de septiembre. 0]  02-09-21|  03-09-21
Inauguracién de la exposicién de septiembre. Actividad de
mediacion cultural desarrollada en plataforma virtual, X
abierta a todo publico previa inscripcién. 60[  04-09-21|  04-09-21
Exposicién de septiembre en galeria. Entrada liberada. 260| 06-09-21|  02-10-21 X | X
Desarrollo de textos descriptivo-curatorial de la exposicion X
de octubre para pagina web de la galeria. 0] 15-09-21|  29-09-21
Desarrollo de texto descriptivo-curatorial de la exposicion < | x
de octubre para pagina web de la galeria. 0] 30-09-21|  06-10-21
Montaje y sesién fotografica de la exposicién de octubre. 0] 04-10-21|  06-10-21 X
Suministrar fotografias a la pagina web y textos descriptivo- X
curatorial. Exposicién de octubre. 0] 07-10-21|  08-10-21
Inauguraciéon de la exposicion de octubre. Actividad de
mediacion cultural desarrollada en plataforma virtual, X
abierta a todo publico previa inscripcién. 60[ 08-10-21|  08-10-21
Exposicién de octubre en galeria. Entrada liberada. 260  11-10-21|  30-10-21 X
Desarrollo de texto descriptiv o-curatorial de la exposicién X
de noviembre para pagina web de la galeria. 0]  13-10-21 27-10-21
Traduccion de texto descriptivo-curatorial de la exposicion x | x
de noviembre para pagina web de la galeria. 0] 28-10-21 03-11-21
Montaje y sesién fotografica de la exposicién de noviembre. 0] 01-11-21]  03-11-21 X
Suministrar fotografias a la pagina web y texto descriptivo- X
curatorial. Exposicion de noviembre. 0] 04-11-21|  05-11-21
Inauguraciéon de la exposiciéon denoviembre. Actividad de
mediacion cultural desarrolla da en plataforma virtual, X
abierta a todo publico previa inscripcién. 60[ 06-11-21|  06-11-21
Exposicién de noviembre en galeria. Entrada liberada. 260| 08-11-21|  27-11-21 X
Desarrollo de texto descriptivo-curatorial de la exposicion X
de diciembre para pagina web de la galeria. 0| 10-11-21]  24-11-21
Traduccion de texto descriptivo-curatorialde la exposicion x | x
de diciembre para pagina web de la galeria. 0]  25-11-21 01-12-21
(Contintia)
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Montaje v sesion fotogrifica de la exposicion de diciembre. 0| 29-11-21] 01-1221 X | x
Suministrar fotografias a la pagina web y texto descriptivo- x
curatorial. Exposicién de diciembre. 0  02-12-21 03-12-21
Inauguracién de la exposicion de diciembre. Actividad de
mediacion cultural desarrollada en plataforma virtual, X
abierta a todo piblico previa inscripcién. 60|  04-12-21] 041221
Exposicion de diciembre en galeria. Entrada liberada. 260  06-12-21|  s1-12-21 X
Mantencién de la infraestructura de la galeria. 0| o01-01-22] 310122 X
Convocatoria para la solicitud de la galeria, desarrollo del
material grafico de difusion de la convocatoria. Difusion y X
selecdon de exposiciones. 0| 03-01-22| 31-01-2022
Difusion de las convocatorias del uso del espacio con X
organizaciones e instituciones. 0| 03-01-22 31-01-22
Concurso para nifios-jovenes (desarrollo de la convocatoria,
difusién del concurso, seleccidn, premiacion , entrega de X | x| x
diplomas y exposicion de trabajos en galeria) 320 10-01-22|  31-03-22
Exposicion Febrero. Montaje, desarrollo de texto
descriptivo-curatorial y traduccién de este para pagina web | x
de la galeria, sesion fotografica de la exposicdn para sitio
web. Difusién. 0| 17-01-22] 04-02-22
Difusion de; las exposicones, inauguraciones, concursos y
actividades, mediante material grafico y desarrollo del plan X | X | X | X |X|X|X|X|X|X|X
de difusidn. 1] 01-02-22 31-12-22
Desarrollo de convenios y/o acuerdos con galerias de arte T T I
para laitineranda v drculacién de obras. 0| 01-02-22 31-05-22
Desarrollo v gestion de visitas guiadas, considerando los
enfoques de inclusion y aguellos grupos que presentan X | X | X | X |X|X|X|X|X|X|X
dificultad de acceso a la galeria. 700 01-02-22 31-12-22
Inauguracion exposicién febrero. 65| 05-02-22|  05-02-22 X
Exposicién de febrero. Entrada liberada. 20| 08-02-22| 28-02-2022 X
Exposicién Marzo. Montaje, desarrollo de texto descriptivo-
curatorial ¥ traduccién de este para pagina web de la x| x
galeria, sesion fotografica de la exposicién para sitio web.
Difusién. 0| 14-02-22] 04-03-22
Desarrollo ¥ gestion de visitas guiadas considerando los
enfoques de inclusion y aguellos grupos que presentan X | X | X |X | X |X|X|X|X|X
dificultad de acceso a la galeria 0| 01-03-22 31-12-22
Inauguracion exposicién marzo. 65 05-03-22|  05-03-22 X
Exposicién de marzo. Entrada liberada. 280 07-03-22 31-03-22 X
Exposicién abril. Montaje, desarrollo de texto descriptivo-
curatorial ¥ traduccién de este para pagina web de la x| x
galeria, sesion fotografica de la exposicidn para
sitio web. Difusidn. 0 21-03-22 08-04-22
Gestion y desarrollo de charlas para la formacdn de
. i X | x| x| x|x|x|x|x|x
publicos enlas artes visuales. 0  01-04-22 31-12-22
Inauguracion exposicidn abril. 65| 09-04-22|  09-0422 X
Exposicion de abril. Entrada liberada. 280  11-04-22 30-04-22 X
Exposicién mayo. Montaje, desarrollo de texto descriptivo-
curatorial ¥ traduccién de este para pagina web de la x| x
galeria, sesion fotografica de la exposicién para sitio web.
Difusién. 0| 18-04-22|  06-05-22
Inauguracién exposicién mayo. 65| 07-05-22| 07-05-22 X
Exposicién mayo. Entrada liberada. 280| 09-05-22 31-05-22 X
Exposicién junio. Montaje, desarrollo de texto descriptivo-
curatorial ¥ traduccién de este para pagina web de la x| x
galeria, sesion fotografica de la exposicién para sitio web.
Difusién. 0 16-05-22 03-06-22
(Continda)
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Concurso para nifios-jovenes (desarrollo de la convocatoria,
difusién del concurso, seleccion, premiacién, entrega de X [ X | X
diplomas y exposicién de trabajos en galeria) 320 01-06-22|  06-08-22
Inauguracién exposicién junio. 65|  04-06-22|  04-06-22 X
Exposicién junio. Entrada liberada. 260|  06-06-22|  30-06-22 X
Exposicién julio. Montaje, desarrollo de texto descriptivo-
curatorial y traduccién de este para paginaweb de lagaleria, X | X
sesion fotografica de la exposicién parasitio web. Difusion. 0]  20-06-22|  08-07-22
Inauguracién exposicion julio. 65|  09-07-22|  09-07-22 X
Exposicién julio. Entrada liberada. 280| 11-07-22|  30-07-22 X
Exposicién agosto. Montaje,desarrollo de texto descriptivo-
curatorial y traduccién de este para pagina web de la x| x
galeria, sesion fotografica de la exposicién parasitio web.
Difusidn. 0 18-07-22 05-08-22
Inauguracién exposicién agosto. 65|  06-08-22|  06-08-22 X
Exposicién agosto. Entrada liberada. 280  08-08-22 31-08-22 X
Exposicién septiembre. Montaje, desarrollo de texto
descriptivo-curatorial y traduccién de este para pagina web x | x
de la galeria, sesion fotografica de la exposicién parasitio
web. Difusién. 0 22-08-22|  09-09-22
Inauguracion exposicidon septiembre. 65|  10-09-22 10-09-22 X
Exposicién septiembre. Entrada liberada. 280|  12-09-22|  30-09-22 X
Exposicién octubre. Montaje, desarrollo
de texto descriptivo-curatorial y traduccion de este x | x
para pagina web de la galerfa, sesién fotografica de la
exposicion para sitio web. Difusién. 0]  19-09-22 07-10-22
Inauguracién exposicién octubre. 65|  08-10-22|  08-10-22 X
Exposicién octubre.Entrada liberada. 280| 10-10-22|  31-10-22 X
Exposicion noviembre. Montaje, desarrollode texto
descriptivo-curatorial y traduccién de este para pagina web < | x
de la galeria, sesion fotografica de la exposicién para sitio
web. Difusién. 0 17-10-22 04-11-22
Inauguracién exposicién noviembre. 65| 05-11-22|  05-11-22 X
Exposicién noviembre. Entrada liberada. 280| 07-11-22|  30-11-22 X
Exposicién diciembre. Montaje, desarrollo de texto
descriptivo-curatorial traduccion de este para pagina web x | x
de la y galeria, sesionfotografica de la exposicién para sitio
web. Difusién. 0 21-11-22 02-12-22
Inauguracién exposicién diciembre. 65| 03-12-22|  03-12-22 X
Exposicién diciembre. Entrada liberada. 280  05-12-22 31-12-22 X

Fuente: Elaboracién propia.

El presente plan de gestidn expuesto, fue presentado al concurso “Programa Apoyo de Organizaciones
Culturales Colaboradoras / Fortalecimiento de la Gestién y Programacion / Espacios Culturales - A”,
del Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio el 29 de septiembre de 2020 para la obtencion

de su financiamiento.
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4. Anexos
4.1 Anexo A

Tabla 6: Registro de artistas que respondieron la encuesta por Google Forms.

9-2-2020 18:16:19  Ada Angélica Rivas Valdebenito 54 Arica Fotografla Instalaciones, Arte textil
9-7-2020 14:40:28  Alejandra Andino Pefia 37 Arica Audiovisual

9-2-2020 11:18:07  ALEJANDRA ANDRE PALACIOS HEREDIA 40 Arica Pintura, Dibujo, Artes gréficas
9-2-2020 11:31:20  Alvaro Orozco Villagran 36 Arica Fotografia

9-4-2020 14:25:50 Ana Cardona Tobias 41 Arica Orfebreria, Esmalte al fuego sobre metal
9-10-2020 6:39:23 ANA MARIA NIETO FARIAS 61 Arica Pintura, Escultura, Dibujo
8-24-2020 0:59:53  Ana Maria Rivera Candia 60 Arica Orfebreria

8-22-2020 14:46:16 Andrea Chamorro 41 Arica Videoarte

8-28-2020 14:21:35 Andres Morales villarroel 30 Arica Fotografia, Arquitectura
8-22-2020 14:46:59 Arlene mufioz droguett 42 Arica Pintura, Grabado

8-22-2020 13:06:36  ARTURO BENJAMIN PENA RAYMONDI 68 Arica Escultura, Ceramica

8-22-2020 14:53:49 Boianna . 35 Arica Fotografia

9-9-2020 18:23:09 Carla Romero Quiroz 44 Arica Arte textil, Orfebreria

9-2-2020 17:45:48  Carol Carrasco 51 Arica Tallado madera cedro
8-24-2020 21:50:22 Carolina Guerra Olmos 46 Arica Mosaico

8-26-2020 13:00:05 Carolina Fuenzalida Alanoca 28 Arica Dibujo, Fotografia, Artes gréaficas
8-21-2020 16:21:32  Chris Malebran Hidalgo 38 Arica Fotografia, Instalaciones
8-21-2020 16:29:38  christian jamett 39 Arica Fotografia

8-22-2020 20:25:49 Claudia Diaz Parraguez, 56 Arica Fotografia, Videoarte
8-22-2020 20:30:36 Claudia Diaz 56 Arica Fotografia, Videoarte

9-1-2020 16:47:21  Constanza Mena 33 Arica Gestion Cultural

8-24-2020 16:13:27 Coral Concha 33 Camarones Pintura, Escultura, Cerdmica
8-22-2020 14:48:03 cristian heinsen 46 Arica Patrimonio conservacion
8-21-2020 18:56:52  daniel valcarce llancapichun 49 Arica Pintura, Artes graficas
9-2-2020 13:19:05 Daniela Echeverria Donoso 39 Arica Fotografia, Audiovisual, Disefio
9-1-2020 10:02:28  David Concha Astorga 31 Arica Fotografia, Instalaciones, Videoarte
8-23-2020 22:24:08 David Sepulveda perez 43 Arica Pintura, Dibujo

8-23-2020 15:58:08 Diego Araya Rojas 31 Arica Fotografia

8-22-2020 16:51:10 Diego Veliz 33 Arica Cine

9-3-2020 12:14:40  Diego Salas 29 Arica Pintura, Dibujo, Artes gréaficas
9-1-2020 10:22:47  Edith SOZA ROMERO 67 Arica Escultura

8-22-2020 16:05:31 Eduardo Palacios Negrete 30 Arica Dibujo, Fotografia, Disefio
8-21-2020 23:30:49 Eduardo Gajardo 37 Arica Videoarte

8-23-2020 19:12:43  Eduardo Ossandén Pizarro 54 Arica Ceramica

8-22-2020 12:53:22 Emanuel Bermudez figueroa 34 Arica Pintura, Dibujo, Tallado
9-1-2020 11:28:28  Enrico Cioffi 49 Arica Pintura, Dibujo, Instalaciones
8-28-2020 13:45:25 esteban johnny cruz rojas 47 Arica Fotografia, Videoarte
8-22-2020 15:12:05 Evaristo Jarawi 33 Arica Cine documental

9-9-2020 18:09:54  Fabiola Vidal martinez 47 Arica Disefios con identidad regional
8-22-2020 12:02:42 fernando montanares 30 Arica artes escénicas

8-22-2020 16:33:00 Francisca Kohler 40 Arica Juguetes con material reciclado
9-3-2020 22:10:44  Francisco Javier Tarque Caiiipa 32 Arica Fotografia, Videoarte

9-9-2020 22:30:58  Gladys Patrica Huanca Blanco 57 Arica Arte textil

9-10-2020 14:21:17 Godofreda Contreras Jiménez 74 Arica Arte textil

9-9-2020 21:36:48  Gonzalo Contreras Velasquez 41 Arica Escultura

(continua)
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9-3-2020 1:59:38 guillermo rodriguez 36 Arica Pintura

8-21-2020 18:22:19 Jaime Valdebenito 69 Arica Fotografia

9-9-2020 0:31:03 Johnny Carvajal araya 51 Arica Pintura, Dibujo, Ceramica
8-21-2020 15:45:49 Jorge Garcia 31 Arica Fotografia

9-1-2020 18:30:23  Jorge Séaez Avilés 34 Arica Dibujo, Fotografia, Videoarte
8-22-2020 17:58:26 Jose Yafiez Figueroa 60 Arica Pintura, Dibujo, Grabado
8-22-2020 17:19:41 Jose ignacio Fuenzalida Cestero 39 Arica Pintura, Fotografia, Artes graficas
8-31-2020 18:54:36 José Joaquin Astaburuaga Gutiérrez 62 Arica Pintura, Grabado

8-21-2020 16:02:09 Jovita Flores 70 Arica Pintura

8-22-2020 1:55:57  Juan de Dios Bustamante Pizarro 72 Arica Pintura, Escultura, Dibujo
8-21-2020 15:40:33 Kika Cisternas 62 Arica Escultura

8-22-2020 20:50:48 Luis Morgado Morgado 41 Arica Dibujo, Fotografia, Videoarte
8-22-2020 19:25:02 LUIS EDUARDO MOLINA BRAVO 38 Arica Pintura

8-29-2020 10:41:12 Magdalena chiffelle ansaldo 31 Arica Dibujo, Fotografia, Artes graficas
8-23-2020 17:30:17 Magdalena Williamson Collao 58 Arica Escultura, Ceramica

9-1-2020 18:49:20 marccela rabello 35 Arica Pintura, Dibujo, retauracion de muebles
8-22-2020 22:22:26 Marcelo fernando  Madariaga 39 Arica Pintura, Dibujo

9-2-2020 18:59:31  Marco Herrera 38 Arica Dibujo

8-24-2020 17:39:48 Maria Velasguez Barrera 60 Arica Artesania

8-22-2020 20:29:05 Maria Robles Pavez 57 Arica Teatro

8-21-2020 15:38:52 Marielle Gardilcic carrasco 61 Arica Fotografia

8-21-2020 16:16:14 Maximiliano Parada scheuch 31 Arica Pintura, Dibujo, Grabado
8-21-2020 18:37:59 Mecheel Rochabrun bocanegra 25 Arica Fotografia, Videoarte, Artes gréaficas
9-2-2020 17:54:23  Mercedes Viza Pérez 51 Arica Arte textil

9-1-2020 22:12:05  Miguel Ocaranza 53 Arica Pintura, Dibujo, Artes gréaficas
8-24-2020 11:52:36 nana diaz figueroa 56 Arica Escultura, Fotografia, Videoarte
8-22-2020 13:34:06 Natalia Iturrieta 39 Arica Arte textil

8-21-2020 20:47:25 Okarina luz Murtagh Iglesias 38 Arica Danza

9-2-2020 13:00:28  Pablo paco yafiez 36 Arica Fotografia

8-28-2020 19:32:13 pamela castillo 39 Arica artes escenicas

9-2-2020 2:01:25 Paola Contardo 49 Arica Arte textil, Ceramica, Grabado
8-23-2020 15:38:39 Pedro Riffo 69 Arica musica, escritura, canto
8-22-2020 2:51:21  Rolando Enrique SANCHEZ AGUILERA 47 Arica Escultura, Ceramica

8-31-2020 18:49:19 Roman Diaz Tello Diaz Tello 35 Arica Pintura, Dibujo, Artes gréficas
9-9-2020 17:05:10  Rosa Leonor Figueroa Fuentes 67 Arica Escultura

9-9-2020 17:05:22  Rosa Leonor Figueroa Fuentes 67 Arica Escultura

9-9-2020 17:34:59  Sandra Rodriguez Martis 65 Arica Pintura, Escultura, Ceramica
9-2-2020 16:49:39  Sebastian Concha 38 Arica Fotografia, Videoarte

9-1-2020 12:23:58  Wenceslao Miranda Cruz 39 Arica Fotografia, Videoarte
8-23-2020 17:37:31 YARELA Gertosio Duran 48 Arica Fotografia, Ceramica
9-10-2020 11:03:05 Zvezda Damian Poblete 53 Arica Pintura, Arte textil, Grabado
9-10-2020 18:04:51 JULIA GLORIA CANARI RAMIREZ 35 Putre Dibujo, Arte textil

9-10-2020 19:53:35 Sandra Mabel Irarrazaval Velasquez 52 Arica Orfebreria

Fuente: Reporte generado por Google Forms.
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4.2 Anexo B

Registro de reuniones por la plataforma zoom

Fuente: Elaboracién propia
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4.3 Anexo C

Certificado de vigencia de la Fundacién Diaz Fleming

SERVICIO DE REGISTRO ”3 FOLIO ; 79449953
CIVIL E IDENTIFICACION &

’ Cédigo Verificacién:

df625b2121a7

79442953

REPUBLICA DE CHILE

CERTIFICADO DE VIGENCIA DE
PERSONA JURIDICA SIN FINES DE LUCRO

Fecha Bmlsion 24-09-2020

DATOS PERSCNA JURIDICA

LHSCRIRCTON N°162304 con fecha 27-01-2014.

NMBRE PJ $ FUNDACION DIAZ FLEMING
DoMICILIO : SAN MARCOS 385-387

ARICA

REGION DE ARICA Y PARINACOTA
NATURRLEZA 3 CORPORACION/FUNDACION
FECER CONCESION PJ : 27-01-2014
DECRETO/RESOLUCION : 00000
ESTADO 2J : VIGENTE

FECHABMISION. 5 4 coptiembre 2020, 14:11.
Exento de Pago
Impreso en:
REGION

Verifique documento en www.registrocivil. gob.cl o 2 nuestre Call Center 600 370 2000, para teléfonos fjos y
celulares. La préxima vez, obtén este certificado en www.registrocivil.gob.c.

£2) Quul

Timbre electrénico SRCel & Victor Rebolledo Salas

-
* Jefe de Archive General (s)
1 a Firma Electréni
Avanzada
1800874 REJ. : 000182303 HET1QB

www.registrocivil.gob.ol

Fuente: Servicio de registro civil e identificaciéon
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