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ALBERTO FERREIRA

Corfo Chilereativo: Fomentoy
Adopcion techoldgica.

Asesorias a organizaciones, empresas,
emprendimientos y proyectos
artisticos.

Tematicas: proyectos creativos, modelo
de negocios, sostenibilidad y adopcion
tecnoldgica
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Apoyamos, vinculamos y
promovemos la economia creativa
del pais.




EJES ESTRATEGICOS:
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ACTIVIDADES PRIORIZADAS




CONEXIONES CREATIVAS: ENCUENTROS
PARA EL IMPULSO FINANCIERO

JUEVES 17.04.25 CENTRO LENERIA, TRIANA 861, JUEVES 22.05.25 CENTRO LENERIA, TRIANA 861,

MARTES 24.06.25 CENTRO LENERiA, TRIANA 861, JUEVES 24.07.25 CENTRO LENERiA, TRIANA 861,
9 =S ONANIES OREIRSE PROVIDENCIA,SANTIAGO 9:30 A 11:30 HRS. PROVIDENCIA,SANTIAGO

9:30 A 11:30 HRS. PROVIDENCIA,SANTIAGO 9:30 A 11:30 HRS. PROVIDENCIA,SANTIAGO

MORNING MEETINGS MORNING MEETINGS MORNING MEETINGS MORNING MEETINGS

ECONOMIA CIRCULAR E INDUSTRIAS ECONOMIA CIRCULAR E INDUSTRIAS ECONOMIA CIRCULAR E INDUSTRIAS ECONOMIA CIRCULAR E INDUSTRIAS
CREATIVAS: PACKAGING CREATIVAS: INDUMENTARIA CREATIVAS: EDITORIAL CREATIVAS: COMUNICACIONES

LORETO CONTRERAS, NOT PLASTIC FLOR DACAL, DACAL (ARGENTINA)
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GESTION DE AUSPICIOS

El valor no esta en el logo, esta en la conexion.

Un auspicio relevante no se mide por visibilidad, sino por |la
capacidad de generar vinculos entre la marca y las personas.

Las marcas buscan algo mas profundo: experiencias, contenido y
conexion con comunidades reales.
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PROPUESTA DE VALOR

cQué?:
e Servicios (sponsors, ruedas de negocios)
e Productos (venta de tickets, espacios)
e EXperiencias (charlas, talleres, cultura)

cComo?:

e ;Qué te hace tu feria distinta?
e ;Qué actividades realizaras?

e ;Qué experiencia entregas?

cPor queé?:

e ;Qué cambio quiero generar?

o ;Qué me mueve emocionalmente?

e ;Qué problema cultural, creativo o humano estoy ‘
abordando? creativo

pr CORFO



PROPUESTA DE VALOR

FERIA

DEL LIBRO ;QUE ES LA FERIA DEL LIBRO?

LEER NOS CONECTA

La Feria del Libro es un encuentro comunitario entre la cultura,
la educacidn, la creatividad, la industria editorial y las marcas.

Busca fortalecer el ecosistema lector y cultural de la ciudad, a través de un proyecto integral que
incluye programacioén cultural, formacidn, experiencias participativas y espacios de encuentro
entre autores, lectores y creadores.

Promueve el acceso a la lectura, la circulacion de ideas y el desarrollo de la industria local,
generando oportunidades para editoriales, emprendimientos y marcas que quieren conectar
con una comunidad activa, diversa y en crecimiento.
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DATOS CLAVE

Los datos no son humeros, son certeza

Los sponsors No invierten en eventos por intuicion, sino por
evidencia: audiencias claras, Impacto medible y oportunidades
reales de conexion.

Los datos correctos reducen el riesgo y aumentan la probabilidad
de inversion.
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DATOS CLAVE

FERIA ALCANCE FERIA DEL LIBRO 2024

\fl| DEL LIBRO

LEER NOS CONECTA

Alcance

Instagram
¥ Asistentes

Expositores
(editoriales, librerias
y marcas)

Charlas y

paneles

Patrocinadores

FERIA

Salidas a terreno DEI— LIBRO

LEER NOS CONECTA /
Auspiciadores

Talleres y
actividades Sedes y espacios

Colegios en programa S

Espacios gastronomicos s
P g educativo

y food trucks
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FUENTES DE INGRESO

Una feria no es un evento, es una plataforma

Y las plataformas generan ingresos desde distintos frentes: marcas,
audiencias, contenidos y experiencias.

El verdadero valor esta en la comunidad, el contenido vy las
experiencias qgue puedes activat.
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FUENTES DE INGRESO

Auspicios y
patrocinios

Ventas de stands Ventas de entradas

Activaciones de Actividades
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FUENTES DE INGRESOS (ACTIVIDADES)

] DEL LIBRO

LEER NOS CONECTA

090
(1 ™

Charlas vy
Conversalorios

Librerias y
Editoriales

L

Presentaciones
de Libros

Mercado
de ldeas

CONTENIDO 2024

&

Talleres de
Escritura

(20

(ctividades
Infantiles v
Familiares

©.

¢

Encuentros con
Hutores

i1V

frte,
Musica vy
Cultura
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VENDER, VENDER Y VENDER

Como atraes, conectas y conviertes

No basta con tener una propuesta o un buen evento.
El verdadero valor esta en cdmo la comunicas, la presentasy
generas interés real en las marcas.

<~ Una feria no consigue auspicios por existir, consigue auspicios
por saber vender su valor.
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VENDER, VENDER Y VENDER

 Logos en Materiales Oficiales:
o Logo destacado en graficas oficiales del festival.
o Inclusién de logo en carteleria y proyecciones durante el evento.
o Inclusién de logo en el programa oficial del evento.

e Avisaje en Via Publica:
o Presencia Destacada de Logotipo en graficas FRF en mas de 20
pantallas a lo largo de Chile durante 1 mes.
o Oportunidad de generar graficas especiales FRF en algunas
pantallas con tamano de logotipo marca ampliado. (3)

» Espacios Exclusivos y Actividades:

o Naming y presentacion de una actividad destacada exclusiva
durante el evento. (exhibicién, musica, espacio Arte, Conferencia,
exclusiva durante el evento) Incluye graficas exclusivas para RRSS
y naming en programa oficial.

o Posibilidad de desarrollar una activacion exclusiva o sampling en
un espacio designado.

e Presencia en Redes Sociales:
o Menciones en contenido de RRSS (reels e historias).
o Historias exclusivas desde las RRSS del evento para la marca.

CATEGORIA: PRESENTADOR OFICIAL

(CUPO UNICO)

e Contenido Audiovisual:
o Generacion de 1 reel exclusivo para la marca, producido y entregado
por la produccién del evento.
o Inclusion de logo marca en los videos aftermovie del evento.

» Espacios Exclusivos para Asistentes:
o Posibilidad de generar un espacio exclusivo para la marca con
activaciones y experiencias para los asistentes.

e Extra:
o Posibilidad de generar contenidos paralelos al Festival - Ej: sesiones de
musica o arte previa al evento
o Linea de merch exclusiva de la marca
© Logo de la marca en poleras del Staff Festival Reino Fungi
o Cupo asegurados en actividades con aforo

VALOR: $8.000.000
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:QUE DEBE TENER UNA
PRESENTACION?

. Portada

. Qué es la feria

. Contexto y oportunidad
. Audiencia
. Propuesta de valor para marcas
. Experiencia y contenidos
. Formatos de auspicio
. Datos clave (alcance e impacto)
. Casos o versiones anteriores
. Plan de difusion
. Beneficios para el sponsor
. Cierre /llamado a la accidn

creativo

pr CORFO



FONDOS A CONSIDERAR

- NCAP:
o Fondos de apoyo a Ferias.
o Financiamiento a ecosistemas creativos.
e CORFO:
o Viraliza Eventos.
o Viraliza Capacitacion.
e SERCOTEC:
o Apoyo a ferias y asociaciones.
e PROCHILE:
o Apoyo a traer ponencias internacionales y desarrollo de ecosistemas
emprendedores.
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