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Presentacion

El presente documento, elaborado por el Centro de Microdatos de la Universidad de Chile,
corresponde al Informe Final del Estudio de Comportamiento Lector a Nivel Nacional, solicitado

por el Consejo de la Cultura y las Artes en el marco de la licitaciéon N21725-318-LP10.

Con el fin de dar cuenta de los principales resultados obtenidos a partir de la aplicacion en terreno
de la Encuesta de Comportamiento Lector y la Prueba de Comprension Lectora disefiados por el
Centro de Microdatos de la Universidad Chile para cumplir con los objetivos propuestas y de la
ejecucion del Estudio de impacto de los indices de lectura sobre productividad y crecimiento
econdmico este informe se ha estructurado en diez capitulos. En el primero de ellos se realiza una
descripcion general del estudio, especificando sus objetivos y las caracteristicas de los
instrumentos elaborados. En la segunda seccidon se presenta un resumen que incluye los
principales resultados obtenidos. En el tercer apartado se caracteriza a los individuos que forman
parte de la muestra de este estudio, especificamente en torno a la composicion de su hogar,
educacion e ingresos. El cuarto capitulo detalla la distribucion de las respuestas entregadas por los
individuos de la muestra al médulo de la Encuesta referido especificamente a Comportamiento
Lector. La quinta seccidén en tanto, esta referida a la caracterizacion de la comprensién Lectora de
los individuos de la muestra, informacion elaborada a partir de la aplicacion de las tres versiones
de Prueba disefados. La seccidén seis estd orientada a presentar una caracterizacion de la
poblacién chilena en base a sus habitos y preferencias en lectura en relacidén a sus niveles de
comprension lectora. En el séptimo capitulo se exponen los resultados obtenidos en el Estudio
Linea Base, los que estan enfocados al analisis de la evidencia internacional y nacional existente en
torno al tema y de la informacidn recopilada a partir de los dos instrumentos disefiados. El octavo
capitulo, esta destinado a presentar las principales conclusiones y recomendaciones emanadas de
la ejecucidn del presente estudio. Luego se presentan las referencias bibliograficas que sustentan
el estudio realizado. En la parte final se encuentran los anexos, en que se exponen tanto las actas
de las reuniones sostenidas entre el equipo del Centro de Microdatos y la contraparte del Consejo
de la Cultura y las Artes, como los procedimientos ejecutados en terreno para aplicar los

instrumentos elaborados y adaptados en el marco de este estudio, entre otros documentos.



I. Antecedentes

A continuacidn se describen en detalle los aspectos que dan origen a este estudio, asi como

también las caracteristicas y acciones ejecutadas para llevarlo a cabo.

I.1 Motivacion

Los beneficios que implica la acumulacion de capital humano han sido objeto de estudio en
diferentes contextos. En general, la sociedad ha reconocido la necesidad de fortalecerla como uno
de los medios para lograr altas tasas de empleo, crecimiento econdmico y progreso social. El
aprendizaje permanente y la inversion en capital humano han estado en la esencia de la educacion
y las politicas del mercado laboral en los Ultimos afios. Esto ha contribuido a un aumento en el
nivel de logro educativo de la poblacién nacional, actualmente reflejado por los resultados de la

Prueba PISA 2009.

La aplicacion de esta medicion entre la poblacién de 15 afos del pais ha permitido identificar el
estado de las competencias en Lectura y Matematica a nivel nacional y comparar el rendimiento
de los estudiantes chilenos con los paises miembros de la Organizacidén para la Cooperacion y el
Desarrollo Econdmico (OECD). Los resultados obtenidos, desde la aplicacidon de PISA 2000+ hasta
PISA 2009, dan cuenta de las dificultades de los estudiantes chilenos para relacionarse con
exigencias reales de lectura, es decir, para desempefiarse como lectores competentes en distintos
contextos de lectura propios de su vida cotidiana. Si bien, desde la primera aplicacion de PISA,
Chile es el pais que mas avanzado después de Peru, lo cierto es que nuestra situacion comparada
con la de los otros paises miembros de la OECD?, continta siendo preocupante: en promedio los
alumnos chilenos obtienen 0,44 desviacidn estdndar menos de puntaje que el promedio de los

alumnos OECD.

! paises miembros: Australia, Bélgica, Chile, Dinamarca, Alemania, Estonia, Finlandia, Francia, Grecia, Irlanda,
Islandia, Israel, Italia, Japdn, Canada, Corea, Luxemburgo, México, Nueva Zelanda, Paises Bajos, Noruega,
Austria, Polonia, Portugal, Suecia, Suiza, Republica Eslovaca, Eslovenia, Espafia, Republica Checa, Turquia,
Hungria, Reino Unido, Estados Unidos.



En la misma linea, segun los resultados PISA 2009, 30% de los estudiantes chilenos no alcanza las
competencias minimas en Lectura para desenvolverse en el mundo actual y futuro de acuerdo a la
definicidon de la Prueba PISA. Este resultado resulta ser llamativo comparado con el equivalente
OECD 19%’. Ademas, el 33% de los estudiantes se encuentra en un nivel de competencia justo
superior al minimo. Se podria considerar que este grupo cuenta con habilidades muy basicas para

insertarse en la sociedad con eficacia.

El estudio longitudinal Youth in Transition Survey (YITS) monitored el progreso en la educacién
secundaria, universitaria y entrada al mercado laboral cada 2 afios durante 10 afios de 30,000
estudiantes canadienses que fueron parte de PISA 2000 (OECD 2010)%. Se encuentra que altos
resultados en PISA Lectura estan fuertemente relacionados con el acceso y persistencia en las
carreras universitarias. Los estudiantes del grupo mas avanzado de competencias lectoras en el
afio 2000 acceden a la universidad con mds frecuencia que aquellos que se encontraban bajo el
nivel minimo de competencias que los facultan para participar eficaz y productivamente en la
sociedad. En consecuencia, pobres logros en cuanto a la creacidon de habilidades lectoras
orientadas a “la comprension, el uso y la reflexion sobre los textos escritos, con el fin de alcanzar
las metas personales, desarrollar los propios conocimientos y potencialidades y participar en la
sociedad”® podria restringir el acceso a la educacién superior, lo cual limitaria la eficacia del
principal mecanismo de movilidad social para los alumnos mas desfavorecidos (Bourdieu y

Passeron, 2003).

Complementariamente a los resultados PISA 2009, es conveniente no perder de vista la precaria
situacion en la que se encuentra Chile respecto de sus habitos lectores. En 2004 y 2005 el Consejo
Nacional de la Cultura y las Artes (CNCA) en conjunto con el Instituto Nacional de Estadisticas (INE)
realizaron encuestas de consumo cultural en Chile (en 2004 en la RM y en 2005 en sectores
urbanos de la Xll regiones). Segun este estudio solo el 40% de los encuestados habia leido al

menos un libro en los doce mese anteriores a la encuesta. Al comparar estos resultados con otros

? Resumen de Resultados PISA 2009. Unidad de Curriculum y Evaluacién. MINEDUC. Chile.

* OECD (2010). Pathway to success. How the knowledge and skills at age 15 shape future lives in Canada.

* OECD (2009) PISA 2009 Assesment Framework Key Compentencies in Reading, Mathematics and Science. (Marco de
referencia de la evaluacion).



paises (Cocifa, 2007), Chile resulta ser uno de los que presenta menos poblacion lectora de la
region. Al revisar los motivos de los chilenos que declaran no leer libros nunca, la razén mas

frecuente es la “Falta de interés” (47,3%).

Adicionalmente, el analisis de los resultados de mediciones de competencias lectoras permitiria
identificar su vinculo con crecimiento econdmico. Desde la década de 1960 hasta las teorias
actuales que vinculan capital humano con el crecimiento econémico (Schultz, 1960; Becker, 1964;
y Mincer, 1974, a través de Barro, 1996 y De la Fuente y Domenech, 2000) debaten sobre los

efectos de la educacion, habilidades lectoras y experiencia en el crecimiento econémico.

El gran numero de variables que afectan el crecimiento y los resultados sociales, las insuficiencias
de los datos y las teorias que se han desarrollado para explicar la contribucién del capital humano
y social para el desarrollo, entre otras razones, hacen que el desenredo de esta compleja relacion
sea muy dificil. Es mds claro que a nivel individual, la alfabetizacién contribuye al desarrollo
personal, a través de una mayor participacién en la sociedad y en relacidén con los resultados del
mercado laboral y los ingresos. No obstante, no es simple identificar la relacion entre la
comprension lectora y los habitos de lectura de la poblacidn y el desempeio agregado econédmico

y social.

El presente estudio ha sido disefiado y ejecutado con el fin de analizar a fondo el comportamiento
y habilidades lectoras de los chilenos y determinar la relacion entre estos y el crecimiento

econdmico de Chile, y dar respuesta asi a varias interrogantes existentes.



1.2 Descripcion del Estudio

Durante el afio 2011 un equipo de trabajo del Centro de Microdatos conformado por
profesionales, tanto del drea académica y técnica como de desarrollo y operaciones, trabajo en la
ejecuciéon de una serie de tareas orientadas a cumplir con los objetivos del Estudio de
Comportamiento Lector, encomendado por el Consejo de la Cultura y las Artes. Sus caracteristicas

generales son presentadas en este apartado y sus resultados profundizados en los siguientes.

1.2.1 Objetivos del Estudio

El presente estudio fue disefiado con el fin de cumplir con tres objetivos principales:

1. Explorar y analizar los comportamientos y habitos de lectura, las practicas lectoras y las

actitudes hacia la lectura, asi como el consumo de libros de los chilenos de 9 a 65 afios.

2. Identificar los niveles de comprension lectora de los chilenos de 9 a 65 afios.

3. Investigar y analizar el impacto de los indices de lectoria en Chile y cémo esta influye sobre

el desarrollo econémico y social del pais.

1.2.2 Metodologia

La informacion necesaria de recopilar para lograr los objetivos propuestos fue obtenida a partir de
fuentes secundarias y del disefio y aplicacién en terreno de dos tipos de instrumentos de
medicion: Encuesta de Comportamiento Lector, orientada a conocer los habitos lectores de los
chilenos (qué, como, cuando, cuando y para que leen) y Prueba de Comprension Lectora, que
busca medir las habilidades de comprension lectora de la poblacién bajo estudio (tres versiones,

una para grupo etario).



Las labores requeridas para ejecutar este estudio fueron divididas en tres etapas consecutivas, las
que fueron implementadas durante 8 meses del afio 2011° (Imagen N2 1). La primera de ellas,
implementada entre los meses de Febrero y Junio, incluyd tanto el disefio y validacién de los dos
instrumentos de medicién orientados a recopilar informacién para cumplir con dos primeros
objetivos propuestos como la preparacién de la fase de levantamiento de informacion en terreno
(seleccidén y capacitacién de encuestadores, generacion de materiales de apoyo, entre otras). La
segunda etapa incluyd la aplicacion de los instrumentos disefiados en los hogares pertenecientes a
la muestra seleccionada (N=1.200 personas). En forma paralela a la ejecucién de la primera y
segunda etapa se trabajo en la elaboracion del estudio linea base, a partir de fuentes secundarias
de informacidén. La tercera etapa en tanto, estuvo orientada al analisis y revision de los datos
obtenidos a partir del trabajo de aplicacién en terreno de los instrumentos, cuya informacion dio

origen al presente informe.

Imagen N2 1: Etapas del Estudio de Comportamiento Lector a Nivel Nacional

> El hito final comprometido consiste en la ejecucién de un Seminario para difundir los resultados del
estudio, el que sera realizado durante el mes de Diciembre del afio 2011, es decir, fuera de este periodo.



A continuacion se describen los principales hitos del Estudio de Comportamiento Lector 2011.
A. Instrumentos de Medicion

Pruebas de Comprension Lectora

Para cumplir con los objetivos de este estudio, considerando las restricciones existentes®, se
determind que era necesario disefiar tres instrumentos para medir la comprension lectora, uno
para cada grupo etario: 9 a 11 afios, 12 a 14 afios y 15 a 65 afios. Cada version de prueba cuenta
con un conjunto o set de textos de los que se derivan tanto preguntas cerradas’ como abiertas

(ver Tabla N2 1).

Tabla N2 1: Detalle de instrumentos para medir comprension lectora y su poblacion objetivo

Prueba de Comprension 9,10y 11 afios 5 32 7
Lectora N2 1
Prueba de Comprension 12,13y 14 afios 6 34 7
Lectora N2 2
Prueba de Comprension 15 a 65 afios 5 34 8

Lectora N2 3

La generacion de las Pruebas de Comprension Lectora requirié de la ejecucion de una serie de
tareas, las que se muestran en la Imagen N2 2. En primera instancia, al igual que la Encuesta de
Comportamiento Lector, se procedié a la construccidon de un marco teérico de referencia y a la
revision de experiencias similares de medicion utilizadas tanto en Chile como en el extranjero. A
partir de ello fue posible identificar instrumentos de referencia a utilizar y establecer criterios que
permitiesen la comparabilidad con ellos, tarea para la que se solicité el apoyo de un experto en
evaluacidn (psicometria). Luego de ello fue conformado un equipo de profesionales encargados de
generar, adaptar y seleccionar los items a incluir en cada test. De dicho trabajo surgidé una version
preliminar de cada prueba, material que fue revisado por una experta disciplinaria y luego

sometida a diversas instancias de validacion (jornadas con expertos, focus group, aplicacién en

No es posible aplicar el mismo instrumento de medicidn de habilidades lectores en todas las edades
7 Las preguntas cerradas tienen diferente nimero de alternativas dependiendo de la prueba: en la Prueba 1y 2 cuentan
con tres alternativas mientras en la Prueba 3 poseen entre tres y cuatro alternativas.
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terreno y en establecimientos educacionales) para obtener asi las versiones finales de

instrumentos, que fueron finalmente aplicadas en terreno.

Imagen N2 2: Metodologia de construccion de las Pruebas de Comprension lectora

Construccion de fio de Test de Comprensién Lectora Validacién

Marco Tedrico

Poblacidn objetivo
{terreno, establecimientos
y focus group)

Fase | Asesoria de Experto en evaluacion (psicometria)

Fase 2: Definicion de ejes de evaluacion y otros criterios

Fase 3 Conformacion eauipo nara la seleccion v adaptacion
de iteins

Fase 4 Asesoria de Experto disciplinario

Fase 5 Reyision (UF Edperios

Fase 6 Revision cori equipt te investinadoies y conliapatie

Las tres versiones de Pruebas de Comprension Lectora fueron impresas en un cuadernillo
conformado por una portada (Imagen N2 3), instrucciones, diferentes textos y un set de preguntas

por texto, ademas de una hoja de respuesta.

11



Imagen N2 3: Portadas de las Pruebas de Comprension Lectora

Encuesta de Comportamiento Lector

Para cumplir con los objetivos del estudio fueron disefiadas dos versiones de Encuesta de
Comportamiento Lector, diferenciadas por el grupo etario al que se encuentran dirigidas: 9 a 14

afios y 15 a 65 afios (Tabla N2 2).

Tabla N2 2: Caracteristicas de los cuestionarios para medir comportamiento lector

Detalle Instrumento Poblacién Cantidad de médulos
Objetivo
Encuesta de Comportamiento Lector N21 9 a 14 aios 5
Encuesta de Comportamiento Lector N22 15a 65 afios 7

La generacién de dichas versiones requirié en primera instancia de la construccidén de un marco
tedrico de referencia y de la revisidn de experiencias similares de medicidén tanto en Chile como en
el extranjero. A partir de ello fueron construidos indicadores y variables a medir, las que se
concretizan a través del disefio y seleccién de preguntas. A partir de ello fue generada una versidn

preliminar de instrumento, la que fue revisada por la contraparte y por personas con experiencia

12



en la implementacion de trabajo en terreno, integrantes del equipo del Centro de Microdatos. En
forma posterior a ello y una vez incorporadas todas las observaciones y recomendaciones
emanadas de las etapas antes descritas, ambas versiones fueron sometidas a instancias de

validacién (focus group y aplicacién en terreno), lo que permitié obtener los instrumentos finales.

Imagen N2 4: Metodologia de construccion del Cuestionario de Comportamiento Lector

Construccion de

Disefio de Cuestionario de Comportamiento Lector Validacién

Marco Tedrico

Fase 1 Operationalizacion de las variables y conslilic ion de Fase ' Peblacion chietiin
indicadores
Fase 2: Foelis proup

Fase 2: Gelieracion version prelinilndr encliesta

Fote 3 Bevicion cOh £01p0 de investisadoies, conliabatio y
encuestas

Ambas versiones de instrumentos se encuentran compuestas por dos cuestionarios: Individual y

Hogar. El contenido de cada uno de ellos se presenta a continuacion.

Cuestionario Individual.

El Cuestionario Individual estd conformado por tres médulos:

Modulo E: Habilidades Matematicas

Mddulo F: Comportamiento Lector

Mddulo G: Niveles de Autonomia y Autoeficacia.

Dichos médulos deben ser respondidos en su totalidad por los encuestados de 15 a 65 afios,
mientras que la poblacidn menor de 15 afios sélo debe responder el médulo de Comportamiento

Lector.

13



El médulo de Habilidades Matematicas consta de cuatro preguntas sobre esta materia: ldgica,
calculo mental y memoria. Dichas preguntas sélo deben ser contestadas en caso de que el

encuestado tenga entre 15y 65 afios.

El médulo sobre Nivel de Autonomia, Autoeficacia y Locus Control tiene items de autopercepcidn
en escala Likert que indagan sobre estos tres conceptos. Las preguntas de este mddulo se
encuentran intercaladas en el cuestionario con el fin de obtener una mejor distribucion de las
respuestas y solo deben ser respondidas por los encuestados de 15 afios o mas, al igual que el de

Habilidades Matematicas.

Por ultimo, el Mddulo de Comportamiento Lector estd compuesto por diferentes preguntas
agrupadas de acuerdo a los diferentes objetivos que guian esta encuesta y que apuntan a evaluar
las practicas lectoras de los chilenos. Dicho cuestionario debe ser respondido por todos los
encuestados (9 a 65 afos). Es importante considerar que hay dos versiones de este médulo segln
la edad del encuestado: hay una versidn para la poblacidén entre 9 y 14 afos y otra para aquellos
con 15 afios o mas. En el caso de la poblacién menor de 15 afios cambia especificamente la
manera de formular las preguntas; en vez de consultar por Ud. se tutea al encuestado y ademas,
disminuye el nimero de preguntas de este mddulo, consultando sélo por aquellas que son

pertinentes a la edad del encuestado.
Cuestionario Hogar.

El Cuestionario Hogar debe ser respondido por el jefe de hogar o tutor del encuestado en los
casos en que el encuestado es menor de 18 afos (entre 9 y 17 anos). Aquellos entrevistados entre
15 y 18 afios que deben contestar la informacidon correspondiente a su situacién laboral y de
ingresos. La informacién del resto del hogar debe ser contestada por el jefe de hogar o tutor.

En el caso de que el encuestado tenga 18 afios o mas, es él quien responde este cuestionario.

Dicho cuestionario esta compuesto por cuatro médulos: Hogar, Educacién, Ocupacion e Ingresos

14



Médulo A: Hogar

El médulo de Hogar refiere a preguntas sobre las personas que componen el hogar y a la
existencia de nucleos dentro de éste, asi como la relacion de parentesco con el jefe de hogar de

los individuos, sexo y edad de éstos.
Mddulo B: Educacion

El mddulo de Educacion indaga sobre el nivel de escolaridad de los miembros de hogar y el ultimo
curso aprobado, asi como la dependencia administrativa del establecimiento educacional del

ultimo curso aprobado.
Mddulo C: Ocupacién

El mdédulo de Ocupacidn, indaga sobre si los miembros del hogar trabajan y por la ocupacién
principal del encuestado, la actividad en la que se desempeiia, el nimero de personas que
conforman su lugar de trabajo, las horas que dedica a dicha labor. Ademas se pregunta por si esta

afiliado a algun seguro de cesantia, a algun sistema de pensiones y si cotiza en éste.
Médulo D: Ingresos

Por ultimo, el Mddulo Ingresos busca conocer el ingreso del hogar del encuestado.
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B. Poblacién Objetivo y Criterio de seleccion de la Muestra

Poblacion Objetivo
La poblacidn objetivo de este estudio son las personas entre 9 y 65 afios de edad®, residentes en

viviendas particulares de las 15 regiones del pais, en dreas urbanas y rurales.

La distribucion de la poblacion objetivo, seglin las proyecciones oficiales de poblacién al 30 de

Junio de 2010, se detalla en el Cuadro 2, por Regién y Area Urbana — Rural.

Tabla N2 3 Distribucién de la Poblacién Objetivo segtin Region y Area U/R

Region Urbana Rural Total

De Tarapacd 233,607 1.7% 17,163 0.1% 250,770 1.9%
De Antofagasta 445,351 3.3% 12,521 0.1% 457,872 3.4%
De Atacama 199,636 1.5% 20,380 0.2% 220,016 1.6%
De Coquimbo 452,966 3.4% 106,275 0.8% 559,241 4.2%
De Valparaiso 1,251,888 9.3% 117,130 0.9% 1,369,018 10.2%
Del Libertador B. O’Higgins 495,538 3.7% 202,055 1.5% 697,593 5.2%
Del Maule 534,783 4.0% 259,433 1.9% 794,216 5.9%
Del Biobio 1,347,464 10.0% 259,430 1.9% 1,606,894 12.0%
De La Araucania 518,231 3.9% 234,841 1.7% 753,072 5.6%
De Los Lagos 465,485 3.5% 190,963 1.4% 656,448 4.9%
De Aysén del Gral. C. Ibafiez del C. 69,802 0.5% 13,069 0.1% 82,871 0.6%
De Magallanes y Antartida Chilena 116,569 0.9% 9,795 0.1% 126,364 0.9%
Metropolitana de Santiago 5,241,385 39.0% 182,157 1.4% 5,423,542 40.4%
De Los Rios 204,593 1.5% 91,737 0.7% 296,330 2.2%
De Arica y Parinacota 128,366 1.0% 14,625 0.1% 142,991 1.1%
Total 11,705,664 87.1% 1,731,574 12.9% 13,437,238 100.0%

Fuente: Proyecciones y Estimaciones de Poblacién por Sexo y Edad 1990 -2020, Base Censo 2002, INE 2009.

® Debido a que el estudio esta centrado en analizar la relacién de los indices de lectoria con el crecimiento
econdmico, medido a través del ingreso, educacion y ocupacion, el universo muestral fue limitado al publico
gue se encuentra potencialmente trabajando por lo que se excluyen a todos aquellos que estén en edad de
jubilar (mayores de 65 afios). Adicionalmente se considera que la edad minima de aplicacion es 9 afios.
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Marco Muestral’

El marco muestral a partir del cual se selecciond la muestra probabilistica y representativa de la
poblacién objetivo de este estudio, fue el Ultimo Censo de Poblacidon y Viviendas levantado por el

INE en Abril de 2002,

Este marco muestral permite el disefio de muestras de viviendas, hogares y personas, a través de
la seleccidn en etapas de comunas, manzanas y viviendas particulares y proporciona informacion a
nivel de manzana censal, en el drea urbana, y entidad poblada, en el area rural, respecto al total
de poblacién, hogares particulares y viviendas contabilizadas en cada una de ellas por el Censo de

Abril de 2002.

Disefio Muestral

La muestra seleccionada se puede definir como probabilistica, representativa de la poblacion

entre 9y 65 afios de edad, estratificada geograficamente, multietapica y de conglomerados.

La muestra debe ser probabilistica porque se requiere realizar inferencia a la poblacién objetivo,
manteniendo acotado el error muestral a 3% a nivel total y a 9% para sub-poblaciones menores,

con un 95% de confianza.

La estratificacion se hace necesaria para que la muestra permita realizar estimaciones confiables
para las distintas sub-poblaciones definidas por las variables de segmentacion, Agrupacién de

Regiones, Area Urbana — Rural y Estrato Socioeconémico.

? Por razones de factibilidad operativa se excluyeron del marco muestral comunas de dificil acceso tales como: Ollagie,
Isla de Pascua y Juan Fernandez, Chaitén, Futaleufu, Palena, Lago Verde, Guaitecas, Chile Chico, O’Higgins, Tortel, Torres
del Paine, Rio Verde, Laguna Blanca, San Gregorio, Primavera, Timaukel, Cabo de Hornos y Antartica.

' Como han transcurrido ocho afios desde la aplicacién de este tltimo Censo, y la informacién contenida en este marco
presenta problemas de obsolescencia, por lo que fue necesario realizar un empadronamiento previo de las unidades
censales seleccionadas, lo que permitié actualizar el nimero de viviendas a nivel de manzana censal, y contar ademas
con un listado de direcciones de viviendas por manzanas, a partir del cual se pudo seleccionar las unidades muestrales
de las etapas siguientes (viviendas y persona dentro de cada vivienda).
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Se definieron cuatro estratos, Region Metropolitana Urbana, Region Metropolitana Rural, Resto

Regiones Urbano y Resto Regiones Rural. La poblacidn por estrato se detalla en la Tabla N2 4.

Tabla N2 4 Distribucién de la Poblacién Objetivo segtin Agrupacién Regional y Area U/R

Region Urbana Rural Total
Metropolitana de Santiago 5,241,385 39.0% 182,157 1.4% 5,423,542 40.4%
Resto de Regiones 6,464,279 48.1% 1,549,417 11.5% 8,013,696 59.6%
Total 11,705,664 87.1% 1,731,574 12.9% 13,437,238 100.0%

Fuente: Proyecciones y Estimaciones de Poblacién por Sexo y Edad 1990 -2020, Base Censo 2002, INE 2009.

Caracteristicas de la Muestra propuesta

La muestra propuesta para cumplir con los objetivos del estudio tiene un tamafio de 1.200
personas, distribuidas en forma lo mas proporcional posible a la distribucién de la poblacién en los
cuatro estratos, distribucion que permite a su vez contar con un nimero minimo de encuestas en

el estrato mas restrictivo (rural), para mantener acotado su error muestral a 7%.
Enla Tabla N2 5 se detalla la distribucidn de la muestra por estrato.

Tabla N2 5 Distribucién de la Muestra segtin Agrupacién Regional y Area U/R

Region Urbana Rural Total
Metropolitana de Santiago 450 37.5% 50 4.2% 500 41.7%
Resto de Regiones 550 45.8% 150 12.5% 700 58.3%
Total 1,000 83.3% 200 16.7% 1,200 100.0%

Fuente: Elaboracion propia.

Finalmente, la muestra fue multietdpica y de conglomerados, porque en Chile no existe un marco

muestral detallado, a partir del cual se pueda seleccionar directamente personas de 9 hasta 65

anos de edad.
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Para la seleccién de personas fue preciso definir previamente las siguientes unidades muestrales:
= Unidad Primaria de Muestreo (UPM): La comuna dentro de cada uno de los cuatro
estratos definidos anteriormente.
= Unidad Secundaria de Muestreo (USM): La manzana censal dentro de la comuna
seleccionada en primera etapa.
= Unidad Terciaria de Muestreo (UTM): El conglomerado o segmento compacto de 5
viviendas dentro de una manzana censal.

» Unidad Ultima de Muestreo: Individuo seleccionado al interior de la vivienda.

Otras consideraciones para la seleccion de la muestra

Dado que no es posible aplicar una Prueba de Comprensidén Lectora Unica a toda la poblacién
objetivo del estudio, es necesario controlar la seleccién de la unidad de ultima etapa (la persona
dentro de la vivienda) por tramo de edad, para tener individuos suficientes a quien aplicar la

prueba en cada tramo etario definido.

Para medir el nivel de comprensidn de lectura, se determind la necesidad de aplicar tres

instrumentos diferentes segun la edad del entrevistado.

i) Test 1: Comprension de Lectura en Poblacién de 9, 10 y 11 afios
ii) Test 2: Comprension de Lectura en Poblacién de 12, 13 y 14 afios

iii) Test 3: Comprension de Lectura en Poblacién de 15 hasta 65 afios

Al utilizar la Encuesta Casen 2009 para estimar la distribucién de la muestra seglin Regién, Area
U/R y Edad, se puede que la poblacidn objetivo de este estudio, una vez descontada la poblacion

analfabeta, se distribuye segln se indica en la Tabla N2 6.

11 . . Y . . .
El muestreo a aplicar en este estudio es probabilistico, por lo que tiene asociado una probabilidad de
seleccién en cada una de sus etapas. Para mas detalles ver anexos.
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Tabla N2 6 Distribucién de la Poblacién Objetivo segtin Agrupacion Regional, Area U/R y Edad

Estrato Tramos de edad Total
9 a 11 afios 12 a 14 afios 15 a 65 afios

R. Metropolitana Urbano 296,188 302,652 4,589,969 5,188,809

Rural 12,377 10,473 137,187 160,037
Total 308,565 313,125 4,727,156 5,348,846
Resto Regiones Urbano 394,011 416,824 5,540,559 6,351,394
Rural 93,597 96,804 1,328,559 1,518,960
Total 487,608 513,628 6,869,118 7,870,354
Total Urbano 690,199 719,476 10,130,528 11,540,203
Rural 105,974 107,277 1,465,746 1,678,997
Total 796,173 826,753 11,596,274 13,219,200

Fuente: Estimacidn basada en Encuesta Casen 2009.

Segln la tabla anterior para una muestra de 1.200 hogares, seleccionando aleatoriamente una

persona por hogar, es decir con igual probabilidad, se obtiene la siguiente distribucién:

Tabla N2 7 Distribucion esperada de una Muestra de Tamaiio 1.200 con probabilidad desigual segiin Agrupacion

Regional, Area U/R y Edad

Estrato Tramos de edad Total
9 a 11 afios 12 a 14 afios 15 a 65 afios
R. Metropolitana Urbano 26 26 398 450
Rural 4 3 43 50
Total 30 30 441 500
Resto Regiones Urbano 34 36 480 550
Rural 9 10 131 150
Total 43 46 611 700
Total Urbano 60 62 878 1,000
Rural 13 13 174 200
Total 73 75 1,052 1,200

Fuente: Estimacion basada en Encuesta Casen 2009.

De la Tabla N2 7 se aprecia que se obtendrian sélo 73 menores de 9 a 11 afios y 75 menores de 12

a 14 afios, tamafio muestral insuficiente para obtener estimaciones confiables en el test de
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comprension de lectura en estas sub-poblaciones de menores. Esto significa que es necesario

sobre-representar estas sub-poblaciones para hacer crecer su tamafio muestral.

Para lograr la sobre-representacién se duplicé la probabilidad de seleccion de la poblacion entre 9

y 14 afios, con lo cual se espera obtener una nueva distribucién de la muestra, como se detalla en

la Tabla N¢ 8.

Tabla N2 8 Distribucion esperada de una Muestra de Tamaiio 1.200 con probabilidad desigual segiin Agrupacion
Regional, Area U/R y Edad

Estrato Tramos de edad Total
9 a 11 afios 12 a 14 afios 15 a 65 afios
R. Metropolitana Urbano 46 47 357 450
Rural 7 6 38 50
Total 53 53 394 500
Resto Regiones Urbano 61 64 425 550
Rural 16 17 117 150
Total 77 81 542 700
Total Urbano 107 111 782 1,000
Rural 23 23 154 200
Total 130 134 936 1,200

Fuente: Estimacidon basada en Encuesta Casen 2009.

El error muestral estimado segun Agrupacién Regional, Area U/R y Edad se detalla a continuacién

la Tabla N2 9.
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Tabla N2 9 Errores Muestrales segtin Agrupacion Regional, Area U/R y Edad

Estrato Tramos de edad Total
9 a 11 afios 12 a 14 afios 15 a 65 afios
R. Metropolitana Urbano 14.4% 14.3% 5.2% 4.6%
Rural 37.7% 41.0% 16.0% 13.9%
Total 13.5% 13.5% 4.9% 4.4%
Resto Regiones Urbano 12.6% 12.2% 4.8% 4.2%
Rural 24.2% 23.8% 9.1% 8.0%
Total 11.2% 10.9% 4.2% 3.7%
Total Urbano 9.5% 9.3% 3.5% 3.1%
Rural 20.3% 20.6% 7.9% 6.9%
Total 8.6% 8.5% 3.2% 2.8%

Fuente: Elaboracién propia.

Por tanto, la muestra propuesta para este estudio tiene un tamafio de 1.200 personas cuyos
hogares se encuentran distribuidos a nivel nacional y en los distintos grupos etarios. Esto
determina que se deba visitar 1.200 hogares y proceder a la aplicacién tanto de la Encuesta de
Comportamiento Lector como de la Prueba de Comprensién Lectora, en la version

correspondiente a la edad del encuestado seleccionado.

Finalmente durante los meses de Junio, Julio y Agosto del aifio 2011 fueron aplicadas 1.230

Pruebas de Comprension Lectora y 1.217 Encuestas de Comportamiento Lector.

C. Levantamiento en Terreno™

Desde el 30 de Junio al 30 de Agosto del presente afio un equipo conformado por 55
encuestadores, dos coordinadores de grupo y un coordinador general trabajaron en terreno en la
aplicacion de los dos instrumentos disefiados en los hogares pertenecientes a la muestra. En dicho
periodo fueron aplicadas 1.217 Encuestas de Comportamiento Lector, 940 de las cuales

corresponden a la version dirigida a la poblacién de 15 afios o mas (Tabla N2 10). En forma paralela

12 . . .
En el Anexo B se presentan en detalle las tareas ejecutadas durante el terreno (capacitaciones, control de
calidad, entre otras)
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fueron aplicadas 1.230 Pruebas de Comprension Lectora, 948 de las cuales corresponden a la

version destinada a la poblacidn de 15 afios o mas (Tabla N2 11).

Tabla N2 10: Detalle de Encuesta de Comportamiento Lector

Detalle Instrumento Cantidad de Encuestas
aplicado Aplicadas
9-11 137 11%
Encuesta 9-14
12-14 140 12%
Encuesta 15-65 15-65 940 77%
Total Encuesta aplicadas 1217 100%

Tabla N2 11: Detalle de Prueba de Comprension Lectora

Cantidad de
Detalle Instrumento aplicado Pruebas
ETJIELEN
Prueba de Comprensién Lectora 1 9-11 139 11%
Prueba de Comprensidn Lectora 2 12-14 143 12%
Prueba de Comprensidn Lectora 3 15-65 948 77%
Total pruebas aplicadas 1230 100%

Si bien ambos instrumentos debian aplicarse al mismo encuestado y de manera secuencial, en 13
ocasiones el encuestado una vez que respondié la Prueba de Comprension Lectora no quiso seguir
participando en el estudio, razén por la que se cuenta con una menor cantidad de encuestas que

pruebas.
Por tanto, se cuenta con 137 muestras de encuestas y pruebas aplicadas a la poblacion de entre 9

y 11 afos, 140 a la poblacion de 12 a 14 afios y 940 para 15 afios o mas, lo que resulta ser

levemente superior a lo propuesto (Tabla N2 12).
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Tabla N2 12: Detalle de los instrumentos aplicados en terreno

Cantidad de pruebas
Detalle Instrumento aplicado Porcentaje

ETJIELEN

Encuesta de comportamiento Lector N21 + Prueba de

9-11 afios
Comprension Lectora N21 137 11%
Encuesta de comportamiento Lector N21 + Prueba de

12-14 afos
Comprension Lectora N22 140 11%
Encuesta de comportamiento Lector N22 + Prueba de

15-65 anos
Comprension Lectora N23 940 76%
Solo Prueba de Comprensién Lectora N21 2 9-11 afios 0%
Solo Prueba de Comprension Lectora N22 3 12-14 afos 0%
Solo Prueba de Comprensién Lectora N23 8 15-65 afos 1%

Total personas participantes 1230 100%
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II. Resumen Ejecutivo

Antecedentes

El presente estudio tiene como objetivo describir el comportamiento lector de los chilenos y

determinar su relacidn con el crecimiento econémico del pais.

La informacion necesaria de recopilar para lograr este objetivo fue obtenida a partir de fuentes
secundarias de informacién y de la aplicacion en terreno de dos tipos de instrumentos de

medicién disefados y adaptados por el Centro de Microdatos para tales fines:

a) Encuesta de Comportamiento Lector, orientada a conocer los habitos lectores de los
chilenos (qué, como, cuando, cuando y para que leen), en dos versiones (para 9 a 14 afios
y para 15 a 65 afios). Dicho instrumento fue aplicado mediante el uso de una PDA por lo
que considera la interaccion del entrevistado con un encuestador.

b) Prueba de Comprension Lectora, que busca medir las habilidades de comprensidn lectora
de la poblacién bajo estudio (tres versiones, una para grupo etario: 9 a 11 afios, 12 a 14
anos y 15 a 65 afios). Se considera su respuesta de manera autoaplicada, utilizando un

cuadernillo y un Iapiz, por lo que no requiere del apoyo de un encuestador.

La muestra propuesta para este estudio tiene un tamano de 1.200 personas cuyos hogares se
encuentran distribuidos a nivel nacional y en los distintos grupos etarios. Esto determina la visita a
1.200 hogares y la aplicacién tanto de la Encuesta de Comportamiento Lector como de la Prueba
de Comprension Lectora, en la version correspondiente a la edad del encuestado seleccionado.
Dicha tarea fue ejecutada los meses de Junio, Julio y Agosto del aifo 2011, logrando obtener

respuesta a 1.230 Pruebas de Comprensidn Lectoray 1.217 Encuestas de Comportamiento Lector.
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Estadistica descriptiva Ficha de antecedentes
Presentacién

Esta seccion del informe contiene detalles descriptivos de la muestra de la poblacidn chilena que
participd en el Estudio de Comportamiento Lector a Nivel Nacional, la que resulta ser
representativa de la poblacién entre 9 y 65 afios de zonas urbanas y rurales y pertenecientes a la

mayoria de las regiones del pais®™.

Caracterizacion de la muestra obtenida

Luego de la aplicacién en terreno fue posible obtener informacién sobre la caracterizacidon de
1.217 hogares, cantidad que constituye el tamanfio final de la muestra obtenida. La Tabla N2 16
informa la distribucion de la muestra final de encuestados segun tramos de edad, region y zona de

hogares de la encuesta segln el resultado obtenido en el trabajo de campo.

Tabla N2 13 Distribucion de la muestra final por tramos, regiones y zonas.

Estrato Tramos de edad Total
9 a 11 afios 12 a 14 afios 15 a 65 afios
R. Metropolitana  Urbano 59 49 390 498
Rural 8 4 48 60
Total 67 53 438 558
Resto Regiones Urbano 55 72 391 518
Rural 15 15 111 141
Total 70 87 502 659
Total Urbano 114 121 781 1,016
Rural 23 19 159 201
Total 137 140 940 1,217

Factores de expansion

Debido a que se trata de una muestra representativa a nivel nacional es posible aplicar factores de

expansidn que permitan generalizar los resultados obtenidos a toda la poblacidn chilena. El factor

13 . L. . L. . - les

No resultd sorteada muestra en la 1° region de Tarapaca, 11° regidn de Aysén del general Carlos Ibafiez del Campo y por ultima la 12°
region de Magallanes y la antartica chilena.. Ello se debe solo al azar, se explica porque el disefio muestral esta hecho pensando en
zonas (urbano/rural) y edad.
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de expansion se interpreta como la cantidad de personas en la poblacidn, que representa una

persona en la muestra.

Descripcion de la muestra

A continuacion se presenta la estadistica descriptiva de la Encuesta de Comportamiento Lector,
para la composicién del hogar, educacién, ocupacién e ingresos. Esta informacion fue obtenida a
partir de la base final de la encuesta, aplicada a 1217 personas y ajustada por sus
correspondientes factores de expansién por lo que se refiere a un total de 13.215.854 de

observaciones.

Moddulo A: Composicion del Hogar

Segun los datos de la encuesta, el promedio de edad de las 1.217 personas encuestadas es de
32,62 afios. La mayoria de las personas encuestadas tiene entre 14 y 24 afios, lo cual representa el
28% del total de la muestra. Otro grupo importante de encuestados tiene entre 24 y 54 aios,
conformando un 48% del total. Por otra parte, el menor porcentaje de encuestados tiene menos

de 14 afios y mas de 54 afios (ambos tramos representan un 12% cada uno).

La distribucién por sexo de las personas encuestadas corresponde a 57% mujeres y 43% hombres,
lo cual difiere del promedio nacional el cual es 50,7% y 49,3% respectivamente'®. Al analizar el
estado civil actual de los encuestados se observa que la mitad de ellos son solteros, 31% casados,

mientras que el restante 19% lo conforman otros estados civiles.

Al analizar la relacién de parentesco con el Jefe o la Jefa de Hogar se encuentra que existen tres
grandes relaciones directas que conforman mas del 91% de la muestra. Asi, la mayoria de los
encuestados (27%) son hijos(as) de ambos Jefes de Hogar, un 26% corresponde a los mismos jefes
(as) de hogar, un 21% es esposo(a) / pareja del jefe(a) de hogar y un 11% es hijo(a) sélo del jefe. El
restante 9% tiene el Jefe de Hogar de manera mas indirecta a través de parentesco de segundo

grado y relaciones no familiares.

" Fuente: Censo 2002
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Mddulo B: Educacion

En este mddulo se busca conocer el tipo de educacion de los encuestados, identificando el estudio
actual para aquellos que estan estudiando y el Ultimo curso aprobado para aquellos que no estan
estudiando actualmente. Al analizar los datos se observa que la mayoria de los encuestados
pertenece al sistema de educacién secundaria, dividiéndose en educacién media completa (29%) e
incompleta (21%). Otro grupo importante lo conforman aquellos que poseen educacion basica
completa e incompleta, representando en conjunto un 24%, mientras que un 18% posee
educacion universitaria en distintos grados. Por otra parte, existe un 6% del total de encuestados
que dice poseer educacién técnica completa e incompleta. Cabe destacar que sélo el 1% no posee
educacién formal, y que ademds un 1% no responde, por lo tanto mas del 98% de los encuestados

forma y/o ha formado parte del sistema educacional chileno en sus diversos tipos de estudios.

Segun los datos obtenidos a la hora de preguntar sobre el establecimiento educacional al que
asisten o asistieron los encuestados. Los resultados nos muestran que claramente los encuestados

forman y/o formaron parte de un sistema educacional municipalizado y particular subvencionado.

Mddulo C: Ocupacion™

Al analizar la situacidon ocupacional de los encuestados se aprecia que el 52% de ellos se definen
como ocupado, mientras que un 45% de ellos como inactivo. Tan sélo un 3% de las personas esta

en situacién de desocupado.

Respecto a los encuestados de 15 afios y mds que se clasifican como ocupados, el 68% de ellos
trabaja entre 31y 49 horas a la semana, lo cual estd dentro del marco de la jornada laboral que se
considera como legal. Un menor porcentaje (13%) declara trabajar entre 12 y 30 horas a la
semana, lo cual podria atribuirse a trabajos mas bien esporadicos. En los extremos, un 8% trabaja

menos de 12 horas y un 11% mas de 50 horas a la semana.

15 . . L. . = .
En este apartado se analiza solo la situacidén ocupacional para personas de 15 afios y mas
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Estadistica descriptiva Comportamiento Lector

En el presente resumen se entrega la informacidn relativa a la Encuesta de Comportamiento
Lector de la poblacion de estudio. La encuesta parte por una aproximacion a las actividades de
mayor preferencia de las personas, para luego conocer la tenencia de libros en el hogar y
aproximarse a una primera autopercepcion de los participantes con ser lector. Asimismo,
incorpora y considera diversos soportes, tanto impresos como digitales. En este sentido, se
pregunta por su frecuencia, tiempo que destina, formas y lugares de adquisicion y gasto en los
materiales de lectura. También se pregunta por el acceso a la lectura a través de bibliotecas y
librerias. Adicionalmente se presenta informacién relativa a la formacién del habito lector, esto
con el fin de reconocer e indagar en la importancia del hogar en la infancia en la actual concepcidn
de lectura. Asimismo, se indagé en el gusto por la lectura, las capacidades y las limitaciones que
reconoce cada persona en ella. Por ultimo, se consulta sobre usos de las tecnologias, las cuales

tienen cada vez mayor presencia de produccion de textos y de lectura.

Considerando, el sinnimero de cruces posibles, en el presente informe se entrega un resumen de
los principales resultados encontrados en el estudio, de acuerdo a las diferentes secciones

abordadas en la encuesta.

Presentacion de las preferencias de actividades en lectura

Un 37% de la poblacion sefialé que lo que mas prefiere hacer en su tiempo libre es ver television,
seguido de escuchar radio o musica (16%), practicar algun deporte (9%), hacer algo en casa'® (8%)

y navegar en internet (6%).

Un 4,8% de las personas eligio leer libros como su actividad favorita, leer diarios tiene un 1,23% y
leer revistas 0,71% de las preferencias. Estas tres actividades en su conjunto suman el 6,7% de las

preferencias.

Para los menores de 15 afios, se puede apreciar que ellos prefieren ver television (40,7%),
practicar algun deporte (19,8%), jugar computador o consolas (12%), escuchar radio y musica y

navegar en internet (7%) y luego leer libros (4,8%). Leer libros aparece también en el sexto lugar

16 s e . .
Tareas domésticas, reparaciones, cocinar, etc.
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de preferencias para este grupo etario con un 4,8%, mientras que leer diarios y leer revistas, se

encuentra en el Ultimo lugar de dichas preferencias.

Tenencia de libros en el hogar

Es posible afirmar que el 92% de la poblacion sefialé tener libros en su hogar. De este porcentaje,
el 23% sefialé que tiene entre 26 y 50 libros, el 21% tiene entre 11 y 25, mientras que el 19% dijo

tener entre 51 y 100 libros; y el 13% tiene mas de 100 libros. El 8% dijo tener entre 1y 5 libros.

De los libros que se tienen en el hogar, un 33% de los encuestados sefialé que la mayoria de ellos
son de literatura, mientras que un 17% declaré que son textos escolares y un 12% dijo
enciclopedias. Un 11% dijo que la mayoria de los libros eran de humanidades y ciencias sociales y
otro 11% sefialé que eran de literatura infantil y juvenil. Un 5% dijo tener mayoria de libros
religiosos y otro 5% que eran cientificos. En menor medida se tienen libros como manuales, libros
técnicos y de autoayuda. Las biografias y los libros de arte y patrimonio no se encuentran en su

mayoria en los hogares de los chilenos.

Percepcion e importancia de la lectura

En la presente encuesta, se realizd como aproximacion a la tematica de lectura, una pregunta para
evaluar la percepcidn de los encuestados como lectores. En primera instancia, se consulté por el
tipo de lector que se considera el encuestado, sin especificar el tipo de formato o soporte en el
que se lee, esto con el fin de no persuadir con las preguntas venideras la respuesta inmediata de
las personas. Ante esto, se puede apreciar que del total de los encuestados, un 11% se considera
como no lector mientras que el 38% se considera poco lector, un 32% se considera un lector
moderado, un 16% se considera un lector frecuente y sélo un 3% se considera un lector muy

frecuente.

Pero équé se va a considerar como lector? Como pregunta indagatoria y que permite obtener una
nueva visidn sobre posibles lectores, se realizd una segunda pregunta que busca obtener
informacion sobre la frecuencia que tiene la poblacion de leer continuamente durante 15 a 20
minutos diarios cualquier material de lectura (libros, revistas, diarios, comics, etc.). Ante lo

anterior, un 33% sefiald que realiza esta accidn todos los dias; un 27% lo hace de una a tres veces a
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la semana; un 21% lo hace ocasionalmente y un 11% nunca lo hace. Este Ultimo porcentaje se

corresponde con el 11% que se auto designé como no lector.

A las personas que respondieron que no leen todos los dias por 20 minutos de manera continuada,
se les consultd por qué no leen o no leen mas de lo que lo hacen actualmente, un 28% sefialé que
no lee o no lee mas de lo que lo hace actualmente porque no tiene tiempo, un 20% dijo preferir

realizar otras actividades recreativas y un 19% dijo que no le gusta leer.

Para qué sirve la lectura, para qué leo, por qué leo

¢Cudl es el significado de la lectura dentro de la sociedad? é¢Qué es lo que permite la lectura? Ante
esto, un 37% de la poblacidn sefialé que la lectura permite actualizarse o perfeccionarse
profesionalmente; un 21% dijo que su aporte es informar sobre temdticas diferentes; y un 14%
sefialé que la lectura permite mejorar la calidad de vida de las personas. En menor medida se
sefialé que permite saber relacionarse con otros, mejorar el desarrollo del pais y tener mayor

independencia y autonomia.

¢Para qué leen las personas? Se presentaron dos opciones de respuesta: leer por deber, en el caso
de leer por trabajo o estudio o leer por gusto y ocio, que se entiende como un placer, las que
podian ser respondidas de manera Unica o combinada. El 44% de los encuestados declaré leer sélo
por gusto y ocio, mientras que un 32% lo hace sélo por trabajo y/o estudio y un 24% lo hace por
ambas alternativas. Estas diferencias varian al momento de distinguir segiin quintil de ingreso o
niveles de escolaridad. En ambos casos, los niveles mas altos (altos niveles de escolaridad y altos
niveles de ingreso) leian por ambas razones mientras que en los niveles mas bajos era mayor la

opcién de lectura por placer.

éPor qué lee? ¢Cudles son las razones mas personales que tienen los chilenos para leer? éQué
buscan en la lectura? La principal razén sefialada es para informarse (35%), luego para estudiar
para el colegio/instituto/universidad (26%). Como segunda alternativa un 16% dijo aprender cosas
nuevas, un 15% dijo actualizarse o perfeccionarse profesionalmente y un 14% dijo recrearse o

divertirse.
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Lectura de Diarios, Revistas, Comics en formato impreso

Un 17% de las personas dice leer el diario en formato impreso todos los dias, un 23% dijo que lo
hacia una a tres veces a la semana, un 30% dijo que ocasionalmente, mientras que un 24% nunca

lee el diario en formato impreso.

Respecto de la lectura de revistas, un 2% dijo leer todos los dias revistas impresas, un 13% dijo una
a tres veces a la semana, un 9% dijo que una a tres veces al mes, un 38% dijo que lo hace

ocasionalmente y un 39% dijo que nunca.

En relacién a los comics/historietas, un 65% de los encuestados sefialé que nunca leerlos en
formato impreso, un 24% lo hace ocasionalmente, un 5% lo hace alguna vez al mes y sélo un 1% lo

realiza todos los dias.

Al momento de consultar por codmo adquieren los diferentes soportes de lectura, un 47% de las
personas dijo que compra los diarios que lee. Luego, un 29% lo hace a través de préstamos de
algun familiar, amigo u otra persona. Por ultimo, un grupo minoritario de personas (11%) lo
consigue en el trabajo. En menor medida, se sefiala que es porque se los regalan en medios de

transportes o por otra persona o institucion (7% y 6% respectivamente).

Un alto porcentaje de los encuestados que lee revistas en formato impreso afirma que las
adquiere porque se las presta algun familiar, amigo u otra persona (40%). Un 28% sefiala que las
adquiere comprdandolas y un 14% las obtiene como regalo de alguna persona u otra institucion.

Una minoria las consigue en el trabajo y en la sala de espera de algun lugar.

De las personas que declararon leer cémics, un 55% afirma que se los presta algun familiar, amigo
u otra persona. Otro 21% sefiala que los compra y el resto los obtiene como regalo o se los

consigue en el trabajo.

Respecto del gasto que declararon tener las personas en los diferentes tipos de soportes de
lectura para el dltimo mes, se encuentra que en promedio, la poblacidn declaré gastar
mensualmente $4.078 en diarios. El quinto quintil gasta significativamente en promedio mas que

el resto de los quintiles con $6.826 mensualmente.
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Ademads, se puede sefialar que el dltimo mes, las personas gastaron en revistas $4.875. El V quintil
nuevamente tiene un gasto promedio significativamente superior al resto de los quintiles con

$6.791.

Por ultimo, las personas que sefialaron comprar cémics, declararon gastar el Ultimo mes, en

promedio $2.660.No existen diferencias significativas entre quintiles.

Las razones de no lectura de diarios en formato impreso son variadas. La principal razén es
simplemente la falta de interés por parte de las personas (60%). Por otra parte, hay un grupo que
afirma que no los puede comprar (17%) y otras personas dicen leerlos en formato digital (14%). La

minoria asegura que su razén para no leerlos es porque no tiene tiempo (8%).

La principal razén por la cual las personas no leen nunca revistas es porque no se interesan por
ellas. La segunda razén, con un 16% de preferencias, es porque no las pueden comprar, mientras
gue las razones que elige la minoria es que no dispone de tiempo, no las puede conseguir y por

ultimo, por leerlas en formato digital.
La mayoria de las personas no lee cdmics porque no les interesa (84%).

Lectura de libros en formato impreso

Un 37% de personas declara leer libros en formato impreso de manera ocasional. Mientras un
grupo correspondiente al 20% del total de encuestados afirma nunca leer libros, un 18% sefiala
que lee una a tres veces a la semana, un 14% dijo una a tres veces al mes, y un 11% dice que lee

todos los dias libros en formato impreso.

Como primera prioridad a la hora de sefialar las preferencias de tipos de lectura, destacan novelas
(26%), luego cuentos (16%), libros de investigacion (15%) y textos escolares (14%). Por su parte, las
preferencias respecto de las tematicas de los libros que acostumbra a leer la poblacidn chilena, un

17% dice preferir romance, un 14% misterio y suspenso y, un 10% historia.

Un 47% de las personas que lee libros en formato impreso sefiala que lo hace por placer, mientras

que un 31% lo hacer por trabajo y/o estudio y un 22% lee por ambas razones.
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Respecto de la cantidad de libros leidos durante el ultimo afio, un 69% de las personas sefialaron
que leyd entre 1y 5 libros en el dltimo afio, un 21% sefialé que leyd entre 6 y 10 libros y un 7% dijo
que leyé entre 11 y 20 libros en el ultimo afio. Un 3% leyé mds de 21 libros. El promedio de libros

leidos el ultimo afio fue de 5,5 libros.

El 47% de la poblacion sefialé que esté ultimo afio leyd menos libros que afios anteriores, un 30%

dijo que leyd lo mismo, un 19% dijo que leyd mds que afios anteriores.

La principal razén de leer menos libros impresos que afios anteriores es por no tener tiempo
(60%), seguido de tener otras preferencias para su tiempo libre (11%), luego porque los libros son

muy caros (9%) o porque no les interesa (6%).

De las personas que sefialaron leer libros en formato impreso, un 35% dijo que los compra, un 29%
sefiald que se los presta algun familiar, un 11% dijo que los pide prestado a una biblioteca, un 9%
dijo que estaban en su casa desde hace tiempo y otro 9% dijo que se los regalan, y un 3% dijo que

los descarga y los imprime de internet.

Al momento de responder qué es lo que mas influye a la hora de elegir un libro, se observa que las
primeras influencias son el interés en la tematica del libro (52%), seguido de la recomendacion de
profesores (16%) o amigos y/o familiares (13%). Luego en menor medida, estd el interés en el
autor del libro, las recomendaciones que hacen los vendedores de la libreria y los anuncios en los

medios de comunicacion.

El promedio de gasto en libros, el Gltimo mes, fue de $2.574. El V quintil gasta en promedio

significativamente mas que el resto de los quintiles en libros impresos ($4.632).

Por ultimo, de los que no leen libros en formato impreso, declaran no hacerlo porque no le
interesan (54%). La segunda razén es que no disponen de tiempo (33%), seguido de que no los
pueden comprar (10%). Finalmente, una minoria afirma que no los puede conseguir o los lee en

formato digital.

Formacion del habito lector
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La mayoria de las personas (75%) sefala que aprendié a leer en el colegio; un 20% dice haber
aprendido en la casa y un 1% en el jardin infantil. No se aprecian diferencias significativas entre las
distintas variables sociodemograficas de los encuestados (sexo, tramos de edad, nivel de

escolaridad y quintiles de ingreso).

Un 62% de los encuestados sefiald que fue un profesor del colegio quien le ensefid a leer, un 31%
dijo que sus padres y un 4% dice que fue otro familiar. Un 2% dijo que aprendié solo y un 1% no

recuerda.

Un 34% de los encuestados dijo que sus padres, familiares o cercanos nunca le regalaron libros
después que aprendio a leer. Un 26% dijo que pocas veces, un 25% que algunas veces y un 12%

muchas veces.

Un 54% de los encuestados afirma que la persona que mas lo animaba a leer cuando era nifio eran
sus padres. Luego, lo sigue en frecuencia con un 25% sus profesores y en menor medida otros

familiares (8%) y nadie (7%).

Al preguntar por quién es la persona que mas lo anima a leer hoy en dia, se puede ver que ya no
son los padres ni los profesores en primer lugar, sino que es por iniciativa propia. Especificamente,
un 36% de los encuestados considera que en primera lugar esta la iniciativa propia seguida de un
25% que piensa que es nadie, y sélo un 16% se inclina por los padres. Los profesores estan en

cuarto lugar con sélo un 10%.

Del total de encuestados, un 39,9% dijo que sus padres nunca los estimulaban a leer libros que no
fueran del colegio, mientras que un 23,9% de ellos afirma que siempre lo hacian, seguido de un

18% que considera que fue algunas veces y un 15,4% ocasionalmente. Sélo un 2,5% no recuerda.

Respecto a la percepcidn que tienen las personas acerca de si sus padres los llevaban a museos o
sitios culturales cuando eran ninos, el 59% afirma que nunca lo hacian, seguido de un 19,5% que
dice que lo realizaban de manera ocasional y un 12,2% sélo algunas veces. Una baja frecuencia

tiene la respuesta siempre, la que corresponde sélo a un 7,3% del total.

Se aprecia que en mayor medida (66,4%) las personas aseguran que sus padres nunca lo llevaban a

eventos culturales, obras de teatro, conciertos, etc. En menor medida, un 14% asegura que lo
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llevaban ocasionalmente, seguido de un 10,6% que afirma que era algunas veces y sélo un 6% dice

era siempre. Una minoria no recuerda (5,5%).

Respecto de lo que recuerda la gente que sucedia en el hogar, un 35% sefala que nunca se
acostumbraba a conversar temas de cultura, politica, interés general, contingencia nacional, etc.,
en su hogar. Un 22,1% de las personas afirma que esto sucedia siempre, mientras que un 21% sélo

ocasionalmente. Finalmente, un 18% afirma que ocurria algunas veces y un 3% no recuerda.

Un 33,6% de los encuestados asegura que sus padres o personas con las que vivia nunca
acostumbraban a leer habitualmente libros, diarios o revistas, seguido de un 26% que afirma que
esto ocurria siempre y un 21,9% ocasionalmente. Sélo un 16,3% considera que era algunas veces y

un 2,1% no recuerda.

Al momento de preguntar cuales eran las actividades recreativas favoritas cuando se era nifno, se
aprecia que un 25% sefiald jugar con sus juguetes, un 23% dijo jugar con sus hermanos, luego un
14% ver televisidn y un 13% practicar algun deporte. Por ultimo, se puede apreciar que sélo un 3%

dice que dentro de sus actividades recreativas favoritas es leer libros, cuentos o historietas.

Autopercepcion de la habilidad lectora y sus limitaciones

Un 52% de los encuestados afirma que entiende la mayoria de lo que lee, seguido de un 23% que
entiende todo lo que lee y un 18% que entiende algo de lo que lee. Una minoria de las personas

(7%) afirma que entiende poco de lo que lee y menos de un 1% no entiende nada de lo que lee.

Al momento de indagar sobre cudn facil o dificil les parece leer, un 45% de la poblacidn afirma que
le parece facil, un 32% ni facil ni dificil, un 12% dificil y un 10% muy facil. Sélo un 2% de las

personas afirma que le parece muy dificil.

Es posible sefialar que un 41% de los encuestados asegura que les parece buena su capacidad
lectora, un 40% de ellos no les parece ni buena ni mala, un 10% dice que es mala, un 8% muy

buena y apenas un 1% muy mala.
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Entre las limitaciones o dificultades que sefialan los encuestados al momento de leer, un 32% de
las personas establece que no tiene dificultades al momento de leer, seguido de un 29% que

asegura que le cuesta concentrarse, y un 11% declara que lee muy lento.

Sobre la pregunta: écudnto le gusta leer?, hay un 17% que asegura le gusta mucho, un 31% de los
encuestados asegura que le gusta, un 30% que le gusta ni mucho ni poco, y a un 16% le gusta leer

poco. Sélo un 5% del total de los encuestados asegura que no le gusta leer para nada.

Acceso y lugares de lectura

Del total de personas que respondid que si acostumbra a leer fuera de su hogar, es posible
establecer que un 33% lo hace en la biblioteca del colegio, universidad o instituto. Luego, un 26%
dijo que siempre acostumbra a leer en el lugar de trabajo y un 19% que lo hacia en un consultorio
o lugar donde va a hacer un tramite. El lugar en donde menos se acostumbra a leer y con menor
frecuencia es en cafés y bibliotecas publicas. Un 22% sefiald que algunas veces leia en el metro,

micro o auto, y un 24% dijo que ocasionalmente leia en la espera de un consultorio.

Del total de encuestados, la gran mayoria de ellos afirma que durante el ultimo afio nunca ha
asistido a una biblioteca de tipo publico (85%), de colegio (74%), universitaria (87%) vy
especializada (96%). Las bibliotecas de colegio y universitarias son las Unicas que presentan

frecuencia de asistencia diaria, aunque muy baja.

Como principal razén por la que las personas no asisten o no frecuentan una biblioteca se
encuentra la falta de tiempo (72%), seguido de que estan muy lejos de donde vive o trabaja (11%),

y en menor medida un 8% prefiere conseguir libros por otro medio.

A la hora de consultar sobre la existencia de alguna biblioteca o algln otro servicio de préstamos
de libros en su comuna, un 58% de las personas asegura que si hay, un 17% dice que no y un 24%

asegura no saber o no responde.

Se observa que la mayoria de las personas asisten muy poco a las librerias, un 62% del total
encuestado asegura que nunca lo hace, seguido de un 28% que dice que asiste ocasionalmente, un
7% asiste una a tres veces al mes y apenas un 3% asiste una a tres veces a la semana. La respuesta

menos seleccionada es todos los dias con menos del 1%.
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Respecto de la asistencia a las bibliotecas, del 62% de personas que afirma que nunca asiste a una
libreria, un 25% dice que es porque no le interesa comprar libros y otro 25% sefala porque los
libros que venden son muy caros. Luego, un 16% afirma que no sabe dénde hay una y un 15% dice
que asiste porque no hay una libreria cerca de donde vive. Menos del 1% lo atribuye a que no hay

una libreria cerca de donde trabaja.

Uso de internet

Del total de personas que si utiliza internet, un 59% lo utiliza todos los dias. Un 25% lo utiliza una a

tres veces por semana, un 10% ocasionalmente y sélo un 6% una a tres veces por mes.

De los encuestados que aseguran que utilizan internet, el 35% de ellos indica que lo hace una hora
al dia, seguido del 30% que responde que son dos horas y en menor medida un 13% afirma que

son tres horas. Un bajo porcentaje de personas utiliza internet mas de 4 horas al dia.

Dentro de los principales usos que se le da a Internet se encuentra la revisién del correo
electrénico (42%); luego chatear, conversar y redes sociales (22%) y estudiar con un 13%. En las
segundas opciones, no varian las alternativas ya sefialadas. Mientras que como tercera alternativa

aparece informarse sobre actividades y escuchar musica.

Lectura en Soporte Digital

Es posible apreciar que un 44% de las personas sefiala que usa el computador todos los dias para
leer, mientras un 19,7% lo usa al menos una a tres veces a la semana. Un 14,3% dice nunca usarlo.
Un 16,1% dice usar todos los dias el celular con fin de lectura. Tanto la agenda electrénica como
las tabletas electrdnicas no son utilizadas por la mayoria de las personas. Un 1% dijo utilizar el E-
reader o Ipad todos los dias y 1% lo usa ocasionalmente, mientras que la agenda electrénica un 3%

la utiliza ocasionalmente.

De los diferentes tipos de publicaciones sefialadas en la encuesta son los diarios, la publicacion
gue mas se lee en Internet; un 18% lee diarios todos los dias y un 14% lo hace una a tres veces a la
semana. Un 12% declard leer enciclopedias digitales una a tres veces a la semana, y un 28% indicé
leer libros ocasionalmente. Un 61% dijo que nunca leia revistas por Internety un 77% y 71% sefialé

nunca leer cdmics y blogs respectivamente.

38



Estadistica descriptiva Prueba de Comprension Lectora

Introduccion

Como se ha venido sosteniendo, la lectura es un proceso dinamico, histérico, cuya naturaleza se
corresponde con los cambios sociales y las exigencias derivadas de las condiciones de producciony
socializacidn. Esta consideracién general, en buena medida, resume aquello que ha animado las
discusiones en torno a las competencias en lectura y su medicidn; discusiéon que, en Chile, se ha

instalado con gran difusion e impacto desde comienzos del siglo XXI.

Resulta conveniente examinar aquellos aspectos implicados en la revisién de las competencias
necesarias, basicas, para que una persona pueda enfrentar y desarrollarse adecuadamente en la

sociedad actual. En 1994, la Cepal entregaba la siguiente descripcién sobre dichas competencias:

(...) deberia [la persona] ser capaz de buscar y seleccionar informacidn, leer comprensivamente un
texto, comunicarse eficazmente por escrito, describir y analizar el entorno, resolver problemas;
desarrollar un pensamiento sistematico complejo, interpretar los mensajes de los medios de
comunicacion, participar en el disefio y ejecucion de trabajo en equipo y responder a un entorno
cambiante. (Medina, Gajardo, 2010, p. 23)

Lo recién expuesto esta en la linea de abordar la idea de alfabetizacién que desde la década del
setenta se discute, y que progresivamente ha devenido en la idea de alfabetizacidén funcional. Pues
bien: lo central pareciera alojarse en aquello que se hace necesario al momento de enfrentarse a
una cultura que transita desde el estatus de lo escrito a lo semioldgico. En efecto, existe consenso

respecto a que la diada alfabeto/analfabeto no es posible de comprender desde la dicotomia.

Lo anterior se contextualiza en el proceso de alfabetizacion de la poblacion chilena: mientras en
1960 mas del 16% de los mayores de 15 aios no sabia leer ni escribir, en el afio 2000 dicho grupo
disminuyd a 4%. En vista de esto, se requiere conocer el estado de las competencias lectoras de

los ciudadanos: qué saben y qué son capaces de hacer los lectores.

En el mundo, desde comienzo de los afios noventa se han aplicado instrumentos de evaluacion en
lectura, asociados a la comprension y los usos sociales de esta (IEA Reading literacy,1991) y el

Internacional Adult Literacy Study (IALS, 1994). Este tipo de instancias evaluativas incorporaron
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textos en contextos reales y funcionales: a los tradicionales “documentos” se afadieron textos de

género distintos, a saber: mapas, graficos, tablas, etc.

A juicio de los expertos (Lafontaine, 2001; CEPAL, 2009), con el ingreso de los estudios Pisa y PIRLS
se inicia una etapa que renueva los estandares de las mediciones: transparencia en el reporte del
marco tedrico que valida el instrumento, la modalidad de evaluacién y las escalas destinadas a

presentar resultados.

Para el adecuado desarrollo del proceso de elaboracidn, aplicacién y reporte de resultados del
instrumento de medicion realizado en el marco de este estudio, se consideraron las exigencias
propias de los procesos de evaluacién antes citados; dichos requerimientos apuntan a la

transparencia de los siguientes aspectos:
a. Marco tedrico que valida el instrumento.
b. Dominios evaluados.
c. Modalidad de evaluacion.
d. Escalas destinadas a presentar los resultados.

En el presente capitulo, se presentan los aspectos tedricos y las especificaciones de la evaluacién
de la comprensidn lectora de los chilenos. Considerando un marco tedrico comun y tres versiones

del instrumento para cada grupo objetivo a medir:

e Poblacion de 9 a 11 afios.

e Poblacion de 12 a 14 afios.

e Poblacion de 15 a 65 afios.

Asimismo, se presentan los resultados obtenidos y un analisis de los mismos.
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Marco Conceptual
A partir de una exhaustiva revisidn de la literatura en torno a la identificacidn y evaluacién de las
competencias y habilidades lectoras, se determinaron las especificaciones conceptuales para la

construccién de las tres versiones de la Prueba de Comprension Lectora.

Hacia una definicion de comprension lectora

El proyecto de evaluacién Pisa utiliza el concepto de literacy (traducido como “alfabetizacion”)
para dar cuenta de los conocimientos y habilidades asociados a la lectura. Dichos dominios no
corresponden a conocimientos especializados, mas bien se trata de elementos bdsicos necesarios
para la vida cotidiana. Ahora bien, precisamente la complejidad de esa vida cotidiana es la que
obliga a las personas a contar con competencias lectoras adecuadas para distintas instancias y

retos. Sobre estos supuestos, el proyecto Pisa define la alfabetizacion en lectura como:

(...) la comprensidn, el uso y la reflexion sobre textos escritos, con el fin de alcanzar las
metas personales, desarrollar los propios conocimientos y potencialidades y participar en
la sociedad. (Pisa, 2001)
Para el desarrollo del presente estudio, se ha adoptado la definicidon propuesta por la OECD para
Pisa, ya que se entiende que una adecuada alfabetizacién permite a las personas contar con

herramientas linglisticas orientadas a satisfacer las exigencias de las sociedades modernas.

Procesos de comprension

En el proceso de lectura, los lectores generan significados de distintas formas, se trata de
estrategias y procesos metacognitivos que dan al lector las herramientas necesarias para verificar
su grado de comprensidn, y tomar decisiones respecto a su modo de enfrentarse al texto. A esto,

se debe afiadir que el conocimiento y experiencia del lector le permiten comprender el lenguaje.

En el marco del presente estudio, se han identificado tres tipos de procesos de comprensién

|ll

lectora, los que han sido previamente detallados por el proyecto Pisa y definidos como el “proceso
especifico que debe realizar el lector frente al texto” (Pisa, 2001). Es importante destacar que se
trata de tareas interrelacionadas y que no responden a una jerarquia secuencial. Tal como lo

plantea el proyecto Pisa, se estableceran las siguientes tareas de lectura:
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Localizar y extraer Informacion. Los lectores, con el propdsito de obtener informacién aislada,
revisan, buscan, ubican y seleccionan informacién relevante. Esta habilidad busca medir la

habilidad de los lectores para localizar uno o mas fragmentos de informacién en un texto.

Interpretar un texto. El lector debe considerar el texto como un todo y ser capaz de distinguir
entre las ideas claves y las ideas secundarias, o si puede reconocer el resumen del tema principal

en una frase o epigrafe.

Reflexionar y evaluar el contenido y la forma de un texto. Para llevar a cabo esta tarea, es
necesario que el lector relacione la informacién encontrada en un texto con conocimientos
procedentes de otras fuentes y de su propia experiencia. Se requiere que el lector aporte
evidencias o argumentos externos al texto, juzgue la relevancia de determinados fragmentos de
informacion o de evidencia, realice comparaciones con reglas morales o estéticas, identifique
informacidn que pueda reforzar los argumentos del autor y evalle la validez de las evidencias o de

la informacién proporcionada por el texto.

Tipos de textos

Siguiendo lo propuesto en el proyecto Pisa, en el marco de este estudio, los textos fueron

clasificados segun su formato, catalogdndolos como continuos o discontinuos.

Textos continuos. Se trata de textos compuestos por oraciones organizadas en parrafos. Estos

ultimos, en ocasiones, pueden pertenecer a estructuras de mayor tamafio como capitulos o libros.

Textos discontinuos. Esta clase de textos se caracterizan por diversas estructuras, cuya informacién

no es posible de agrupar en parrafos que pertenezcan a una estructura mayor.

Textos discontinuos considerados en las pruebas:

Propositos de lectura

Existen multiples objetivos de lectura, en el caso de este estudio, se propuso identificar tres

grandes propdsitos que resultasen verosimiles en los distintos grupos objetivos:
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Lectura para uso educacional. Involucra, generalmente, la adquisicién de informacidn. Se trata de
materiales que son asignados a los lectores. El contenido estd orientado a dar instrucciones o

profundizar en un contenido especifico que permita obtener un aprendizaje.

Lectura para uso personal. Satisface objetivos personales, que pueden ser de naturaleza practica o

intelectual. Ademas, considera la lectura para comunicarse con otras personas.

Lecturas para uso publico. Se realiza habitualmente para participar en actividades de la sociedad.
Por lo mismo, considera la relaciéon de los lectores con informacion sobre eventos publicos, por
ejemplo. Ademas, en el caso de los mayores de 15 afios, se incluyen actividades propias del

contexto ocupacional.

Diseno y especificaciones de la evaluacion
Criterios de Seleccion de textos para la prueba

Uno de los objetivos de esta medicion es la aproximacion a una experiencia lectora auténtica; por
lo tanto, se buscé que los textos presentes en el instrumento de evaluacion resulten
representativos de la vida cotidiana de los distintos grupos de lectores. Este tipo de texto se
conecta con los intereses de las personas, segin su edad, y deben dar lugar a preguntas que

ofrezcan una serie de respuestas similares a las generadas en experiencias lectoras auténticas.

La idoneidad de legibilidad de los textos destinados a evaluar a los lectores se determind a través
de la revision de los mismos por parte de educadores y especialistas en el curriculo de los niveles
correspondientes. Entre los criterios empleados para la seleccion de textos se encuentran la
pertinencia del tema y el contexto para cada grupo objetivo; la equidad y sensibilidad ante
consideraciones de género, raza, etnia y religion; la naturaleza y el nivel de las caracteristicas
linglisticas; y la densidad de la informacién. Ademas, las restricciones de tiempo en la aplicacion
de la prueba determinaron la extensidn de los textos. De todos modos, la extensidn variard seguin

las caracteristicas textuales que afectan el ritmo de lectura.
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Dado que todos los tipos de lectura se consideran importantes, se incluyen de modo proporcional
cada uno de los propdsitos de lectura considerados en este estudio. Cada prueba cuenta con

distintos tipos de textos, que difieren entre si por su formato textual y propdsito comunicativo.

Tipos de preguntas

La habilidad de las personas para comprender se evalua a través de las preguntas que acompafan
a los textos. En esta evaluacion, se emplearon dos formas de preguntas: de eleccién multiple y de

respuesta construida.

Las preguntas de eleccién multiple dan a los lectores tres opciones de respuesta®’, de las cuales
solo una es correcta. Estas preguntas se pueden usar para evaluar cualquiera de las tares de

lectura.

Las preguntas de respuesta construidas estan orientadas a permitir que los lectores elaboren sus
respuestas a través de la interaccidn entre el lector, el texto y el contexto de la tarea lectora. Estas
preguntas pueden evaluar cualquiera de las tres tares de lectura; sin embargo, resultan
particularmente significativas para la evaluar aspectos de la comprensidn que requieran apoyo por
parte de los lectores o que tengan como resultado interpretaciones sobre la base de su

experiencia y conocimientos previos.

La guia de puntuacién para cada pregunta de respuesta construida describe las caracteristicas
esenciales de las respuestas apropiadas y completas. Estas pautas se centran en la evidencia del
tipo de comprension que la pregunta evalla, por lo tanto, la atencién sélo se centra en la

comprension del texto por parte del lector y no en su capacidad de redactar correctamente.

Al igual que los textos, las preguntas adaptadas y construidas fueron revisadas por parte de

educadores y especialistas en el curriculo de los niveles correspondientes.

En el caso de la Prueba N23 de Comprension Lectora, se incluyeron preguntas provenientes del

cuestionario de evaluacién de lectura de Pisa 2009. Esto estuvo orientado a relacionar este estudio

Y La Prueba Ne3 de Comprension Lectora incluye preguntas de seleccion multiple de tres y cuatro
alternativas.
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con una medicién internacional de las competencias en lectura, cuya orientacion se inscribiese en

los objetivos de este estudio.

Tabla N2 14: Caracteristicas de los instrumentos

Detalle Instrumento Poblacion | Cantidad total Cantidad de Cantidad
Objetivo de preguntas = preguntas abiertas | de textos
Prueba de Comprension 9,10y 11 32 7 5
LectoraN2 1 anos
Prueba de Comprension 12,13y 14 34 7 6
Lectora N2 2 anos
Prueba de Comprensidn 15 a 65 afios 34 8 5
LectoraN2 3

Escala y niveles de rendimiento

Para el calculo de puntajes, se utilizaron las metodologias de Teoria Clasica y Teoria de Respuesta
al ftem (IRT™®). La aplicacién de dos metodologias diferentes para el analisis de los datos de las tres
pruebas de Comprensidn Lectora, estuvo enfocada en las exigencias que necesita satisfacer una
prueba para ser analizada mediante la Teoria de Respuesta al item, especificamente el tamafio de

muestra.

En este caso, el tamafio de muestra de las pruebas N21 y N22 restringia el uso de esta
metodologia. Sin embargo, la prueba N23 cumple con los requerimientos exigidos para ser

analizada mediante la Teoria de Respuesta al item.

BIRT por sus siglas en inglés: [tem Response Theory. La Teoria de Respuesta al item (IRT) permite cuantificar
la probabilidad de que un individuo responda correctamente un item considerando solo su habilidad y las
caracteristicas propias del item, tales como: la dificultad, discriminacién y azar. Para esto, esta metodologia
cuenta con una gama variada de modelos que varian de acuerdo a la naturaleza de los items a analizar. Es
decir, los modelos logisticos se utilizan cuando los items son dicotdmicos, esto es, respuestas correctas e
incorrectas. En este caso se utilizara el modelo logistico de un parametro (conocido como Rasch) para los
items dicotémicos. Este modelo permite estimar la habilidad de los individuos considerando solo la
estimacién de la dificultad, el parametro de discriminacion se asume como constante para todos los items y
se asume que no existe azar a la hora de responder las preguntas. En el caso de los items politémicos, se
utilizard la generalizacion del modelo Rasch para items politdmicos, conocido como modelo de crédito
parcial.
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Confiabilidad de las pruebas

La confiabilidad es la exactitud o precision de medicién, y permite cuantificar si el conjunto de
items que conforman la medicién miden lo que se pretende medir. Desde el punto de vista ldgico,
la confiabilidad se define como “la proporcién de la varianza de los resultados obtenidos en una
mediciéon que es varianza verdadera”. La escala de confiabilidad va de 0 a 1, por lo tanto, entre

mas cerca de uno mas fiable es la medicion.

Tabla N2 15: Coeficientes de confiabilidad

Instrumento Coeficiente \
Prueba N21 de Comprension Lectora 0.79
Prueba N22 de Comprension Lectora 0.81
Prueba N23 de Comprension Lectora 0.84

De acuerdo a los estdndares internacionales y nacionales, los coeficientes obtenidos resultan

satisfactorios o muy satisfactorios.

Analisis rendimiento en Lectura

Consideraciones generales

Las tres versiones de la Prueba de Comprension Lectora no pueden ser comparadas entre si. No
obstante, estos instrumentos comparten un marco conceptual, coincidiendo en el tipo de tareas
exigidas a los lectores chilenos. Desde esta perspectiva, es posible resefiar brevemente las

dificultades comunes o habituales de los lectores segun tarea de lectura.

Extraer y localizar informacion

En términos generales, los lectores mostraron mayor dificultad cuando aumenta el nimero de
fragmentos a ubicar en el texto; asimismo, el nimero de criterios involucrados en la informacién.
A esto, se debe afadir que el grado de explicitacidn de los contenidos afecta el rendimiento de los

lectores, como también la necesidad de discriminar informacién contrapuesta.
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Interpretar un texto

Los lectores mostraron mayor dificultad frente a preguntas que requerian la relaciéon de un
numero considerable de elementos y en consideracién a lo explicita de la informacién. El proceso
de discriminacion de informacién en competencia se vio afectado por la cantidad de elementos

que debian ser considerados por el lector al momento de plantear una hipétesis de lectura.

Reflexionar sobre la forma y contenido de un texto

Las preguntas asociadas a esta tarea se vieron afectadas por la naturaleza de las relaciones que se
pedian identificar o evaluar a los lectores. Ademas, influyeron en el rendimiento las caracteristicas
del conocimiento externo requerido, aquellas preguntas relacionadas con experiencias o saberes
propios de la vida cotidiana resultaron mas accesibles para los lectores que las vinculadas a

conocimientos especializados o referidos a aspectos formales o retéricos de los textos.

Rendimiento Prueba N21 de Comprension Lectora

Ninguno de los lectores participantes en la Prueba N21 alcanzé el 100% de respuestas correctas. El
promedio de respuestas correctas fue de un 58%. De los resultados obtenidos se puede
desprender que los lectores entre los 9 y 11 afios de edad demuestran mayor facilidad para la
tarea de localizacion de informacién en textos, mientras que las labores de interpretar y
reflexionar sobre el contenido y la forma de un texto les resultan mas dificiles. Lo anterior, queda
demostrado en el porcentaje de respuesta correcta por tarea: 75% en el caso de Extraer y Localizar
informacion; y 52% en las tareas de Interpretar y Reflexionar, significativamente inferior a la
primera de las tareas. Ahora bien, estos antecedentes deben tener en cuenta la relacién entre

estas tareas y los tipos y propodsitos de lectura involucrados.

Es posible advertir como una pregunta orientada a la interpretacion de una actitud de un
personaje en un texto narrativa es contestada correctamente por la mayoria de los lectores; en
cambio, la integracion de informacion para llegar a una conclusion resulta un proceso
significativamente mas dificultoso para los lectores de esta edad. En los casos referidos, la longitud
de los textos no representd un obstaculo, pues la dificultad de la segunda tarea probablemente se

explica por el tipo de texto al cual se debe enfrentar el lector, a saber, un texto de caracter
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expositivo. En cambio, las acciones de los personajes de una narracién no difieren en lo basico de
la habilidad para entender vy justificar las interacciones sociales cotidianas en las que el nifio se

encuentra inmerso.

En el sistema escolar chileno, los nifios desde tercero bdsico ya se deberian encontrar en
condiciones de leer de forma auténoma. Es decir, tanto la escritura como la lectura pueden ser
empleadas para objetivos precisos como la obtencion de informacion, la entretencion o el estudio.
Asimismo, las tematicas pueden ser poco familiares. Sin embargo, los resultados obtenidos por los
nifios chilenos en la Prueba N21 de Comprension Lectora dan cuenta que todavia el conocimiento
previo respecto a la estructura narrativa es superior al de otro tipo de géneros discursivos (Aull,

1978).

Si bien los textos expositivos pueden ser parte de la formacidn de los nifios desde los 9 afios, lo
cierto es que dicho tipo textual es utilizado como medio de aprendizaje y no, necesariamente,
como objeto de lectura. De lo anterior se sigue que las tareas relacionadas con la reflexién de
caracteristicas discursivas o de elementos graficos en los textos, son de dificil resolucidn por parte
de los lectores de 9, 10 y 11 afos. Por lo mismo, un porcentaje minimo de lectores de este rango
de edad es capaz de evaluar la efectividad de un recurso grafico orientado a ejemplificar una serie
de instrucciones o de identificar el propdsito discursivo de un enunciado en un aviso cuyo
contenido les resulta familiar (por ejemplo, el reconocimiento entre una ensefianza y una

recomendacion es lograda por solo el 29% de los participantes).

Los lectores de este rango demostraron conocimiento respecto a la estructura narrativa; sin
embargo, la construccidn de hipétesis a partir de informacién implicita en este tipo de texto fue
escasamente realizada. Este tipo de procesos requiere la organizacion y la contextualizacidn de los
contenidos y, por ende, mostrar una comprension global de los mismos. Por lo tanto, las
inferencias de tipo elaborativas, con las cuales los lectores pudiesen establecer estados de
causalidad o dar cuenta de motivos o razones con sus efectos, no fueron realizadas
adecuadamente lo que impide el enriquecimiento de los textos y los mantiene en su nivel bdsico

de significado.
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Grupo objetivo

Respecto a las edades de los lectores de este rango, el rendimiento no mostrd diferencias
significativas entre participantes de 9, 10 y 11 afos. En este punto, es conveniente no perder de
vista que entre los 9 y los 10 aflos acontece un momento de transicion en el desarrollo de la
lectura. Por norma general, los nifios ya han aprendido a leer y comienzan a utilizar la lectura para
aprender. En este sentido, es plausible suponer que ambos grupos se encuentran en condiciones
similares, en tanto los lectores participantes de 9 afios alcanzaron un 55% de respuestas correctas
y los de 10 afios un 64%. Por su parte, los lectores de 11 afios lograron un rendimiento de 9 puntos

superior (64%), lo que no constituye una diferencia significativa en términos estadisticos.

Era posible esperar que los lectores de 11 afios demostraran habilidades para leer textos de
diversas estructuras; sin embargo, los resultados obtenidos dan cuenta que los nifios entre 9 y 11
afios todavia no estan familiarizados con una amplia gama de textos, y que por igual presentan
importantes dificultades para reconocer sus caracteristicas formales, diversidad de tema vy
escasamente son capaces de adoptar una postura critica frente a los textos, en otras palabras,

manifiestan una incipiente autonomia en su ejercicio lector.

Rendimiento Prueba N°2 de Comprension Lectora

De los participantes, ninguno alcanzé el puntaje maximo y el promedio de respuesta correcta fue
de 51%. De los resultados obtenidos es posible desprender que los lectores entre los 12 y 14 afios
de edad muestran conocer las caracteristicas de la estructura de los textos narrativos y
expositivos. De este modo, son capaces de localizar informacién y realizan interpretaciones
basandose en parrafos del texto; identifican los momentos en que suceden los acontecimientos en
un texto narrativo o interpretan la accidn de un personaje en una fabula. Asimismo, un porcentaje

logra localizar un contenido en un texto expositivo discriminando informacidn contrapuesta.

Ahora bien, las competencias recién descritas pueden ser consideradas como basicas para lectores
de este nivel. Pues bien: los lectores entre 11 y 13 afos, muestran dificultad para discriminar
informacion en competencia o evaluar qué contenido resulta relevante para responder

determinada pregunta. Tal como sostienen Winogrand y Bridge, los buenos y malos lectores se
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diferencian por la habilidad para utilizar la informacion importante. A partir de esto se explica que
apenas un porcentaje menor de los lectores establezca significados de palaras o frases, o pueda
determinar la veracidad de ciertas afirmaciones en contraste con el contenido de un texto
expositivo. Lo dicho, se refleja en el promedio de respuesta correcta alcanzado en el trabajo de

interpretacion (49%).

El reconocimiento de la idea principal se facilita en textos expositivos (Cooper, 1990); en el caso de
los lectores de este rango, dicho reconocimiento es logrado de forma mayoritaria, en tanto, la idea
principal esté estrechamente relacionada con el tema del texto. De esto se desprende que los
lectores no requieren realizar un gran esfuerzo para identificar la idea mas importante que el
autor pretende explicar, pues esta se encuentra varias veces repetida a lo largo del texto de forma
explicita e incluso puede estar enunciada en el titulo del texto. Sin embargo, cuando la idea
principal se encuentra de forma implicita, los lectores de este rango demuestran importantes

dificultades, aunque se trate de un texto expositivo.

Si bien se ha sugerido que los lectores entre 11 y 13 afios reconocen estructuras textuales mas
diversas que los lectores de menor de edad, segun se evidencia en los resultados de la Prueba N22
de Comprension Lectora, los lectores de este rango no estan familiarizados con las caracteristicas
formales de formularios. Por ejemplo, casi el 80% de los participantes no lograron identificar la
utilidad de un cuestionario sobre salud. Aunque este tipo de texto pertenezca a su vida “real”
(resulta plausible suponer que gran parte de los lectores ha debido enfrentarse a un formulario de
tres a cinco preguntas), este tipo de textualidad no pareciera ser objeto de lectura y, por lo tanto,
de analisis de los lectores de este rango. Por lo mismo, las preguntas orientadas a la reflexion
respecto a la utilidad que determinada serie de preguntas puede tener para, por ejemplo,
diagnosticar una enfermedad o la funcidon que la disposicion de las mismas en el cuestionario
posee resultan dificilmente realizadas por los lectores de estas edades: solo un 28% de los
participantes respondid correctamente una pregunta orientada a la reflexién de la forma en un
texto de las caracteristicas sefialadas. En definitiva, los lectores podrian reconocer lo importante

en un texto (Winogrand y Bridge), sin embargo no tienen la facultad para explicar o identificar las

razones de dicha atribucion.
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Lo anterior, en buena medida, podria dar indicios para explicar la diferencia significativa entre la
tarea de reflexion y las otras evaluadas en la prueba. En efecto, consistentemente los lectores de
este rango mostraron dificultades al momento de reflexionar sobre la incorporacién de elementos
graficos en un texto y solo presentaron un buen comportamiento en aquellas preguntas cuya

reflexién estaba acotada a conocimientos familiares.

Al igual que el grupo anterior, los lectores de este rango presentaron importantes dificultades al
momento de construir hipdtesis de lectura a partir de informacién del texto. Lo que pareciera
estar todavia en desarrollo es la capacidad de los lectores para identificar la relevancia contextual

(Van Dijk, 1978) de determinadas situaciones o eventos especificos.

Grupo objetivo

En cuanto al desempefio de los lectores segln su edad, existe una diferencia significativa entre el
rendimiento de lectores de 12 anos y el de los de 14 afios (el segundo grupo obtiene 10 puntos

porcentuales mas que los lectores de 12 afios).

En vista de los afnos de escolaridad y las situaciones reales de lectura de los participantes de este
grupo (12 a 14 afios), es posible conjeturar que los lectores de este grupo no tienen como objeto
de estudio una amplia gama de estructuras textuales con temas de diversa indole y enfocados a

contextos y propodsitos de lectura diversos.

Rendimiento Prueba N° 3 de Comprension Lectora

En la Prueba N23, el 57% de los lectores se encuentra entre el puntaje minimo y el promedio (100
pts.). Los resultados obtenidos dan cuenta de un grupo de lectores, entre los 15 y 65 afios de edad,
que demuestra mayor facilidad para realizar tareas que involucran tematicas, estructuras y
conocimientos familiares o propios de la vida cotidiana. De este modo, la localizacion de
informacion en un aviso es realizada por la mayoria de los lectores. Asimismo, la realizacion de
inferencias de bajo nivel en contextos cotidianos, como puede ser un aviso sobre donacion de

sangre o recomendaciones sobre la higiene bucal, son resueltas por los lectores de este rango.

Ahora bien, los lectores de esta edad se encuentran plenamente en el proceso de leer para

aprender, incluso si su propdsito de lectura es la distraccién. En consideracién de aquello, es
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relevante no perder de vista las necesidades presentes en la sociedades actuales, las que exigen a
las personas no solo buscar informacion o establecer relaciones bdsicas al interior de un texto,
mas bien se trata de alcanzar un estadio de autonomia en el aprendizaje de la mano de la

capacidad para adaptarse y comprender una sociedad en permanente cambio (Castells, 1997).

Si es verosimil plantear las competencias lectoras bajo las consideraciones recién expuestas,
resulta relevante evidenciar los problemas que los lectores entre 15 y 65 afios de edad
demuestran al enfrentarse a la busqueda de contenidos que no aparecen reforzados en los textos
o en estructuras textuales poco familiares. Esto queda reflejado en el rendimiento obtenido, mas
del 80% de los participantes se encuentra entre el nivel 1 y 3 de desempefio: las preguntas que
componen estos niveles no requieren el manejo de ambigliedades o la resolucién frente a ideas

que escapan a las expectativas del texto.

De lo dicho, se desprende que los lectores de este rango presentan dificultades en la labor de
localizar informacidn cuando esta se encuentra dispersa en el texto o debe ser extraida de
estructuras adyacentes. En este sentido, los lectores muestran importantes limitaciones para

evaluar qué informacidn resulta relevante para sus propdsitos.

Lo expuesto hasta ahora tiene relacion con las estrategias que los lectores ponen en funcién de su
lectura. Es posible sugerir que aquellas tareas de lectura que exigen la reflexién, la valoracion o
evaluacion de los textos resultan muy dificiles para los lectores. Siendo asi, no pueden llegar a
conclusiones o hipotesis de lectura a partir de criterios de diversa indole; asimismo, los
conocimientos previos que vinculan con los textos no logran enriquecer su lectura. Esto ultimo,
tiene particular relevancia, pues, como hemos visto en apartados anteriores de este informe, los
lectores utilizan, y deben hacerlo, durante el proceso de comprensidon conocimientos previos de
muy diferente naturaleza. Por lo demostrado en la Prueba N2 3 de Comprension Lectora, podemos
identificar importantes falencias en los conocimientos relacionados con el contenido o tema
concreto de los textos, la estructura y organizacion retdrica de los mismos y con los procesos
metacognitivos conducentes a la adecuada aplicacién de las estrategias que la comprensidn
requiere. Lo recién sefalado explica que solo el 16% de los participantes demostrard las

habilidades recién descritas.
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Como se ha venido sugiriendo a lo largo de este informe, leer permite acceder a conocimientos
especificos o disciplinares. La idea anterior da cuenta de la relacion entre lectura y aprendizaje, en
tanto, aprender algo equivale a realizar una representacién de un aquello, un modelo propio
(Ausubel, 1963). En este sentido, las dificultades exhibidas por los lectores de este rango de edad
atentan contra sus propias posibilidades de relacionar de una forma no arbitraria lo que ya se sabe
y lo que se pretende aprender. En otras palabras, la imposibilidad de construir significados sobre
los textos implica la dificultad de atribuirle significado al contenido de una cuestién, de algo que

existe objetivamente.

Grupo objetivo

La Prueba N23 de Comprensién Lectora estuvo dirigida a un amplio rango de edad de la poblacién.
Por lo mismo, los resultados se examinaron teniendo en cuenta tramos de edad (de 15 a 24 afios,
de 25 a 34 afios, de 35 a 44 afos, de 45 a 54 afios, de 55 a 65 afios). El rendimiento entre estos
grupos fue progresivamente menor en la medida que aumentaba la edad de los lectores.
Diferencia que resulta significativa entre los dos primeros grupos (de 15 a 34 afios) con los tres
ultimos (desde los 35 a los 65 afios): los puntajes obtenidos por los dos primeros grupos es similar
(106 y 104 pts.; sin embargo difiere significativa con la obtenida por los tres ultimos tramos de

edad (desde 35 a 65 afios), quienes obtienen puntajes cercanos a los 95 pts.

Respecto al menor rendimiento de la poblacion mas adulta, resulta particularmente relevante
traer a la memoria la situacién vivida en Francia a comienzos de la década de los ochenta. En 1981,
el Informe Ohex sobre la pobreza establecié que las competencias en lectura de muchos de los
franceses eran limitadas. Por ese entonces, surge el término iletrismo (oficializado en Francia en
1984), que se empled para referirse a la persona “que ha sido escolarizada, pero que, por diversas
razones, ha perdido su habilidad de lectura, ha ‘desaparecido’ (Lahire (Comp.), 2004, p. 39). Pues
bien, resulta pertinente preguntarse si el iletrismo es un fendmeno que responde a las lagunas
educacionales de los lectores o si se trata de una situacion propia de las nuevas exigencias, que

requieren que las habilidades aprendidas se mantengan en los adultos.

La discusion anterior se enmarca en la reflexion respecto a las condiciones y exigencias que

enfrentan las personas en las sociedades actuales; desde esta perspectiva, resulta relevante
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preguntarse e indagar en las condiciones de escolarizacion de este grupo de la poblacién v,
ademds, en sus actuales contextos de vida. Las habilidades lectoras requieren de una permanente
ejecucién, practica que implica la continua lectura de diversos tipos de texto y, también, la

reflexion sobre su contenido y forma.

Conclusiones

En la idea de competencias y habilidades lectoras para la vida, se han basado buena parte de las
discusiones en torno a las capacidades lectoras de los chilenos. Pues bien: como se ha venido
sosteniendo, la nocidn de lectura responde a determinantes histdricas que la definen y terminan
por construir la representacién que de ella tenemos y las expectativas asociadas a su practica. En
efecto, en la identificacién de aquello que se ha llamado “para la vida” se juega buena parte de lo
que se considerard como lectura, a saber, competencias basicas, estructuras textuales a reconocer
y propositos de lectura plausibles. La lectura, tal como se reconoce, implica un tipo de

funcionalidad con respecto a las exigencias de las sociedades modernas.

Lo anterior resulta importante en el caso de pensar los resultados obtenidos por los chilenos en las
tres versiones de la Prueba de Comprensién Lectora. Si se asume el hecho que las competencias y
habilidades lectoras deben ser evaluadas en relacién con la funcionalidad que adquieren en las
vidas de las personas, nuestro andlisis debe tener permanentemente en cuenta aquellos aspectos
gue se han considerado como fundamentales al momento de reconocer las ventajas y usos de la

lectura.

Si bien no es posible comparar en términos de rendimiento a los grupos participantes en las
versiones de la Prueba de Comprensién Lectora, en el dmbito de las competencias se pueden
identificar aspectos comunes. Por lo demostrado, los lectores de todas las edades tienen
importantes falencias al momento de integrar a su lectura conocimientos especializados que no
corresponden a saberes propios de la vida cotidiana. Lo dicho resulta particularmente significativo,
en tanto, la construccion de significados requiere de este tipo de actividades; asimismo el
adecuado acceso a textos de mayor complejidad dependerd en buena medida de este mismo

ejercicio.
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El trabajo de reflexidon y evaluacion de los textos debe ser considerado como fundamental al
momento de evaluar a los lectores. En el caso de los chilenos, un porcentaje importante carece de
conocimientos respecto a recursos formales basicos. Asimismo, en textos de formato discontinuo
o de estructuras poco familiares, un grupo significativo de lectores no es capaz de evaluar la
efectividad de dichos recursos o identificar las caracteristicas discursivas de textos asociados a
avisos publicitarios; en la Prueba N21 el promedio obtenido en la tarea de Reflexionar fue de
apenas la mitad de respuestas correctas (52%); en la segunda prueba, la situacion es todavia mas
preocupante porque el porcentaje de respuesta correcta alcanza en dicha tarea es solo el 36%;
finalmente, el 61.4% de los participantes adultos (sobre 15 afios) se encuentra entre los niveles 1y
2 de la tarea que busca Reflexionar sobre la forma y contenidos de los textos. Ocurre, en estos
casos, que el proceso de lectura se estanca en un nivel superficial, donde solo es posible la
decodificacidon de las palabras. La condicién de superficialidad de la lectura implica que dichas
personas tienen problemas, por ejemplo, al momento de comprender la intencion persuasiva de

un enunciado, o la explicacién en un diagrama.

Hasta ahora se ha aludido a las tareas de interpretacion y reflexién, ambitos que mostraron las
falencias mas profundas. Ahora bien, la labor de localizacién de informacion también evidencid
importantes problemas. Frente a la necesidad de ubicar informacion, por ejemplo, respecto de los
tiempos para volver a realizar una donacidon de sangre o informacién especifica sobre este

proceso, un grupo importante de la poblacién no logré adecuadamente este tipo de tareas.

Ahora bien, una vez examinadas las competencias y habilidades de los lectores chilenos, es
importante contrastar dicha informacién con la edad de los participantes. En el caso de los
lectores de menos de 15 afos, se debe tener presente el curriculo escolar, progresivamente
orientado a integrar situaciones de lectura de la vida real. En otras palaras, el curriculo contempla
distintos tipos y propdsitos textuales; sin embargo, los resultados muestran que los lectores
menores de 15 afios todavia reconocen con mayor facilidad las estructuras de tipo narrativo, en

desmedro de otras.

En la Prueba N23 de Comprension Lectora, los dos primeros rangos de edad (de 15 a 34 afios)
alcanzaron un puntaje promedio significativamente mayor al obtenido por los grupos de mayor

edad. La poblacion evaluada a partir de los 15 afos incluye a personas con diversa formacion
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educacional, ya sea por nivel alcanzado o por el tipo de formacion escolar. La adquisicién de
estrategias de lectura, acordes a un perfil de lector que se ha denominado como activo, es de
reciente ingreso en los planes y programas de la educacién chilena. En vista de aquello, frente al
rendimiento de los adultos en lectura es importante preguntarse si las diferencias evidenciadas se
deben a problemas en los procesos de escolarizacion de las personas o si dichas instancias
educacionales apuntaban a conocimientos y competencias no acorde con las exigencias de las
sociedades modernas. En efecto, resulta conveniente tener en cuenta las caracteristicas de la

formacion lectora de la poblaciéon mas adulta.

Las herramientas con que cuenta el lector al momento de enfrentarse a diversos textos resultan
decidoras en el proceso de lectura. Ante todo, se trata de problemas asociados al desarrollo de las
habilidades lectoras y como estas se encuentran en niveles basicos o superficiales en un grupo
significativo de la poblacién. Los lectores mas hdbiles tienden a construir representaciones
mentales que los ayudan a comprender los textos y confrontarlos con la realidad. De este modo
cuentan con las herramientas para comprender situaciones, adquirir nuevos conocimientos y
adoptar posturas criticas frente a la actividad discursiva que se desarrolla en las sociedades

modernas.
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Analisis de Comprension Lectora de los chilenos

Introduccion

Esta seccién profundiza en los factores que se correlacionan con el puntaje en el test de
comprension lectora. La metodologia utilizada es de correlaciones en el programa estadistico
STATA. Especificamente, utilizamos el coeficiente de correlacién de Pearson, este es un indice de
facil ejecuciodn e, igualmente, de facil interpretacion. Los valores de éste, como se constatara en
los resultados oscila entre -1 y 1, indicando iguales magnitudes de correlacidn, pero con distinto

sentido.

El objetivo es identificar qué habitos, actitudes familiares, tenencia de libros, autopercepcién de
capacidades, valoracion de la lectura y acceso a esta se correlacionan con el resultado obtenido en
el test de comprensién lectora. La correlacion indicara la fuerza y la direccién lineal que se
establece entre dos variables aleatorias, en este caso puntaje del test de lectura y las ya

mencionadas.

En el caso de la teoria de Lucas (1988), presenta dos mecanismos de acumulacidn de capital
humano; uno es dedicando horas de trabajo para este fin, esto es, "ir al colegio". El segundo
mecanismo esta basado en la idea de "aprender haciendo" (learning by doing) desarrollada por
Arrow (1962). En el caso de los menores de 15 afos, la acumulacidon sélo existiria a partir del
primer mecanismo, en cambio para los mayores ambos mecanismos estan presentes. En
consideracion a esto, el andlisis de la relacion prueba-encuesta se realizara para los mayores de 15

y los menores por separado.

Variables asociadas a la lectura

Se han establecido seis categorias de analisis de las preguntas presentes en la encuesta, con el
objetivo de contrastarlas con los resultados obtenidos en el test de comprensién lectora. Las

categorias son las siguientes:

e Caracteristicas sociodemograficas.
e Habitos.
e Actitudes.
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¢ Tenencia.

e Motivacion.

e  Auto-percepcién.
Muestra Menores de 15 anos

La muestra de personas menores de 15 afios a las que les fue aplicado el test corresponde a 277. A
partir de esto, se mantuvieron sélo aquellos que también hubieran contestado la encuesta de
comportamiento lector. En resumen el andlisis contendra un maximo de 278 casos, donde 138

corresponden al test 1y 140 al test 2.

¢Qué factores estdn correlacionados con la lectura?

Entre las variables que presentan correlacion significativa con el puntaje de el test de lectura se
encuentra el sexo, la educacién del nifio (afios de educacién) y al ingreso per cépita®™ del hogar. En
el caso del sexo, nos indica que las mujeres obtienen en promedio mayores puntajes en el test®.
Afos de educacion y mayores ingresos per cdapita, se relacionarian en promedio con mayores

puntajes.

Cabe destacar que esta estimacidn tiene como fin entregar luces, pero en ningun caso logra definir

causalidad entre las variables.

Aquellos que leen libros en formato impreso todas las semanas se relacionarian de forma
significativa y positiva con el resultado del test. En actitudes familiares, el ser estimulado a leer

libros que no son designados por el colegio, también se relaciona con mayores puntajes en el test.

La variable cantidad de horas que lee a la semana también mantiene una relacién positiva con el
puntaje en el test, conexidn que no se ve, ni siquiera de forma negativa, con cantidad de horas que

ve television en la semana.

Finalmente, en relacién a percepciones tenemos que quienes se declaran lectores “mas

 para que los resultados entre las distintas etapas del estudio sea relacionadas se ha trabajado con ingreso
auténomo, el cual era necesario para el capitulo del estudio de vinculaciéon con crecimiento econémico
(capitulo 5).

%% Esto es un test de correlacién, no de causalidad, es decir el hecho de ser mujer no provoca mayores
puntajes, si ser mujer se relaciona a tener mayores puntajes.
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frecuentes” presentan en promedio mejores resultados en el test que aquellos declarados como
no lector. Por su parte, aquellos que perciben entender mds del 50% de lo que leen presentarian

en promedio mejores puntajes.

Muestra Mayores de 15 afios

La muestra para mayores de 15 afios contempla aquellas personas que rindieron el test de
comprension lectora, grupo que contiene a 940 personas. De estos, sélo 928 contestaron la
encuesta de comportamiento lector, dejando finalmente una muestra de 928 personas mayores

de 15 afos.

¢Qué factores estdn correlacionados con la lectura?

Los resultados indican una fuerte relacién (no causal) positiva entre la educacién de los padres y
los afios de educacion con el resultado en el test. Estas variables corresponden a dummies iguales
a uno cuando los padres poseen mas que educacién bdsica, indicando que aquellos con mayores

niveles de educacidn se relacionan con mayores puntajes en el test.

En el anadlisis se ve que la mayoria de las variables presentan correlacién con los resultados de el

test™, con excepcion del sexo, pertenecer a la regién metropolitana y horas en que ve televisién.

Entre las variables que se relacionan con el test de comprension lectora de forma
estadisticamente significativa, destacamos aquellos que declaran leer libros en formato impreso,
lo que se relacionarian también de forma significativa y positiva con el resultado del test. Para la
cantidad de horas que lee a la semana, también, tenemos una relacién positiva, conexién que no

se ve, ni siquiera de forma negativa con la cantidad de horas que ve television en la semana.

Aquellas personas que declaran la existencia de libros en sus hogares cuando eran nifos y en la

actualidad también presentan una relacion positiva y significativa.

En el caso de quienes lo animaban mas a leer, se cred una variable dummy para distinguir cuando
eran los padres. En este modelo existe una relacidn positiva entre se animado a leer por los padres

y los resultados en el test de lectura.

21 . . . .
Cabe destacar que al obtener el indicador de Pearson entre estas variables muchas poseen una relacién
significativa, indicando que miden aspectos similares.
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La pregunta Cuando usted lee, {por qué motivo lo hace habitualmente? Se relaciona de forma
negativa, es decir, aquellas personas que leen sélo por ocio obtienen menores puntajes. Esto
presenta un importante foco de analisis para examinar la importancia que adquiere emplear la
lectura para multiples propdsitos; en efecto, los buenos lectores se distinguen por su capacidad de
distinguir diversas estructuras textuales, cuya complejidad varia y responde, en general, a los

objetivos perseguidos en la lectura.

En las consideraciones sobre los hdbitos de las personas, la asistencia periddica a bibliotecas
publicas (desde tres veces al mes) posee una relacion significativa con los resultados en la prueba.
En este sentido, es posible aventurarse a decir que en la representacion sobre la actividad lectora
como parte de la vida de las personas, la visita a bibliotecas es parte de dicho régimen; en tanto
existe una relacién significativa entre quienes declaran mayor frecuencia lectora y las personas
gue asisten constantemente a la biblioteca. De este modo, para los mayores de 15 afios, la
biblioteca puede ser pensada como el lugar de acceso a los materiales de lectura e, incluso, a la

socializacién de esta.

Por dltimo, en relacidn a percepciones, tenemos que quienes se declaran lectores “mas
frecuentes” presentan en promedio mejores resultados que aquellos declarados como no lector.
Por su parte, aquellos que perciben entender mds del 50% de lo que leen presentarian en

promedio mejores puntajes.

¢Cémo se relacionan las preguntas de autopercepcion con los puntajes de la prueba?

En la encuesta de comportamiento lector se realizaron preguntas que indagaban en la
autopercepcion del perfil lector (Frecuente, ocasional y no lector) y de habilidades lectoras (¢ Cuan
facil o dificil le resulta leer?). Se analizé la relacion entre estas respuestas y el resultado final en la
Prueba de comprensién lectora. Las personas que declararon declaran entender todo o la mayoria
de lo que leen y aquellos que declararon que les resultaba fdcil leer, obtuvieron mejores puntajes
en la prueba de comprension lectora que los que declaran que leer les resulta muy dificil y no

entender o entender poco de lo que leen respectivamente.
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Luego con respecto a preguntas de tipo de lector, se preguntd si la persona se consideraba lector
frecuente, moderado o no lector. Esta variable auto-reportada al cruzarse con los puntajes de la

prueba indica que la percepcion refleja resultados reales.

Conclusion

Con respecto a las variables sociodemograficas que se relacionan con puntaje en el test de
comprension lectora tenemos que el ingreso per cdpita de los hogares, los afios de educacién y la
educacién de los padres, esta ultima para los mayores de 15 afios, muestran ser variables
relacionadas con el puntaje final del test. Estas variables presentan una relacién positiva, es decir a
mayor ingreso per cdpita, afios de educacidén y nivel educacional de los padres encuentran
mayores puntajes en el test en promedio. Esto sigue el estudio de Green y Riddel (2007),
evidenciando la relacién de la educacién de los padres, y de un nimero de estudios recientes que
han documentado importantes brechas en entre familias, segln ingresos y capacidad cognitiva o

logro (Carneiro y Heckman 2002).

Luego, con respecto a la relacidn de preguntas de la encuesta con el resultado obtenido en el test
de comprensién de lectura los resultados son esperables. Variables de hdbitos tales como /eer
libros en formato impreso presentan una relacién positiva con el resultado; por ende, se debe
profundizar en los mecanismos de transferencia que podrian existir, y que podrian ser fuente para
politicas publicas. Las actitudes familiares en torno a la lectura, como si lo estimulaban a leer y

quiénes, también presentan una relacion positiva.

La motivacion también posee una relacién significativa con puntaje final en el test. En este
apartado, se ha vinculado la motivacién de la lectura, para qué y en qué contextos se lee, con los
propésitos de la lectura. Como ha quedado documentado previamente en este informe, existe una
estrecha relacion entre las estructuras textuales y los propdsitos de lectura, de ahi que la
formacion y el desarrollo lector exigen el manejo de diversos tipos textuales. Teniendo en cuenta
esto, se comprende que los menores de 15 afos que han declarado ser estimulados a leer libros

fuera del contexto escolar presenten mejores resultados, ya que es posible presumir, al menos,
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gue sus propositos de lectura se han ampliado. En contraste a esto, los mayores de 15 afios que
declaran leer solo por ocio tienen un rendimiento menor, en tanto, sus contextos y objetivos se
ven ciertamente limitados. En efecto, el propdsito guia nuestra lectura y nos obliga a emplear
estrategias especificas segun los alcances de nuestros fines. El puntaje de la prueba también
presenta diferencias significativas para aquellos que declaran haber sido motivados cuando nifios

a leer libros que no fueran del colegio.

La tenencia y adquisicidn tomadas a partir de, por ejemplo, la preguntas Cuando usted era nifio,
chabia libros en su hogar?; y, finalmente, en el item de Auto-percepcion, donde se utilizd Se
declara lector muy frecuente y declara entender mds del 50% de lo que lee, presentan relaciones
significativas y positivas con el puntaje, vinculando a aquellos que presentan una mejor percepcion
de sus habilidades lectoras, con mayores habilidades lectoras. Para la primera de estas preguntas,
el mecanismo de transmision entre frecuencia y habilidad medida hace referencia a la practica de
la misma, es decir, bajo la teoria de learning by doing, estos lectores potenciarian mads sus
habilidades. Es conveniente no perder de vista que en el desarrollo de las habilidades de
comprension lectora tiene una importancia decisiva la practica: el lector lograra automatizar las
habilidades propias del nivel superficial de la lectura (reconocimiento de palabras y acceso Iéxico),
liberando recursos cognitivos que podrd emplear en el trabajo de construccién del significado en
textos de creciente complejidad. En el segundo caso, la adecuada percepcidn de nuestras
competencias lectoras potencia nuestro desempefio como lectores: el lector es capaz de auto-

regular sus recursos cognitivos y utilizarlos de forma inteligente de acuerdo con sus propdsitos.

La autopercepcion de habilidades y del perfil lector indican que los individuos identifican en
promedio sus habilidades lectoras, y reconocen su perfil lector acorde al rendimiento posterior.
Esto entrega consistencia a la prueba de comprensidn lectora, y plantea una linea de investigacion
para modificar habitos, siendo los mismos individuos quienes reconocen posee leer con baja

frecuencia.
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Estudio de Impacto de los Indices de Lectura sobre Productividad y
Crecimiento Econdmico

Introduccion

La teoria nos indica que la contribucion relativa de las personas a la actividad econémica depende
de su capital humano; el conocimiento, habilidades, competencias y otros atributos que son
importantes en la actividad econémica®. Mejores niveles de alfabetizacion, tiene un importante
impacto en ingresos, como habilidad adquirida en el proceso educativo formal e informal. Para
entender e investigar el impacto global sobre un pais, y en este caso en crecimiento econdmico, es
necesario comprender los mecanismos de transmision existentes, donde mejoras en alfabetizacion

impactan finalmente en factores macro sociales y econémicos del pais.

Utilizando datos de la encuesta de comportamiento lector y prueba de comprension lectora
realizada por el Consejo Nacional de la Cultura y las Artes el afio 2011 e informacion secundaria, se
buscd medir y describir cdmo, mejoras en los niveles de alfabetizacién, impactan en la
probabilidad de participacidon laboral, en la productividad laboral y finalmente se buscara retratar
el traspaso de éstos al crecimiento econémico. Para modelar la probabilidad de estas trabajando y
la productividad, ésta ultima medida como el ingreso se utilizé un modelo de seleccidon en el cual
las ecuaciones se estiman conjuntamente. El traspaso al crecimiento econdmico se realizara
mediante el uso de metodologia contabilidad en niveles, descomponiendo la brecha de Chile en
términos de PIB real per cdpita en relacién con el promedio de un grupo de paises de la OCDE en
cuatro componentes: el capital fisico por trabajador, capital humano, la participacion del mercado

de trabajo, y la tecnologia (productividad total de factores o PTF).

Alfabetizacion, probabilidad de estar empleado y productividad laboral

Para estimar la ecuacién de salario (productividad) ocupamos como variable dependiente el
logaritmo del salario por hora, y como variables independientes del modelo final se considerd la

experiencia, el sexo, los afios de escolaridad, puntaje en la prueba de comprension lectora, tener

22 Lucas Robert E.,Jr (1988). “On the mechanics of development planning”, Journal of Monetary Economics.

Paul M. Romer (1986): “Increasing returns and long-run growth”. Journal of Political Economy 94(5): 1002-
1037.
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pareja y pertenecer a la region metropolitana. Se controld por Autoeficacia, Autonomia y locus

control, las cuales no fueron significativas en ninguna de las estimaciones®.

Con respecto a los resultados en la ecuacion de salarios, se optd por incluir la variable experiencia
potencial (edad de la persona — afios de educacion — 6) en formal no lineal, a través de un
polinomio de grado cuatro, los resultados muestran que efectivamente hay una relacién
altamente no lineal ente experiencia potencial y salarios, pero que es muy similar al perfil céncavo

que usualmente se encuentra en la literatura.

La variable interactiva entre sexo y experiencia se agregd para capturar posibles diferencias en el
perfil de experiencia por sexo. . Esta variable es significativa e indica la brecha salarial entre
hombres y mujeres de Chile, tal como muestra Perticara (2009). Esto indicaria que hombres con

igual experiencia ganan en promedio un 1,14% de salario por hora mas que las mujeres.

Los resultados muestran importantes diferencias de salarios entre zonas. Por ejemplo personas
gue viven en la Regidn metropolitana tienen ingresos por hora en promedio 14.5 % mayores que

el resto del pais.

El puntaje de la prueba corresponde a una variable normalizada, por lo que su interpretaciéon se
encuentra en unidades desviacion estdndar. Una desviacion estandar adicional de la prueba
aumentaria el ingreso por hora en un 7.6%. Esto muestra la importancia de la compresion lectora
en el mercado del trabajo, indicando que individuos con mayores niveles de compresion lectora
reciben en promedio mayores ingresos, ratificando la hipdtesis de que intrinsecamente poseen
niveles de productividad mas alto. Este resultado coincide con los obtenidos por Bravo, Contreras
y Larraifiaga (2002) para Chile, quienes evidencian que mayores niveles de habilidades lectoras se
asocian con mayores ingresos. Con respecto a estudios internacionales los resultados son
consistente con Green y Riddell (2007), quiénes encuentran que en términos de generacion de

ingresos, las habilidades lectoras juegan un importante rol.

Cuando en la estimacion se consideran variables de habilidades matematicas, el impacto de la

prueba se vuelve inestable (pasa de ser significativa a no), esto puede indicar que las habilidades

23 . . . . s
Estimaciones se adjuntan a la seccion anexos.
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capturadas por la prueba de comprension lectora son similares a las rescatadas por las preguntas
matematicas, y estarian relacionadas a un proceso cognitivo similar. Para evaluar esta dindmica se
analizo la posible correlacion entre habilidades matemadticas y puntaje en la prueba, indicando, al

igual que en Shomos (2010) una relacién positiva.

La relacién entre afos de escolaridad e ingreso por hora sigue la evidencia nacional. Para Chile
como indican Contreras y Melo (2005), y Mizala y Romaguera (2001) el retorno de la educacion se
encuentra en torno al 9% - 14% sobre el ingreso por hora. En este caso por un afio adicional de
educacion el ingreso por hora aumentaria un 11,2%. Esta variable también impacta de forma

positiva en el modelo de probabilidad laboral, aumentandola en 4.65%.

En la ecuacién de ocupacién se encuentra que la probabilidad de trabajar es mayor para los
hombres. La edad también es significativa, incrementando a tasas decrecientes. La cantidad de
nifios en el hogar (0O<edad<=2) aumenta la probabilidad de trabajar® en un 33.7%. No se
encuentra impacto en el caso de nifios entre 3 y 5 afos. El puntaje del test de lectura no resulté
significativo en esta ecuacidn, indicando que la capacidad de lectura tiene mayor correlacion con
lo que ocurre después de encontrar trabajo, pero no con la probabilidad de participar en el

mercado del trabajo.

Contabilidad en niveles

Trabajaremos con los datos para Chile de Penn World Table del afio 2000 para Chile y los
resultados IALS de los cortes de 17 y 25 afios siguiendo Coulombe (2009). Para la descomposicion
de la brecha se deben realizar cuatro estimaciones iniciales. En Chile en el afio 2000 existia una
brecha con los paises de la OECD* de un 124% en términos de PIB per capita. En esta seccién la
brecha serd descompuesta en 4 partes, capital por trabajador, nivel de capital humano,

participacion en el mercado laboral, y la productividad total de los factores.

La estimacidn para la participacidon del mercado laboral se estima al restar la brecha de PIB per

capita (124%) con la brecha de PIB por trabajador (101%). Esto nos da que la participacién del

24 . . .y 4 . . . ope .
Al realizar la estimacion sélo para mujeres, esta variable no es significativa.
25 , . . .z ). . . , . . .
Los paises considerados en la estimacion son Bélgica, Chile, Dinamarca, Canadd, Finlandia, Alemania,
Irlanda, Italia, Holanda, Noruega, Nueva Zelandia, Suecia, suiza, Reino Unido y Estados Unidos.
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mercado laboral explica un 23% de la brecha total. Esto se explica por la brecha entre las tasas de
desempleo de ambos en el afio 2000, siendo para Chile de un 8.3%”°, mientras que para la OECD

de un 6.8%%".

El aporte del capital fisico por trabajador, proxy de la productividad laboral se estima a partir de la
inversién bruta de los paises, el que se estima utilizando el método de inventarios perpetuos y una
depreciacion del 6% para el periodo 1950-2000. La tasa de participacién del capital se asume 3%. A
partir de lo cual se obtiene una brecha del 35% en la productividad laboral comparado con los

paises de la OECD considerados.

La contribucidn del Capital humano se estima a partir de la brecha en los puntajes promedio de la
prueba IALS entre Chile y la OECD. Se considerara un 7% de retorno minceriano a la educacién. La
brecha para IALS con puntajes 1998, corresponde a 56.3 puntos IALS, que al considerar OECD
(2000) donde indican que 10 puntos IALS, equivalen a un afio adicional de educacidn, esta brecha
corresponde a 5.63 afos de educacion, y junto al retorno macro minceriano entrega un aporte a la

brecha de 39.41%.

Finalmente para estimar el aporte a la brecha de la productividad total de factores tenemos un
aporte del 23% de la participaciéon de mercado laboral, un 35% de la productividad laboral, un

39.41% del capital humano, dejando 26.59% para la productividad total de factores (PTF).

Conclusiones

La estimacion del modelo de seleccion arroja resultados esperables, indicando que la edad, sexo,
escolaridad y la cantidad de nifios afectan las probabilidades de participar en el mercado laboral.
De las variables mencionadas es la cantidad de nifios y el sexo las variables que impactan con

mayor magnitud la probabilidad de participacidn.

Para la estimacion de ingreso por hora la experiencia mantiene una relacion no linea con el ingreso

por hora, los resultados muestran importantes diferencias de salarios entre zonas y la relacion

26 .
Banco central de Chile e INE
2 OECD (2002), p. 303; OECD Web Site: http://www.oecd.org/datacecd/41/13/2752342.pdf
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entre anos de escolaridad e ingreso por hora sigue la evidencia nacional e internacional donde un

afio adicional de educacién aumentaria el ingreso por hora en 11,2%.

Una desviacién estandar adicional de la prueba de comprensién lectora aumentaria el ingreso por
hora en un 7.6%, indicando el traspaso desde el mercado laboral, por niveles de productividad al

crecimiento econdmico.

Finalmente para la seccion de contabilidad, el porcentaje que el capital humano, medido a través
de IALS explica el porcentaje mas importante de brecha del PIB chileno con el PIB promedio de la

OECD. Resultado a considerar para la evaluacion de crecimiento econémico del pais.
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III. Estadistica Descriptiva Ficha de Antecedentes

II1.1 Presentacion

Esta seccion del informe contiene detalles descriptivos de la muestra de la poblacidn chilena que
participd en el Estudio de Comportamiento Lector a Nivel Nacional, la que resulta ser
representativa de la poblacidn entre 9 y 65 afios de zonas urbanas y rurales y pertenecientes a la

mayoria de las regiones del pais®.

El marco muestral a partir del cual se seleccioné la muestra probabilistica y representativa de la
poblacién objetivo de este estudio, fue el Ultimo Censo de Poblacion y Viviendas levantado por el

INE en Abril de 2002.

La muestra® seleccionada se puede definir como probabilistica®®, representativa de la poblacién

entre 9y 65 afios de edad, estratificada geograficamente®, multietapica® y de conglomerados™.

En la base de datos resultante, cada observacidn fue expandida a su respectivo universo mediante

el calculo de su correspondiente factor de expansion.

28 No resulté sorteada muestra en la 1° regidn de Tarapaca, 11° region de Aysén del general Carlos Ibafiez del Campo y por ultima la 12°
region de Magallanes y la antartica chilena.. Ello se debe solo al azar, se explica porque el disefio muestral estd hecho pensando en
zonas (urbano/rural) y edad.

2 LA MUESTRA: Subgrupo de la poblacién de la cual se recolectan los datos y debe ser representativo de dicha poblacién.

30 Muestras Probabilisticas: Subgrupo de la poblacién en el que todos los elementos de esta tienen la misma posibilidad de ser
elegidos.

3 MUESTRA PROBABILISTICA ESTRATIFICADA: Subgrupo en que la poblacién se divide en segmentos y se selecciona una muestra
para cadasegmento.En ocasiones el interés del investigador escomparar sus resultados entre segmentos, gruposo nichos de la
poblacion.

MUESTRA MULTIETAPAS O POLIETAPICA Este concepto significa que para extraer la muestrahemos utilizado diversos
procedimientos: En un estudio nacional, primero podrian elegirse ciudades, luego en cada ciudad, barrios; posteriormente en cada
barrio, calles; luego casas y al final personas. En cada etapa el procedimiento es aleatorio.

33 MUESTRA POR CONGRLOMERADO: La poblacién se divide en racimos (conjunto de elementos muestrales con caracteristicas en
comun). Se mide cada elemento del racimo al azar.
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II1.2 Caracterizacion de la muestra obtenida

Luego de la aplicacién en terreno fue posible obtener informacion sobre la caracterizacion de

1.217 hogares, cantidad que constituye el tamario final de la muestra obtenida. La Tabla N2 16

informa la distribucion de la muestra final de encuestados segun tramos de edad, regién y zona de

hogares de la encuesta segln el resultado obtenido en el trabajo de campo.

Tabla N2 16 Distribucion de la muestra final por tramos, regiones y zonas.

Estrato Tramos de edad Total
9 a 11 afios 12 a 14 afios 15 a 65 afios
R. Metropolitana  Urbano 59 49 390 498
Rural 8 4 48 60
Total 67 53 438 558
Resto Regiones Urbano 55 72 391 518
Rural 15 15 111 141
Total 70 87 502 659
Total Urbano 114 121 781 1,016
Rural 23 19 159 201
Total 137 140 940 1,217
Tabla N2 17 Frecuencia horizontal de la muestra final por tramos, regiones y zonas.
Estrato Tramos de edad Total
9 a 11 afios 12 a 14 afos 15 a 65 afios
R.
Metropolitana Urbano 12% 10% 78% 1
Rural 13% 7% 80% 1
Total 12% 9% 78% 1
Resto Regiones  Urbano 11% 14% 75% 1
Rural 11% 11% 79% 1
Total 11% 13% 76% 1
Total Urbano 11% 12% 77% 1
Rural 11% 9% 79% 1
Total 11% 12% 77% 1
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Tabla N2 18 Frecuencia vertical de la muestra final por tramos, regiones y zonas.

Estrato Tramos de edad Total
9 a 11 afos 12 a 14 afios 15 a 65 afios

E/ietropolita na Urbano 88% 92% 89% 89%
Rural 12% 8% 11% 11%
Total 100% 100% 100% 100%
Resto Regiones  Urbano 79% 83% 78% 79%
Rural 21% 17% 22% 21%
Total 100% 100% 100% 100%
Total Urbano 83% 86% 83% 83%
Rural 17% 14% 17% 17%
Total 100% 100% 100% 100%
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Tabla N2 19 Distribucién de la muestra final por tramos, regiones y zonas, desagregada

22 regién
urbana
32 regién
urbana
42 region
rural
urbana
52 region
urbana
62 region
rural
urbana
72 regidn
rural
urbana
82 region
rural
urbana
92 regidn
rural
urbana
102 regién
rural
urbana
regién metropolitana
rural
urbana
142 regién
urbana
152 regidn
urbana

Total genera

9a 11 aifos

6
6

A R, R, O R

67

59

137

12 a 14 aios

7

Uu P, O NN N

139

15 a 65 afios

30
30
3
3
48
15
33
73
73
51
15
36
49
18
31
135
30
105
34
17
17
47
16
31
438
48
390
16
16
16
16
940

Total general

43
43
5
5
61
19
42
109
109
62
21
41
63
20
43
183
43
140
37
19
18
56
19
37
558
60
498
20
20
20
20
1217
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Tabla N2 20 Frecuencia vertical de la muestra final por tramos, regiones y zonas, desagregada.

22 regién
urbana
32 regién
urbana
42 region
rural
urbana
52 region
urbana
62 region
rural
urbana
72 regidn
rural
urbana
82 region
rural
urbana
92 regidn
rural
urbana
102 region
rural
urbana
regién metropolitana
rural
urbana
142 region
urbana
152 regién
urbana

Total genera

La muestra definitiva tuvo se encuentra conformada por un 43% de Hombres (ver Tabla N2 21).

9a 11 afos

6
100%

0%

43%
57%
13
100%

75%
25%

0%
100%
26
31%
69%

0%
100%

20%
80%
67
12%
88%

100%

100%
137

12 a 14 afos

7
100%

100%

17%

83%
23

100%

43%
57%

25%
75%
22
23%
77%

100%
0%

50%
50%
53
8%
92%

100%

100%
139

15 a 65 afos

30
100%

100%
48
31%
69%
73
100%
51
29%
71%
49
37%
63%
135
22%
78%
34
50%
50%
47
34%
66%
438
11%
89%
16
100%
16
100%
940

Total genera

43
100%
5
100%
61
31%
69%
109
100%
62
34%
66%
63
32%
68%
183
23%
77%
37
51%
49%
56
34%
66%
558
11%
89%
20
100%
20
100%
1217



Tabla N2 21 Distribucion de la muestra final por género.

Frecuencia Porcentaje Acumulada
Hombre 529 43% 43%
Mujer 688 57% 100%
Total 1217 100%

Factores de expansion

Debido a que se trata de una muestra representativa a nivel nacional es posible aplicar factores de
expansidn que permitan generalizar los resultados obtenidos a toda la poblacion chilena. El factor
de expansion se interpreta como la cantidad de personas en la poblacidn, que representa una
persona en la muestra. Ello determina que las respuestas entregadas por cada individuo a los
instrumentos aplicados, es decir, cada observacién es ponderada por un factor calculado

utilizando el criterio que se explica a continuacién.

El factor de expansion de cada observacion corresponde al valor reciproco de su probabilidad de

seleccidn.

heij —
heij

b) Factor de actualizacion de viviendas

El empadronamiento que se realizd en los dias previos a la encuesta permitié calcular un factor de

actualizacién de hogares, que fue definido de la siguiente forma:
_my,
FAhi =—

my,
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Donde:

my, : numero de hogares en la Manzana i de la Comuna c del Estrato h, segun el Censo de
2002.
m’y; : numero de hogares empadronados en la Manzana i de la Comuna c del Estrato h, en

dias previos a la encuesta.

c) Factor de correccion por no respuesta

Como no se pudo encuestar en cada conglomerado la cantidad de viviendas predefinida, y para
eliminar sesgos posibles producto de la pérdida no aleatoria de viviendas en cada conglomerado
(se pierden mas viviendas en conglomerado de nivel socioeconémico alto y menos vivienda en los
conglomerados mas bajos), se calculé un factor de correccion por no respuesta para cada
conglomerado definido por la siguiente expresion:

FC - mhci

hij
ehci
Donde:

my; : Hogares seleccionados (my.; = 5) en la Manzana i-ésima de la Comuna c del Estrato h.

ehi : Hogares encuestados en la manzana i de la Comuna c del Estrato h.

Por lo tanto, el ponderador resultante para cada observacion fue:

F

w = FE; * FA; *FCy,

Finalmente, se post-estratificd la poblacion entrevistada de acuerdo a la poblacién objetivo total
por zona y tramo de edad, para ajusta la estructura de la poblacién estimada por la encuesta a las

proyecciones oficiales de poblacion del Instituto Nacional de Estadisticas.

Se construyeron dos factores, uno para expandir todos los integrantes del hogar (FEHog_Cor)
y otro para expandir los entrevistados seleccionados aleatoriamente (ubicados en el primer

registro de cada hogar u Orden igual a 1) (FEPer_Cor).
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I11.3 Descripcion de la muestra

A continuacion se presenta la estadistica descriptiva para los mddulos A, B, Cy D de la Encuesta de
Comportamiento Lector, que corresponden a composicion del hogar, educacidn, ocupacion e
ingresos. Esta informacién fue obtenida a partir de la base final de la encuesta, aplicada a 1217
personas y ajustada por sus correspondientes factores de expansién por lo que se refiere a un

total de 13.215.854 de observaciones.

Médulo A: Composicién del Hogar

Segun los datos de la encuesta, el promedio de edad de las 1.217 personas encuestadas es de
32,62 afios. Como se puede observar en la tabla, la mayoria de las personas encuestadas tiene
entre 14 y 24 afios, lo cual representa el 28% del total de la muestra. Otro grupo importante de
encuestados tiene entre 24 y 54 afios, conformando un 48% del total. Por otra parte, el menor
porcentaje de encuestados tiene menos de 14 afios y mas de 54 afios (ambos tramos representan

un 12% cada uno).

Tabla N2 22 Edad de los encuestados.

Tramos de edad Frecuencia Porcentaje Acumulada

Edad <14 1.622.813 12% 12%
14<Edad<24 3.760.617 28% 40%
24<Edad<34 2.055.883 16% 56%
34<Edad<44 2.095.235 16% 72%
44<Edad<54 2.111.221 16% 88%

54<Edad 1.570.085 12% 100%

Total 13.215.854 100%
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La distribucién por género de las personas encuestadas corresponde a 57% mujeres y 43%
hombres, lo cual difiere del promedio nacional el cual es 50,7% y 49,3% respectivamente®.

Grafico 1 Distribucion por sexo

Sexo

Al analizar el estado civil actual de los encuestados se observa que la mitad de ellos son solteros.

Otro grupo importante de los encuestados son casados, los cuales representan un 31%, mientras

que el restante 19% lo conforman otros estados civiles.

Grafico 2 Estado Civil
Estado Civil

7.000.000

6.000.000

5.000.000
0
S 4.000.000
$
© 3.000.000
e

2.000.000

1.000.000 I

0 ] —
conviviente . . .
casado(a) o pareja anulado(a) separado(a) | divorciado(a) viudo(a) soltero(a)
M Frecuencia 4.088.557 1.537.123 17.642 754.415 79.532 162.523 6.576.062
H Porcentaje 31% 12% 0% 6% 1% 1% 50%

** Fuente: Censo 2002
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Al analizar la relacién de parentesco con el Jefe o la Jefa de Hogar se encuentra que existen tres

grandes relaciones directas que conforman mas del 91% de la muestra. Asi, la mayoria de los

encuestados (27%) son hijos(as) de ambos Jefes de Hogar, un 26% corresponde a los mismos jefes

(as) de hogar, un 21% es esposo(a) / pareja del jefe(a) de hogar y un 11% es hijo(a) sélo del jefe. El

restante 9% tiene el Jefe de Hogar de manera mas indirecta a través de parentesco de segundo

grado y relaciones no familiares.

Grafico 3 Relacion de parentesco con el jefe(a) de Hogar

Frecuencia

Relacion de parentesco con el Jefe(a) de Hogar

4.000.000
3.500.000
3.000.000
2.500.000
2.000.000
1.500.000
1.000.000
500.000 I
0 | — . - — | -
hijo(a) Servicio
jefe(a) | esposo( | hijo(a) hluo(a) sélo del suegro( | yernoo | herman | cuiado( | otro no domésti
de a) de sélo del | esposo( nieto(a) e . co
. . . a) nuera o(a) a) familiar | familiar
hogar | pareja | ambos jefe | a)/parej puertas
a adentro
M Frecuencia | 3.388.4 | 2.821.8 | 3.552.3 | 1.479.5 | 173.811| 75.790 |401.593 | 845.084 | 116.944 | 72.705 |163.007 | 114.974 | 9.750
M Porcentaje | 26% 21% 27% 11% 1% 1% 3% 6% 1% 1% 1% 1% 0%

Del total de encuestados, la gran mayoria pertenece al ndcleo familiar de orden principal los

cuales representan el 87%. El resto pertenece a nucleos familiares de segundo orden (12%) y

tercer orden hacia adelante (1%).
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Grafico 4 Nucleo Familiar

Nucleo familiar
87%
12%
o e
Principal Segundo Tercero y mas

Al analizar la relacién de parentesco con el jefe o jefa de nucleo se observa que existe una clara
relacion con el resultado anterior relacionado con el nucleo familiar. La mayoria de los
encuestados tiene una relacion de parentesco de orden principal con el jefe o jefa de nucleo, lo
cual coincide con lo obtenido anteriormente. Los datos en detalle se observan en la ilustracién

posterior, la cual muestra que la mayoria de los encuestados son jefe(a) de nucleo (33%).

Grafico 5 Relacion de parentesco con el jefe(a) de nticleo
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Modulo B: Educacion

En este mddulo se busca conocer el tipo de educacion de los encuestados, identificando el estudio
actual para aquellos que estan estudiando y el Ultimo curso aprobado para aquellos que no estan
estudiando actualmente. Al analizar los datos se observa que la mayoria de los encuestados
pertenece al sistema de educacién secundaria, dividiéndose en educacién media completa (29%) e
incompleta (21%). Otro grupo importante lo conforman aquellos que poseen educacion basica
completa e incompleta, representando en conjunto un 24%, mientras que un 18% posee
educacién universitaria en distintos grados. Por otra parte, existe un 6% del total de encuestados
gue dice poseer educacion técnica completa e incompleta. Cabe destacar que sélo el 1% no posee
educacién formal, y que ademds un 1% no responde, por lo tanto mas del 98% de los encuestados

forma y/o ha formado parte del sistema educacional chileno en sus diversos tipos de estudios.

Grafico 6 Tipos de estudios
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Segln los datos obtenidos a la hora de preguntar sobre el establecimiento educacional al que

asisten o asistieron los encuestados, se puede ver que mas de la mitad de ellos actualmente asiste

o asistid6 a establecimientos educacionales municipalizados (52%). Mientras que un menor

porcentaje de los encuestados pertenece o pertenecié a un tipo de establecimiento particular

subvencionado (21%). Tan sélo un 1% declara pertenecer o haber pertenecido a un

establecimiento particular pagado. Por otra parte, los encuestados que anteriormente declararon

tener educacion universitaria pertenecen a universidades del Consejo de Rectores (12%) en su

gran mayoria y el resto a universidades privadas (6%). Los resultados nos muestran que

claramente los encuestados forman y/o formaron parte de un sistema educacional municipalizado

y particular subvencionado.

Grafico 7 Tipo de establecimiento en el que estudio

Frecuencia

Tipo de Establecimiento

8.000.000
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= .| Corp. Adm. | Particular ddel Universida | Instituto . No
Municipal | Subvencio . . . Formacion No sabe
Delegada Pagado | Consejode | dPrivada | Profesional L responde
nada Técnica
Rectores
M Frecuencia | 6.777.889 | 2.726.485 113.041 92.170 1.527.092 | 738.664 633.832 259.023 33.770 144.442

M Porcentaje
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El tipo de estudios declarado por los entrevistados se comporta segun la literatura con respecto a

los niveles de ingreso. Es decir, a mayores quintiles de ingresos, es posible encontrar mayores

niveles educacionales, como es el caso de educacidn Universitaria, donde un 68% del quintil V

posee ese nivel, versus un 8% promedio del resto de los quintiles.

Grafico 8 Tipo de estudio seguin quintiles de ingreso del hogar
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Médulo C: Ocupacién®

Al analizar la situacion ocupacional de los encuestados se aprecia que el 52% de ellos se definen
como ocupado, mientras que un 45% de ellos como inactivo. Tan sélo un 3% de las personas esta

en situacion de desocupado.

Grafico 9 Situacién ocupacional

Situacion Ocupacional

Inactivo
45%

Desocupado
3%

Respecto a los encuestados de 15 afios y mas que se clasifican como ocupados, el 68% de ellos
trabaja entre 31 y 49 horas a la semana, lo cual estd dentro del marco de la jornada laboral que se
considera como legal. Un menor porcentaje (13%) declara trabajar entre 12 y 30 horas a la
semana, lo cual podria atribuirse a trabajos mas bien esporadicos. En los extremos, un 8% trabaja

menos de 12 horas y un 11% mas de 50 horas a la semana.

Al analizar estas cifras por tramos de edad notamos que los jévenes menores a 24 afios se
concentran principalmente en desocupados e inactivos (82%), reflejando un posible estado de
estudiantes. En el caso de los inactivos tenemos un importante nimero de mayores de 54 afos,

13%, reflejando jubilados y/o retirados del mercado laboral.

35 . . L. . = .
En este apartado se analiza solo la situacidén ocupacional para personas de 15 afios y mas
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Grafico 10 Situacion ocupacional seguin tramos de edad
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A nivel de sexos la participacidn laboral masculina es claramente mayor, (72% de los inactivos

corresponden a mujeres). Al realizar el analisis inter género, podemos notar que el 55% de las

mujeres es inactivo, mientras que este porcentaje es sélo de un 30% para hombres.

Grafico 11 Situacion ocupacional seguin sexo
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Tabla N2 23 Horas semanales trabajadas por personas de 15 afios y mas.

Horas semanales Porcentaje

Menos de 12 8%
12-30 hrs 13%
31-49 hrs 68%
Mds de 50 11%

Total 100%
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IV. Estadistica Descriptiva Comportamiento Lector

En el presente capitulo, se expone toda la informacién relativa al Mddulo de Comportamiento
Lector que forma parte de la Encuesta de Comportamiento Lector aplicada entre los meses de
junio y agosto del presente afio. Esta seccién permite obtener informacién sobre la Preferencia de
Actividades, Tenencia de libros en el hogar, Percepcion e Importancia de la lectura, Lectura de
Diarios, Revistas, Comics y Libros, Formacién del habito lector, Autopercepcion de la Habilidad
Lectora y sus limitaciones, Acceso y lugares de lectura, Uso de Internet y Lectura en Soporte

Digital.

A continuacion, se presenta un analisis de frecuencia para las distintas preguntas de este mddulo,
mostrando ademds su distribucién por edad, quintil de ingresos®, sexo, nivel educacional y zona
urbano/rural, especificando la existencia o no de diferencias significativas®’ entre las variables y
entre los grupos que conforman dichas variables®. En algunos casos, no se presentan los cruces
por las variables, dado que no se encontraron diferencias observables respecto del total de la

poblacién.

El siguiente andlisis fue realizado sobre 1.217 encuestas aplicadas, cuyas respuestas fueron

expandidas para dar cuenta de los resultados a nivel nacional.

% La variable quintil de ingreso, estd construida a partir de la variable ingreso auténomo, la cual a su vez esta
conformada a partir de la variable D1: “El mes pasado, écudl fue el total de sueldos y salarios obtenidos? Considere su
remuneracion liquida (Incluye las asignaciones familiares, no incluye los descuentos legales correspondientes al sistema
previsional de salud), y la variable D3 “El mes pasado, ¢cudl fue el total de ingresos obtenidos por actividades
independientes (industriales, agricolas, comerciales y profesionales)?. Ambas preguntas se encuentran en el
cuestionario hogar de la Encuesta de Comportamiento Lector.

%’ Se entenderdn por diferencias significativas aquellas diferencias que en el andlisis del test de medias (test t) se
obtenga un p <0,05.

® En los Anexos de este informe se presentan tablas de frecuencia para todas las preguntas de la encuesta.
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IV. 1 Actividades en el tiempo libre*

Como primera aproximacion a las caracteristicas de los encuestados se presentan a continuacion,
las actividades que prefieren realizar en su tiempo libre. Es posible apreciar en el grafico, que un
37% de la poblacidn prefiere ver televisién en su tiempo libre, un 16% escuchar radio o musica, un
9% practicar algun deporte, un 8% hacer algo en casa (tareas domésticas, cocinar, arreglar algo,

etc.) y un 6% prefiere navegar por internet.

Un 4,8% de las personas eligio leer libros como su actividad favorita, leer diarios tiene un 1,23% y
leer revistas 0,71% de las preferencias. Estas tres actividades en su conjunto suman el 6,7% de las

preferencias.

Grafico 12: Actividades que realiza en su tiempo libre (Primera Preferencia)

éCual de las siguientes actividades realiza habitualmente en su
tiempo libre?

ver television

escuchar radio o musica
practicar algun deporte
hacer algo en casa
navegar en internet

leer libros

pasear al aire libre

jugar computador o consolas
pasear con la familia
reunion con amigos

ir a laiglesia

leer diarios

leer revistas

ir de compras

salir a bailar

ir a museos o exposiciones
tocar un instrumento

ir a un evento deportivo

ir al cine

salir a un restaurante

37%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

9 L . . . . . , .
Informacidn obtenida a partir de la primera preferencia seleccionada por el encuestado (se podian elegir 3, donde la
primera era la mas preferida).
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Por Sexo

Los hombres prefieren en mayor medida (14,8%) que las mujeres (4,7%) practicar algun deporte
en su tiempo libre. También se aprecian diferencias al momento de preferir leer libros, diarios y
revistas, aunque no se encuentran entre las actividades favoritas, las mujeres declaran preferir en
mayor medida leer libros y revistas que los hombres; mientras que los hombres prefieren leer

diarios en mayor medida que las mujeres.

Tabla 1: Actividades en el tiempo libre segtin sexo (Primera Preferencia)

Mujeres Hombres Total

Ver television 37,49% 36,16% 36,92%
Escuchar radio o musica 17,35% 14,76% 16,25%
Practicar algun deporte 4,68% 14,88% 9,03%
Hacer algo en casa (cocinar, reparaciones, etc.) 10,4% 5,32% 8,23%
Navegar en internet 6,25% 6,18% 6,22%
Leer libros 6,28% 2,9% 4,83%
Pasear al aire libre 3,94% 3,03% 3,55%
Jugar computador o consola 2,16% 4,77% 3,28%
Pasear con la familia 4,33% 1,26% 3,02%
Reunién con amigos 1,46% 3,34% 2,27%
Ir a laiglesia 2,26% 2,1% 2,19%
Leer diarios 0,29% 2,49% 1,23%
Leer revistas 1,16% 0,1% 0,71%
Ir de compras 0,95% 0,34% 0,69%
Salir a bailar 0,58% 0,39% 0,5%
Ir a museos o exposiciones 0,18% 0,66% 0,38%
Tocar un instrumento 0% 0,67% 0,29%
Ir a un evento deportivo 0,02% 0,56% 0,25%
Ir al cine 0,17% 0,07% 0,13%
Salir a un restaurante 0,05% 0% 0,03%

Por Tramos de Edad

En el grafico a continuacidn, se presentan las actividades que realizan frecuentemente en su
tiempo libre los menores de 15 afios. En éste, se puede apreciar que los niflos menores presentan

como primera preferencia ver television (40,7%), luego un 19,8% sefala que prefiere practicar

87



algun deporte, jugar computador o consolas (12%), escuchar radio y musica y navegar en internet

(7%); en sexta prioridad se encuentra leer libros (4,8%).

Grafico 13: Actividades en el tiempo libre para menores de 15 afos (Primera Preferencia)
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Por Quintil de Ingreso

En la tabla a continuacidn, se puede apreciar que la mayor diferencia se encuentra entre el Quintil

Vy el resto de los quintiles; si bien, la actividad de mayor preferencia es ver televisidn, esto es en

menor medida para el Quintil V que para el resto de los quintiles (30% frente a un 37% del

promedio total). También se ven diferencias en la tercera opcién mas preferida, donde en

promedio se sefiala “practicar algun deporte”, mientras que para el quintil V resulta ser “navegar

en Internet”; ocho puntos sobre el promedio (6%).

Tabla N2 24: Actividades en el tiempo libre segtin quintil de ingreso

Quintill  Quintil Il Quintil Il Quintil IV QuintilV  Total
Ver television 36% 43% 40% 37% 30% 37%
Escuchar radio o musica 18% 11% 19% 14% 19%  16%
Practicar alguin deporte 10% 10% 10% 8% 7% 9%
Hacer algo en casa 7% 8% 7% 11% 7% 8%
(Cocinar, hacer reparaciones, etc.)
Navegar en internet 6% 6% 3% 2% 14% 6%
Leer libros 4% 5% 2% 7% 6% 5%
asear al aire libre 4% 3% 4% 4% 3% 4%
Jugar computador o consolas 3% 2% 6% 3% 2% 3%
Pasear con la familia 3% 5% 2% 2% 4% 3%
Ir a la iglesia 1% 1% 4% 4% 1% 2%
Reunidn con amigos 1% 1% 1% 4% 4% 2%
Leer diarios 1% 2% 0% 1% 2% 1%
Leer revistas 1% 1% 0% 1% 0% 1%
Ir de compras 0% 1% 0% 2% 0% 1%
Salir a bailar 2% 0% 0% 0% 0% 1%
Salir a un restaurant 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Ir a un evento deporte 0% 1% 1% 0% 0% 0%
Ir al cine 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Ir a museos o exposiciones 1% 0% 0% 0% 1% 0%
Tocar un instrumento 0% 0% 0% 1% 0% 0%
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IV. 2 Tenencia de Libros en el Hogar

A continuacion, se presenta el analisis de aquellas preguntas respecto de la tenencia de libros en el
hogar, la cantidad y tipo de libros y cuantos de éstos son de su pertenencia.

Cantidad de libros en el hogar

Del total de encuestados, un 92% seiald tener libros en su hogar. De este porcentaje, el 23%
indicé que tiene entre 26 y 50 libros, el 21% tiene entre 11 y 25, mientras que el 19% dijo tener
entre 51 y 100; el 15% dijo tener entre 6 y 10 libros y el 13% tiene mas de 100 libros. El 8% dijo

tener entre 1y 5 libros.

Grafico 14: Cantidad de Libros en el hogar

éCuantos libros hay en su hogar?

23%

21%
19%
15%
13%
8%
/l -

Entre1y5 Entre6y10 Entrelly Entre 26y Entre 51y  Masde 100 No sabe, no
25 50 100 responde

Por Quintil de ingreso

En la tabla, se puede ver que la tendencia sefiala que, a mayor quintil de ingreso mayor es la
cantidad de libros que se tiene en el hogar. En el Quintil V, un 19,6% sefiala que tiene mas de 100
libros en casa (6 puntos sobre el promedio total), frente a un 9,5% del quintil I, que dijo tener mas
de 100 libros. La proporcién de la muestra que sefialé tener menos libros en casa (entre 1y 10

libros) es mayor para los tres primeros quintiles en comparacion con el cuarto y quinto quintil.
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Tabla N2 25: Cantidad de libros en el hogar segun quintil de ingreso

Quintil | Quintil 1l Quintil Il Quintil IV Quintil V Total
Entrely5 11,7% 7,51% 11,59% 3,46% 5,73% 8,05%
Entre 11y 25 23,39% 19,17% 24,65% 22,25% 16,8%  21,31%
Entre 26 y 50 21,32% 19,2% 22,23% 26,25% 27,15% 23,3%
Entre 51y 100 16,03% 26,94% 10,81% 18,74% 21,94%  18,71%
Entre 6y 10 18,07% 17,07% 17,92% 13,94% 7,56%  14,89%
Mas de 100 9,47% 8,78% 11,88% 15,17% 19,59%  13,03%
No sabe, no responde 0% 1,34% 0,91% 0,2% 1,23% 0,71%

Por zona urbana/rural

Como se puede ver en el grafico a continuacidn, existen diferencias significativas entre zonas
(urbanas y rurales) al momento de sefialar la cantidad de libros que tienen en sus hogares; un 17%
de los que se encuentran en zonas rurales dijo tener entre 1 y 5 libros, mientras que un 7% dijo
tener la misma cantidad de los que se encuentran en zona urbana. Asimismo, un 14% de los de la
zona urbana dijo tener entre 6 y 10 libros mientras que un 25% de la zona rural dijo tener el
mismo numero de libros en su hogar. Otra diferencia relevante, se ve entre los que sefialaron
tener entre 51 y 100 libros, donde un 20% de la zona urbana dijo tener esa cantidad a diferencia

del 7% de la zona rural que sefiald la misma alternativa.

Grafico 15: Tenencia de libros en su hogar seguin zona urbano/rural

éCuantos libros tiene en su hogar?

Hentrely5 Mentre6y 10 Wentre 11y 25
W entre 26y 50 mentre 51y 100 B mas de 100

no sabe, no responde

Urbano Rural Total
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Tipo de libros en el hogar

De los libros que se tienen en el hogar, un 33% de las personas seialé que la mayoria de ellos son
de literatura, mientras que un 17% senald que son textos escolares y un 12% dijo enciclopedias.
Un 11% dijo tener mayoria de libros de humanidades y ciencias sociales y otro 11% sefiald tener
mayoria de libros de literatura infantil y juvenil. Un 5% dijo tener mayoria de libros religiosos y
otro 5% dijo tener mayoria de libros cientificos. En menor medida se tienen libros como manuales
y libros técnicos y, de autoayuda, lo que alcanza sélo un 3%. Las biografias y los libros de arte y

patrimonio no se encuentran en su mayoria en los hogares de los chilenos.

Grafico 16: Tipo de libros en el hogar

éDe qué tipo son la mayoria de los libros que hay en su
hogar?

literatura

textos escolares
enciclopedias
humanidades y ciencia
literatura infantil y juvenil
libros religiosos
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no sabe

libros de autoayuda

biografias

artes y patrimonio
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Por zona urbano/rural

En la tabla a continuacidn, se puede apreciar que, las mayores diferencias que se presentan entre
las zonas urbano y rural, es que en la zona rural es mayor la proporcién de personas que sefiald

tener libros de literatura en su casa, 40% frente a un 33% de la zona urbana; ademads, un 12% de
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las personas de zonas rurales dijo tener libros religiosos frente a un 4% que sefialo tener las

personas de las zonas urbanas.
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Tabla N2 26: Tipo de libros en el hogar segtin zona urbano/rural

Urbano

Rural

Total

Literatura

Textos escolares
Enciclopedias
Humanidades y ciencias sociales
Literatura infantil y juvenil
Cientificos

Libros religiosos

Manuales y libros técnicos
No sabe

Libros de autoayuda

Artes y patrimonio

Biografias

33%
17%
12%
12%
12%
5%
4%
2%
2%
1%
0%
0%

40%
19%
10%
7%
6%
4%
12%
1%
0%
0%
0%
1%

33%
17%
12%
11%
11%
5%
5%
2%
2%
1%
0%
0%

Pertenencia de libros

El 28% de los encuestados, dijo que todos los libros que hay en su hogar eran de su propiedad, el

24% senald que la mayoria, el 18% declard que algunos y el 15% dijo que sélo unos pocos. El 12 %

dijo que los libros no pertenecen a ellos.
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IV.3 Percepcion e importancia de la lectura

Uno de los tépicos relevantes a evaluar es la autopercepcion de las personas como lectores, sin
indagar o profundizar en qué formato de lectura o soporte en particular realizan dicha lectura. De
este modo, se logra el primer acercamiento a las personas, sin el conocimiento que le entrega la
encuesta posteriormente sobre lo que es posible entender como lectura. Luego se profundiza en
su autopercepcién como lectores, al preguntar por la frecuencia de leer en cualquier formato o

soporte por 15 a 20 minutos de manera continua.

Adicionalmente, se indaga en las razones de no lectura, en la importancia de la lectura en la
sociedad, los motivos de lectura personal, formas o estilos de lectura, momentos del afio de

lectura, razones de lectura en general.

Auto percepcion del tipo de lector

Al momento de consultar por el tipo de lector que se considera el encuestado, es decir, sin
especificar en el tipo de formato o soporte en el que se lee, se puede apreciar que del total de los
encuestados, un 11% se considera como no lector mientras que el 38% se considera poco lector,
un 32% se considera un lector moderado, un 16% se considera un lector frecuente y sélo un 3% se

considera un lector muy frecuente.
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Grafico 17: Autopercepcion de tipo de lector

éQué tipo de lector se considera usted...?

3%
No lector Poco lector Lector Lector Lector muy
moderado frecuente frecuente

Por sexo

Se aprecian diferencias significativas entre hombres y mujeres, al momento de autodefinirse como
algun tipo de lector. Los hombres se perciben como poco lectores (44%) en mayor medida que las
mujeres (34%), existiendo una diferencia significativa entre ellos en este aspecto. También las
mujeres se perciben como lectores frecuentes en mayor medida que los hombres (un 19% frente a

un 11% de los hombres), siendo esto significativo.

Tabla N2 27: Autopercepcion de tipo de lector segtin sexo

Mujeres Hombres Total
No lector 10,27% 12,36% 11,16%
Poco lector 33,87% 44,18% 38,27%
Lector moderado 33,51% 29,64% 31,85%
Lector frecuente 19,28% 11,15% 15,81%
Lector muy frecuente 3,07% 2,68% 2,90%
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Por nivel de escolaridad

De acuerdo al grafico que se presenta a continuacion, se da cuenta que a medida que aumenta el
nivel educacional, es decir, a mayor nimero de afios de estudio, aumenta la posibilidad de auto
percibirse como lector frecuente. También se puede sefialar que, a menor nivel de escolaridad las
personas se autoperciben en mayor medida como poco lectores. En este sentido, es posible
sefialar, que un 43% de las personas que tienen educacidén basica se autopercibe como poco lector
al mismo tiempo que un 41% de los que tienen educacién media completa se definen también
como poco lectores, mientras que un 35% de los que tienen educacion técnica incompleta se
sefialan como poco lectores y un 26% de los que tienen técnica completa sefialan lo mismo. Las
cifras descienden auin mds, con aquellos que tienen una educacién universitaria completa, donde
un 18% se sefiala como poco lector y un 15% de los que tienen postgrados dijo ser poco lector. Son
estos dos ultimos niveles, ademas, quienes tienen una mayor proporcién de personas que se

autoperciben como lectores frecuentes con un 37,6% vy 32,5% respectivamente.

Tabla N2 28: Autopercepcion del tipo de lector segtin nivel educacional

éQué tipo de lector se considera usted...?

120

m lector muy frecuente

M lector frecuente

1 lector moderado

M poco lector

M no lector
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Por zona urbano/rural

En la tabla a continuacidn, es posible ver que la mayor diferencia se presenta en lo sefialado sobre
lector frecuente y lector moderado; el 10% de la poblacidn rural, se considerd lector frecuente a
diferencia del 17% de la poblacién urbana que sefialé la misma respuesta. Asimismo, es mayor la
proporcién de personas que se autopercibié como lector moderado en la zona rural, un 40%

frente a un 31% de la zona urbana.

Tabla N2 29: Autopercepcién del tipo de lector segiin zona urbano/rural

Urbano Rural Total
No lector 12% 7% 11%
Poco lector 38% 42% 38%
Lector moderado 31% 40% 32%
Lector frecuente 17% 10% 16%
Lector muy frecuente 3% 0% 3%

Por quintiles de ingreso

En la siguiente tabla es posible dar cuenta que la autopercepcidon de lectores varia en los
diferentes quintiles de ingreso, presentandose diferencias significativas entre el quintil V y el resto
de los quintiles. El quintil | tiene una mayor proporcién de personas que se definen como pocos
lectores (35,8%) y lectores moderados (32,4%), el quintil Il y Il también tienen una mayor
proporcién de pocos lectores, con un 43% y 32%, respectivamente. El quintil 1l tiene mayor
proporcién de no lectores que el resto de quintiles (15%), mientras que el Quintil V, también se
concentra en pocos lectores y lectores moderados, pero aumenta la proporcién de lectores que se

consideran frecuentes (29%).
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Tabla N2 30: Autopercepcion de tipo de lector seguin quintil de ingreso

Quintil | Quintil Il Quintil Il Quintil IV QuintilV  Total
No lector 12,56% 10,22% 14,97% 9,15% 8,65% 11,16%
Poco lector 35,78% 43,19% 43,33% 41,35% 28,49% 38,27%
Lector moderado 32,36% 32,18% 29,58% 34,08% 31,04% 31,85%
Lector frecuente 17,28% 8,32% 11,07% 12,76% 28,71% 15,81%
Lector muy frecuente 2,02% 6,09% 1,05% 2,66% 3,13% 2,90 %

Importancia de la lectura en la sociedad

Respecto de la percepcidn que tienen las personas sobre lo que la lectura permite en la sociedad,

se puede establecer, que un 37% de los encuestados sefialé que es actualizarse o perfeccionarse

profesionalmente, un 21% dijo que su objetivo es informar sobre tematicas diferentes y un 14%

sefialé que mejora la calidad de vida.

Grafico 18: Frecuencia de la Importancia de la lectura en la sociedad

La lectura permite en la sociedad:

actualizarse o perfeccionarse profesionalmente
informarse sobre tematicas diferentes
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mejorar el desarrollo del pais

tener mayor independencia
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Por tramos de edad

Se presentan diferencias significativas entre el tramo de 9 a 14 afios y los que tienen 15 afios o
mas afios. Un 24% de los menores de 15 afos sefiala que la lectura permite en la sociedad
“actualizarse o perfeccionarme profesionalmente” a diferencia del resto de los tramos donde
dicho porcentaje es mayor; un 34% de los que tienen entre 15 y 24 afos sefialaron lo mismo y un
40% de los otros tramos también. De los menores un 19% sefiala que es informarse sobre
tematicas diferentes y un 21% dijo recrearse o divertirse. Un 19% dijo que mejora la calidad de

vida.

Grafico 19: Frecuencia de Importancia de la lectura en la sociedad para menores de 15 aiios

La lectura permite en la sociedad:
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Nivel educacional

De acuerdo al gréfico, es posible sefialar que no existen grandes diferencias seguin el nivel de
escolaridad de los participantes. La que podria ser mds llamativa, es que existe una mayor
proporcion de personas de la muestra con niveles de escolaridad, basico completo e incompleto
que sefialan que la lectura permite en la sociedad “recrearse o divertirse” con un 11% y 16%

respectivamente. Mientras que para las personas de la muestra que sefialaron tener un nivel de
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escolaridad elevado (universitario completo y de postgrado), los porcentajes que sefialaron como
opcion de respuesta “recrearse o divertirse” bordean el 3% y 1%. En general, la mayor proporcién
de los que tienen universitaria completa y con postgrado seialan que la lectura permite en la

sociedad “actualizarse o perfeccionarse profesionalmente”.

Grafico 20: Frecuencia de Importancia de la lectura en la sociedad segun nivel educacional

Dirias que la lectura permite en la sociedad
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Frecuencia de lectura continua durante 15 a 20 minutos diarios en cualquier soporte o material

Un 33% de los encuestados sefiald que lee diariamente durante 15 a 20 minutos de forma
continua diarios, revistas, comics, libros u otro material de lectura todos los dias, mientras un 12%

declara no leer nunca bajo las caracteristicas sefialadas.
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Grafico 21: Frecuencia de lectura continua durante 15 a 20 minutos diarios de cualquier material de lectura

éCon qué frecuencia lee durante 15 a 20 minutos de forma
continua diarios, revistas, comics, libros u otro material de
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7% 27%

Por Tramos de Edad

Al momento de evaluar por tramos de edad la frecuencia de lectura continua, son las personas
que tienen 54 afios o mas los que lo realizan diariamente (42%). No existen diferencias
significativas entre las personas que se encuentran en los tramos: mayor de 25 y 34 afios, 35y 44

anos y 45 y 54 afios.

Para el grupo de 9 a 14 afios, se puede ver en el grafico a continuacién que un 34% de ellos, sefialé
que lee durante 15 a 20 minutos de forma continua algiin material de lectura en cualquier soporte

una a tres veces a la semana. Un 28% lo hace todos los dias y un 24% lo hace ocasionalmente.
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Grafico 22: Frecuencia de lectura continua en cualquier material de lectura para menores de 15 aios

éCon qué frecuencia lee durante 15 a 20 minutos de forma continua
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Por Nivel de Escolaridad

Respecto del nivel de educacion de las personas que leen de 15 a 20 minutos diarios de manera
continua, es posible dar cuenta que a mayor nivel de educacidn aumenta el porcentaje de
personas que realizan la actividad todos los dias. El 82% de las personas que sefialan tener
educaciéon universitaria completa lee todos los dias entre 15 a 20 minutos diarios de manera

continua, mientras que los que tienen estudios de postgrado un 95% lo hace todos los dias.
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Tabla N2 31: Frecuencia de lectura continua durante 15 a 20 minutos diarios de cualquier material de lectura segun

nivel de escolaridad

Todos los  Una a tres veces Una a tres Ocasionalmente Nunca Total
dias alasemana veces al mes

Sin educacion formal 100% 0% 0% 0% 0% 100%
Basica Incompleta 23% 29% 10% 25% 14% 100%
Basica Completa 18% 19% 10% 31% 22% 100%
Media Incompleta 26% 27% 8% 25% 14% 100%
Media Completa 25% 29% 8% 24% 13% 100%
Técnica Superior 36% 33% 0% 24% 7% 100%
incompleta

Técnica Superior 48% 31% 1% 15% 5% 100%
completa

Universitaria 51% 34% 7% 8% 0% 100%
incompleta

Universitaria 82% 8% 0% 8% 1% 100%
Universitaria 95% 5% 0% 0% 0% 100%

postgrado

Por Quintiles de Ingreso

Al indagar en la frecuencia de los que leen 15 a 20 minutos de manera continua algun tipo de

lectura por quintiles de ingreso, es posible dar cuenta que el quinto quintil tiene diferencias

significativas con el resto de los quintiles; un 58% lee todos los dias de 15 a 20 minutos de manera

continua, respecto del 33% que lo hace en promedio en los otros quintiles, mientras que en el

resto de los quintiles la distribucion es mas homogénea respecto del promedio. Luego lo sigue en

frecuencia el cuarto quintil donde, el 35% lee una a tres veces a la semana, a diferencia del tercer,

segundo y primer quintil donde el 23 y 28% respectivamente lo hace con esa frecuencia.
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Grafico 23: Frecuencia de lectura continua durante 15 a 20 minutos diarios de cualquier material de lectura seguin
quintiles de ingreso

Lectura continua diaria segun quintiles de ingreso

M Todos los dias B Una a tres veces a la semana
M Una a tres veces al mes Ocasionalmente
Nunca

Quintil | Quintil Il Quintil 111 Quintil IV Quintil V Total

Por zona urbano/rural

A partir de la siguiente tabla, es posible notar que en las zonas urbanas (35%) las personas leen en
mayor proporcion que en las zonas rurales (23%), de manera continua durante 15 a 20 minutos

diarios cualquier material de lectura, todos los dias.

Tabla N2 32: Frecuencia de lectura continua durante 15 a 20 minutos diarios de cualquier material de lectura segun
zona urbano/rural

Urbano Rural Total
Todos los dias 35% 23% 33%
Una a tres veces a la semana 26% 31% 27%
Una a tres veces al mes 7% 8% 7%
Ocasionalmente 21% 24% 21%
Nunca 11% 15% 11%

Principal Razén de porque no lee mas de lo que lo hace actualmente.

De las personas que sefialaron leer con una frecuencia menor que todos los dias, por 15 a 20

minutos diarios de manera continua, un 28% sefialé que no lee o no lee mas de lo que lo hace
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actualmente porque no tiene tiempo, un 20% dijo preferir realizar otras actividades recreativas y

un 19% dijo que no le gusta leer.

En el grafico a continuacidn se aprecia la distribucidn de todas las opciones de respuesta.

Grafico 24: Principal razon de no lectura continua de cualquier material de lectura

¢Cudl es la principal razén de por qué usted no lee o no lee mas de lo
que lo hace actualmente?

28%

19% 20%

No me Prefiero  Me parece Me da Me obligan Notengo Notengo Notengo Me parecen No veo bien
gusta leer realizar aburrido flojera a hacerlo acceso a un lugar tiempo caros los
otras materiales apropiado libros y
actividades de lectura para hacerl revistas

recreativas

Por zona urbano/rural

En la siguiente tabla, se puede ver que entre las principales razones de por qué las personas que

viven en zonas rurales no leen de corrido por 20 minutos diarios en cualquier formato o soporte,

se encuentra el preferir realizar otras actividades recreativas, opcidon que si bien se encuentra

entre las mas preferidas por las personas de zonas urbanas su proporcion resulta menor (30%

versus 18%). Luego, seialan que no tienen tiempo (26%) y luego porque no les gusta leer o no

tienen acceso a materiales de lectura. Esta Ultima es donde presentan gran diferencia con la zona

urbana donde esta es de las Ultimas razones de por qué no leen de manera continua.
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Tabla N2 33: Principal razén de no lectura continua de cualquier material de lectura segtin zona urbano/rural

Urbano Rural Total

No tengo tiempo 28% 26% 28%
Prefiero realizar otras actividades recreativas 18% 30% 20%
No me gusta leer 20% 13% 19%
Me da flojera 10% 6% 10%
Me parecen caros los libros y revistas 7% 3% 7%
No veo bien 5% 7% 6%
No tengo acceso a materiales de lectura 3% 13% 5%
Me parece aburrido 1% 2% 3%
No tengo un lugar apropiado para hacerlo 3% 1% 3%
1% 0% 1%

Me obligan a hacerlo

Forma de leer

Ante la pregunta de como se lee, la mayoria de las personas indica que lo hace en silencio (77%),

mientras que un 17% sefiala que es en voz alta para él mismo y un 4% lee en voz alta para otro.

Por sexo

Se aprecian diferencias significativas en el porcentaje de hombres y mujeres al momento de
sefialar la forma en que prefieren leer; un 87% de los hombres prefiere leer en silencio pero en el
caso de las mujeres dicho porcentaje disminuye a 69%. Un 22% de las mujeres prefiere leer en voz

alta para ellas a diferencia del 10% que sefiala los hombres que prefieren hacerlo en voz alta.

Por tramo de edad

Al comparar las preferencias de las personas de 15 afios o0 mas con las de los menores de 15 afios
se aprecia que en este Ultimo grupo existe una mayor tendencia a leer en voz alta (25%) y que la

proporcién que lee en silencio disminuye (67% de ellos prefiere leer en silencio comparado con el

X% del tramo 15-65).

Por quintil de ingreso

También se aprecian diferencias significativas entre los primeros quintiles y el quinto quintil. Si

bien en todos los quintiles en su mayoria se prefiere leer en silencio, un 24% de los primeros
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quintiles prefiere leer en voz alta para ellos mientras que en el quintil cinco sélo un 7% prefiere

esta forma de leer.

Motivos de Lectura Personal

El 44% de las personas dice leer Unicamente por gusto y ocio, mientras que un 32% lo hace sdlo

por trabajo y/o estudio y un 24% lo hace por ambas alternativas.
Por tramo de edad

Al comparar los motivos de lectura por tramos de edad de los encuestados; se aprecia que existen
diferencias importantes entre tramos (9 a 14 afios, 15 a los 24 afios y 25 a los 34 afios). Un 65% de
los menores de 9 a 14 afios leen por trabajo y estudio, proporcidn que disminuye a 45% entre los
15y 24 afios y a 33% en el tramo de 25 a 34 aios. De los 35 aflos en adelante esto se modifica, ya
gue la mayoria lee por gusto y ocio, mientras que en el primer tramo de menores de 15 aios, sélo

un 10% dijo leer sélo por gusto y un 25% dijo por ambas alternativas.

Grafico 25: Motivos de lectura segutin tramos de edad

Motivos de lectura por Tramos de Edad
M por trabajo y/o estudio M por gusto y ocio por ambas
15% 15%
25% 21% 23% 24%
34% I I
Edad<=14  14<Edad<=24 24<Edad<=34 34<Edad<=44 44<Edad<=54  54<Edad Total
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Por nivel de escolaridad

En el grafico a continuacién, se pueden ver las diferencias que se presentan entre los diferentes
niveles de escolaridad de los encuestados; es posible sefialar que las personas con un nivel mas
bajo de escolaridad (basica incompleta, basica completa, media incompleta, completa y técnica
completa) indican en mayor medida que leen por gusto y por ocio, a diferencia de los niveles de
escolaridad mas alto (universitaria incompleta, completa y con postgrados) que declaran en mayor

proporcién que lo hacen tanto por “gusto y/o por ocio como trabajo o estudio.

Grafico 26: Motivos de lectura segtin nivel educacional

Motivos de lectura por niveles educacionales

M por trabajo y/o estudio M por gusto y ocio por ambas
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Por zona urbano/rural

Si bien al comparar los motivos de lectura por zona se aprecia que la tendencia se mantiene, es

posible sefialar que las personas de zonas rurales declaran leer Unicamente por gusto y ocio en

mayor medida que aquellas que viven en zonas urbanas (56% en comparacion a un 42% de zonas

urbanas). .

Tabla N2 34: Motivos de lectura seguin zona urbano/rural

Urbano Rural Total
(1) por trabajo y/o estudio 33% 23% 32%
(2) por gusto y ocio 42% 56% 44%
Por (1) y (2) 25% 20% 24%

Por quintil de ingreso

También, como se aprecia en el grafico a continuacién, se ven diferencias significativas entre los

quintiles de ingreso, especificamente entre el quinto quintil y el resto de los quintiles; un 40% de

las personas que pertenecen al quinto quintil declara como motivo de lectura el ocio y el trabajo o

estudio de manera conjunta, porcentaje que disminuye significativamente en el resto de los

quintiles. Por tanto, se observa que en el quinto quintil un 69% de las personas declara leer por

trabajo, ya sea de manera Unica o combinada con el ocio proporcion que resulta menor en el resto

de los quintiles.

Grafico 27: Motivos de lectura seguin quintil de ingreso
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Momentos del aito de lectura

Un 55% de los encuestados declara leer de manera continua durante todo el afio. Un 28% dijo que

no lee en vacaciones y un 11% sefald que en vacaciones es cuando acostumbra a leer mas.

Promedio de horas que ve television y lee durante la semana y el fin de semana

Al revisar el promedio de horas diarias que las personas declaran destinar a ver television y leer es
posible notar que se dedican menos horas a leer que a ver televisidn, tanto en la semana como el
fin de semana. Respecto de las horas de television en la semana, se ve que en promedio las
personas declararon ver 2,8 horas diarias durante la semana, mientras que durante el fin de
semana aumenta a 3 horas. Respecto de las horas de lectura, las personas sefialaron leer al dia en

la semana en promedio al menos 1,65 horay el fin de semana, disminuye a 1,32 horas.

Grafico 28: Promedio de horas diarias de TV y lectura durante la semana y fin de semana

Promedio de horas de tv y lectura en la semana y el fin de semana
3,50 2,88 3,02
3,00
2,50 1,65
2,00 1,32
1,50
1,00
0,50
0,00
Horas de Horas de Horas de Lectura Horas de Lectura
Television enla  Television el fin de  enla semana el fin de semana
semana semana
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Promedio de horas diarias que ve televisidon durante la semana (lunes a viernes)
Por quintil de ingreso

En el grafico a continuacidn, se aprecia que a medida que aumentan los quintiles de ingreso
disminuye el promedio de horas que se ve television de lunes a viernes: el primer y segundo
quintil ven aproximadamente 3,1 horas, el tercer y cuarto quintil 2,8 horas y el quinto quintil ve

2,6 horas de television.

Grafico 29: Promedio de horas diarias de television durante la semana segun quintil de ingreso

Promedio de horas diarias que ve television en la
semana segun quintil de ingreso
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Promedio de horas que ve television durante el fin de semana (sabado y domingo)
Por quintil de ingreso

En el siguiente grafico, se ven las diferencias por quintiles respecto de la cantidad de horas que se
ve television diariamente durante el fin de semana: el segundo quintil declara ver mds horas en
promedio television que el resto de los quintiles (3,3 horas), el primer y tercer quintil ven 3 horas

durante el fin de semana, el quinto quintil 2,9 horas y el cuarto quintil declara ver 2,9.
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Grafico 30: Promedio de horas diarias de television durante el fin de semana seguin quintil de ingreso
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Promedio de horas diarias que lee en la semana

Por quintil de ingreso

Se observan diferencias significativas entre el quinto quintil y el resto de los quintiles; a mayor

quintil de ingreso aumenta el promedio de horas diarias que se lee durante la semana: el primer

quintil lee 1,4 horas diarias, el segundo y tercer quintil 1,5 horas, el cuarto lee 1,7 horas y el quinto

quintil lee 2,2 horas diarias.

Grafico 31: Promedio de horas diarias que lee en la semana seguin quintiles de ingreso

Promedio de horas diarias que lee en la semana seguin
quintiles de ingreso
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Promedio de horas diarias que lee el fin de semana
Por quintil de ingreso

En el siguiente grafico se establece que a medida que aumentan los quintiles de ingreso aumenta
la cantidad de horas leidas el fin de semana. Nuevamente se aprecian diferencias significativas
entre el quinto quintil y el resto de los quintiles. Es necesario tener en cuenta, que si bien,
disminuy6 la cantidad de horas que se destina a la lectura durante el fin de semana, el quinto
quintil es el que destina mayor horas en promedio a leer los sdbados y domingos, con 1,8 horas,

en comparacion la hora que destina el quintil dos y la 1,2 que destina el primer quintil.

Grafico 32: Promedio de horas diarias que lee el fin de semana seguin quintil de ingreso

Promedio de horas diarias que lee el fin de semana
segun quintiles de ingresos
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Razones de lectura en general

El principal motivo de por qué la gente lee es para informarse (35%), luego para estudiar para el
colegio/instituto/universidad (26%). Al momento de sefialar su segunda opcién, existe mayor
variabilidad en las respuestas, donde nuevamente se sefialé informarse (18%), un 16% dijo
aprender cosas nuevas, un 15% dijo actualizarse o perfeccionarse profesionalmente y un 14% dijo
P

recrearse o divertirse. Mientras que como tercera alternativa aparece “mejorar mi nivel cultura

(17%).
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Grafico 33: Principal razén de lectura en general
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Por Sexo

A la hora de analizar las razones para leer seglin sexo del encuestado, se puede afirmar que hay
diferencias significativas entre ellos; tanto para hombres como mujeres la principal razéon para leer
es informarse, aunque esta preferencia es mucho mas marcada en hombres (44%) que en mujeres
(29%). Como segunda razéon para ambos sexos se encuentra estudiar para el
colegio/instituto/universidad, mientras que la tercera razén es distinta para hombres y mujeres:
las mujeres tienden a hacerlo mas para recrearse o divertirse y los hombres para aprender cosas
nuevas y actualizarse profesionalmente. Por ultimo, hay una serie de razones con una menor

preferencia que varian en ambos sexos las cuales se muestran en el siguiente grafico.
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Grafico 34: Razones de lectura seguin sexo
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Por Tramos de Edad

Se observa que las razones para leer son diferentes en los distintos tramos de edad. Para el grupo
entre 15 y 24 afios de edad, la principal razén es estudiar para en el colegio/instituto/universidad.
Esto difiere en los grupos de mayor edad, ya que para los tramos de edad desde los 25 a 54 afios y
mas, la principal razén para leer es informarse. Sin embargo, como segunda razén esta difiere en
los distintos tramos de edad, ya que desde los 24 a 34 afos los encuestados leen para informarse,
entre los 34 y 44 afios leen para recrearse o divertirse y desde los 44 a 54 aios leen para aprender
cosas nuevas. El resto de las razones para leer son variadas en los distintos tramos de edad, y

tienen menor cantidad de menciones que las dichas anteriormente.
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Grafico 35: Razones para leer segtin tramos de edad
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Por Nivel de Escolaridad

Al analizar las razones para leer segun nivel de escolaridad se aprecian diferencias entre quienes
cuentan con formacion completa a partir de la educacién media y quienes se encuentran o
dejaron sus estudios medios o superiores incompletos. Para el primer grupo la principal razén para
leer es informarse, mientras que si la educacién media, técnica superior o universitaria es
incompleta la principal razén es estudiar para el colegio/ instituto/universidad. En el caso de
enseflanza basica completa e incompleta, se puede afirmar que la principal razén para leer es
informarse, mientras que la segunda razén es aprender cosas nuevas. En los extremos, las
personas sin educacion formal leen principalmente para mejorar su nivel cultural, mientras que
para los universitarios de postgrado esta es en igual medida informarse y estudiar para la

universidad.
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Grafico 36: Razones para leer seguin nivel educacional
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Por zona urbana/rural

En la tabla a continuacion se da cuenta de las diferencias que se encuentran entre las zonas
urbanas y rurales, respecto de las razones, que se declaran para leer. Se aprecia que la mayor
diferencia se da en que el 12% de las personas de zonas rurales declard leer por motivos religiosos,
mientras que de las zonas urbanas sélo un 4% declaré dicha razén. Ademads, hay una menor
proporcién que declara leer para estudiar para el colegio/ instituto o universidad (18%) en

comparacién lo que se sefiala en las zonas urbanas donde un 28% lo hace por este uUltimo motivo.
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Tabla N2 35:: Razones para leer seglin zona urbano/rural

Urbano Rural Total
Estudiar para el colegio, instituto y/o universidad 28% 18% 26%
Informarme 35% 34% 35%
Actualizarme o perfeccionarme profesionalmente 7% 5% 7%
Recrearme o divertirme 7% 10% 7%
Aprender cosas nuevas 7% 9% 8%
Motivos religiosos 4% 12% 5%
Mejorar mi nivel cultural 8% 5% 7%
Costumbre 2% 2% 2%
Para hacer bien mi trabajo 2% 5% 2%

Por Quintil de Ingreso

Si se analiza la distribucidn de las respuestas por quintiles de ingreso, se observa que para todos

los quintiles la principal razon para leer es informarse, mientras que la segunda razén es estudiar

para el colegio/instituto/universidad. En cuanto a las terceras preferencias para los quintiles IV y V

se puede afirmar que esta es para actualizarse o perfeccionarse profesionalmente, lo cual se

coincide con la realidad ya que corresponde a la poblacion con mayores ingresos y que puede

tener acceso a educacion complementaria. Para los quintiles | y I, la tercera razon para leer es

recrearse o divertirse, mientras que para el quintil Il es mejorar el nivel cultural.
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Grafico 37: Razones para leer seguin quintiles de ingreso
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IV. 4 Lectura de Diarios, Revistas, Comics y Libros en formato impreso.

En el presente apartado se exponen los resultados obtenidos respecto de lectura en distintos
soportes en formato impreso. Esto incluye conocer quiénes leen diarios, revistas, libros y comic,
las secciones del diario que se acostumbra a leer, las temdticas de revistas, libros y cdmics, cémo y
dénde adquieren los diferentes soportes de lectura, el gasto mensual y las razones de no lectura
de dichos soportes. En la seccidn de libros, se profundiza en los motivos de lectura del libro
impreso, el estilo de leer los libros, la cantidad de libros leidos en el uUltimo afio, la cantidad de

libros leidos respecto de afios anteriores y las influencias al momento de comprar un libro.

Lectura de Diarios en formato impreso

Un 17% de las personas declara leer el diario en formato impreso todos los dias, un 23% dijo que
lo hacia una a tres veces a la semana, un 30% ocasionalmente, mientras que un 24% nunca lee el

diario en formato impreso.

Por sexo
En el siguiente grafico, se puede ver que no existen grandes diferencias entre hombre y mujeres al
momento de sefialar con qué frecuencia leen diarios en formato impreso. Estas diferencias entre

sexos no son significativas.
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Grafico 38: Frecuencia de lectura de diarios segtin sexo del entrevistado

Frecuencia de lectura de diarios segun sexo
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Por Tramos de Edad

Al comparar por edad se aprecian diferencias significativas entre el grupo de 9 y 14 afios con el
resto de los tramos. Un 45% de los menores de 15 afios dijo que nunca lee el diario en formato
impreso, mientras que un 13% lo hace una a tres veces a la semana y un 5% lo hace todos los dias,
mientras que en el caso de personas de 15 afios o0 mas, el porcentaje va aumentando hasta un 24%
en los que sefialan que leen el diario todos los dias. También en el tramo de edad mayor de 54
anos, se aprecian diferencias significativas con alguno de los grupos (menores de 24 aios), ya que
es el que presenta el mayor porcentaje de su poblacion que lee el diario todos los dias, un 24% de
los encuestados lo sefialé, y asimismo, los que sefialaron en menor medida que nunca lo hacen
(15%). El resto de tramos etarios no presenta mayores diferencias con lo sefialado por toda la

poblacién.
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Grafico 39: Frecuencia de Lectura de diarios en formato impreso segtin tramos de edad
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Por Nivel de Escolaridad

Al analizar la frecuencia de lectura de diarios segun nivel de escolaridad, se pueden observar
diferencias significativas entre las personas que tienen universitaria completa y superior y entre
los niveles mas bajos de educacion. Se puede ver que a mayor nivel de escolaridad las personas
leen en mayor frecuencia el diario en formato impreso; un 64% de las personas con postgrados y
un 36% de los que tienen universitaria completa sefialé leer el diario en formato impreso todos los
dias, a diferencia del 13% y 9% que sefialé nunca leer el diario en formato impreso. De los
encuestados que tienen un nivel educacional menor, es decir, educacidn bdsica completa e
incompleta, un 37% y un 35% respectivamente sefialan nunca leer el diario en formato impreso y

un 36% y 31% respectivamente, lo lee ocasionalmente.
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Grafico 40: Frecuencia de lectura de diarios en formato impreso segtin nivel de escolaridad
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Por zona urbano/rural

En la tabla que se presenta a continuacién, se puede apreciar que un 37% de las personas de zonas
rurales declara leer ocasionalmente diarios en formato impreso, mientras que en las zonas
urbanas un 29% declara la misma frecuencia de lectura. En las zonas urbanas es mayor la
proporcion de personas que lee al menos una vez a la semana (44%) en comparacion con el 23%
de las zonas rurales que lee al menos una vez a la semana diarios en formato impreso. Las

diferencias son significativas.

Tabla N2 36: Frecuencia de lectura de diarios en formato impreso segun zona urbano/rural

Urbano Rural Total
Todos los dias 19% 10% 17%
Una a tres veces a la semana 25% 13% 23%
Una a tres veces al mes 5% 11% 6%
Ocasionalmente 29% 37% 30%
Nunca 23% 29% 24%
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Por Quintil de Ingreso

Al revisar las diferencias por quintil se aprecia que un 30% de las personas que pertenecen al
quinto quintil sefialan leer el diario en formato impreso todos los dias proporciéon que es
notablemente menor en el resto de los quintiles (disminuye a cerca de la mitad). Lo contrario
ocurre al mirar la proporcién de encuestados que declaran nunca leer diarios en formato impreso:
es mayor en el quintil | (donde llega a un 30%) y disminuye en los otros quintiles. El quinto quintil

presenta diferencias significativas con el resto de los quintiles.

Tabla N2 37: Frecuencia de lectura de diarios seguin quintil de ingresos

Quintil | Quintil Il Quintil Il Quintil VI Quintil V Total
Todos los dias 16% 12% 13% 16% 30% 17%
Una a tres veces a la semana 21% 20% 23% 30% 22% 23%
Una a tres veces al mes 6% 9% 5% 5% 6% 6%
Ocasionalmente 27% 36% 35% 28% 24% 30%
Nunca 30% 23% 24% 21% 19% 24%

Secciones del Diario que se acostumbra a leer 40

De las distintas secciones que contiene un diario, se observa que las personas que los leen en
formato impreso prefieren en mayor medida leer la seccién Policial - Crénica Roja y Reportajes
(39% y 38% respectivamente). Luego viene la seccion Deportes y Espectaculos con un 29% vy la

seccion Hordscopos con un 25%.

40 s le eie 2

Esta pregunta es de respuesta multiple por lo que se permitiéd al encuestado contestar todas las
respuestas que estimase conveniente. Esto determina que la frecuencia de respuesta por opcién resulta ser
mayor al 100%
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Grafico 41: Secciones del diario en formato impreso que acostumbra a leer
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Por sexo

Se aprecian diferencias significativas en algunas de las alternativas entre hombres y mujeres al
momento de sefialar las secciones del diario que acostumbran a leer; entre aquellas significativas
se tiene que un 29% de los hombres sefiald leer politica nacional a diferencia del 16% de las
mujeres que leen dicha seccidn. Un 57% de los hombres acostumbra a leer la seccidn Deportes,
proporcién que disminuye a un 11% en el caso de las mujeres. Para la seccién de Economia y
Negocios también se presentan diferencias, donde un 18% de los hombres declara leerla versus un
7% de las mujeres. Respecto de la seccién de espectaculos, un 35% de las mujeres dijo que

acostumbraba a leerla, opcion que entre los hombres disminuye a un 21%. La seccién de salud es
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leida en su mayoria por las mujeres (35% frente a un 2% de los hombres) al igual que la seccién de
Hordscopo (30% frente a un 17%). Por ultimo la seccidn referida a “Mujer”, es leida en su mayoria

por Mujeres (35% frente a un 2% de los hombres).

Tabla N2 38: Lectura de secciones del diario segtin sexo

Mujeres Hombres Total
Policial — Crénica Roja 40% 36% 39%
Internacional 21% 20% 21%
Politica Nacional 16% 29% 21%
Reportajes 40% 35% 38%
Deportes 11% 57% 29%
Economia y Negocios 7% 18% 11%
Cultura 22% 26% 23%
Espectaculos 35% 21% 29%
Tendencias 9% 8% 9%
Mujer 35% 2% 22%
Salud 28% 13% 22%
Avisos clasificados 11% 14% 12%
Ciencia y Tecnologia 13% 22% 16%
Historietas y Chistes 13% 15% 14%
Editorial 5% 4% 5%
Columnas de opinion 12% 8% 11%
Cartas al director 9% 5% 8%
Paginas sociales 10% 8% 10%
Hordscopos 30% 17% 25%

Adquisicion de los Diarios que lee en formato impreso

Un 47% de las personas dijo que compra los diarios en formato impreso que lee. La proporcién
restante los adquiere por préstamos de algin familiar, amigo u otra persona (29%), los consigue
en el trabajo (11%) o los recibe de regalo en medios de transportes o por otra persona o

institucion (7% y 6% respectivamente).

Lugar donde adquiere diarios impresos

La mayoria de los encuestados que compra diarios en formato impreso los adquiere en kioscos o
tiendas de diarios y revistas (75%), otro grupo los obtiene a través de un vendedor ambulante
(17%) y la minoria a través de suscripciones (8%).
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Gastos en diarios el ultimo mes
Al calcular el gasto promedio en diarios el ultimo mes en base a lo declarado por los encuestados,

se obtiene que dicho monto resulta ser $4.078.

Por tramos edad
Tal como se aprecia en el siguiente grafico, las personas que tienen entre 25 y 34 afios de edad
gastaron, en promedio, $5.743 en diarios el Ultimo mes, monto superior significativamente al

gasto del resto de tramos de edad.

Grafico 42: Promedio de gasto en diarios segiin tramos de edad

Promedio de Gasto segin Tramos de Edad
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Por quintil de ingreso
El quinto quintil gastd en promedio el uUltimo mes mensualmente significativamente mas que el

resto de los quintiles: $5.742.

Razones de no lectura de Diarios

Las razones de no lectura de diarios en formato impreso son variadas. La principal razén es
simplemente la falta de interés por parte de las personas (60%). Por otra parte, hay un grupo que
afirma que no los puede comprar (17%) y otras personas dicen leerlos, pero en formato digital y
no impreso (14%). La minoria asegura que su razén para no leerlos es porque no tiene tiempo

(8%).

Grafico 43: Razones de no lectura de diarios en formato impreso

éPor qué razon no lee nunca diarios en formato impreso?

No le interesan. No los puede No dispone de Los lee en
comprar. tiempo. formato digital.

Por Tramos de edad

Se aprecian diferencias importantes entre los diferentes tramos de edad de la poblacion al
momento de consultar por qué razones no leen diarios en formato impreso. Si bien existe
consenso de que es en mayor medida porque no le interesan; dicha proporcién aumenta logrando

diferencias significativas a 88% en el caso de los menores de 14 aios.
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Grafico 44: Razones de no lectura de diarios en formato impreso seguin tramos de edad

1ato digital

8%

dos

Por nivel educacional

Al considerar el nivel educacional de los encuestados, es posible establecer que a medida que se
avanza hacia un nivel educacional superior, la principal razén de no lectura de diarios en formato
impreso es la lectura de ellos en formato digital. Por otra parte, la principal razén en los niveles de
educacién inferior es la falta de interés, seguido de no poder comprarlos y luego la falta de
tiempo. Para los de educacion superior, la segunda razon es la falta de tiempo y no poder
comprarlos, y en ultimo lugar la falta de interés. Aquellos con al menos educacién universitaria

incompleta presentan diferencias significativas con los otros niveles educacionales.

130



Grafico 45: Razones de no lectura de diarios en formato impreso segtn nivel educacional
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Por Quintiles de ingreso

Para todos los quintiles de ingreso se observa que la principal razén de no lectura de diarios en
formato impreso es la falta de interés. Sin embargo, la proporcién de personas que entrega dicha
justificacion aumenta en el caso del quintil lll. La segunda razén varia de acuerdo a los quintiles de
ingreso: para los quintiles I, Il y IV es no poder comprarlos, para el quintil lll y V es la lectura en

formato digital. Aquel que posee diferencias significativas es el quinto quintil en relacién al resto.
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Tabla N2 39: Razones de no lectura de diarios impresos seguin quintiles de ingreso

Quintil | Quintil Il Quintil 11l Quintil VI Quintil V Total
No le interesan 56% 47% 64% 80% 56% 60%
No los puede comprar 29% 24% 10% 8% 7% 17%
No dispone de tiempo 8% 12% 9% 5% 8% 8%
Los lee en formato digital 7% 17% 17% 7% 29% 14%

Lectura de Revistas en formato impreso
Al revisar la frecuencia de lectura de revistas en formato impreso se aprecia que un 38% sefiala
hacerlo ocasionalmente y un 39% nunca. Un 15% sefald leer revistas al menos una vez a la

semana.

Por sexo

En el gréfico a continuacion, se aprecia que hay diferencias significativas entre hombres y mujeres.
Un 44% de los hombres sefiala que nunca lee revistas en formato impreso, proporcién que
disminuye a un 34% entre las mujeres. Un 11% de las mujeres dice leer revistas una a tres veces al

mes mientras que un 6% de los hombres declara leerlas con la misma frecuencia.
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Grafico 46: Frecuencia de lectura de revistas en formato impreso segtin sexo
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Por tramos de edad

Respecto de la frecuencia con que se lee revistas en formato impreso segun tramos de edad, no
existen grandes diferencias respecto del promedio, entre los diferentes tramos; se puede apreciar
gue una mayor proporcién de personas entre 9 y 15 afios, lee revistas en formato impreso al

menos una vez a la semana (19%) frente a un 15% del promedio, diferencia no significativa
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Grafico 47: Frecuencia de lectura de revistas en formato impreso segtin tramos de edad
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Por Nivel de Escolaridad

Se puede apreciar que a medida que aumenta el nivel educacional disminuye el porcentaje de

personas que sefiala que nunca lee revistas y que el grupo de personas que tiene un mayor nivel

de estudios también aumenta de forma significativa su frecuencia con respecto al promedio, ya

que lee revistas en mayor medida que el resto de una a tres veces a la semana.
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Grafico 48: Lectura de revistas en formato impreso segun nivel de escolaridad

Frecuencia de lectura de Revistas Impresas, segin
Nivel Educacional

Enunca Mocasionalmente M una atresvecesal mes Muna atresveces alasemana M todos los dias

Por zona urbano/rural
A partir de la siguiente tabla es posible sefialar que no hay grandes diferencias entre las zonas
urbanas y rurales, respecto de la lectura de revistas en formato impreso. Diferencias que no son

significativas a un 95% de confiabilidad.

Tabla N2 40: Frecuencia de lectura de revistas en formato impreso segtin zona urbano/rural

Urbano Rural Total
Todos los dias 2% 1% 2%
Una a tres veces a la semana 13% 10% 13%
Una a tres veces al mes 9% 11% 9%
Ocasionalmente 38% 37% 38%
Nunca 38% 42% 39%
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Por Quintil de Ingreso
Al igual que con los niveles de escolaridad se aprecia que a medida que van aumentando los
quintiles de ingreso va disminuyendo el porcentaje de personas que sefiala que nunca lee revistas

en formato impreso. El quinto quintil presenta diferencias significativas con los otros quintiles.

Grafico 49: Lectura de revistas en formato impreso segun quintil de ingreso

Frecuencia de lectura de Revistas Impresas, segun quintil de Ingreso
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Secciones de Revistas que se acostumbra a leer
Al preguntar sobre las tematicas de revistas que acostumbran a leer, se observa que un 22%
sefialé que lee las de tipo “femeninas”, luego un 15% dijo que lee secciones deportivas. El resto se

divide en una serie de tematicas tales como salud, cultura y espectdculos, entre otras.
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Grafico 50: Tematicas de revistas que acostumbra a leer
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Adquisicion de las Revistas que lee en formato impreso

Una importante proporcion de la poblacidon que lee revistas en formato impreso afirma que las
adquiere porque se las presta algun familiar, amigo u otra persona (40%). Un 28% sefiala que las
compra y un 14% declara obtenerlas como regalo de alguna persona u otra institucién. Una

minoria las consigue en el trabajo y en la sala de espera de algun lugar.
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Grafico 51: Adquisicion de revistas de revistas en formato impreso
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Lugar donde adquiere revistas en formato impreso
Dentro del grupo de personas que declara comprar revistas impresas, un 83% declara adquirirlas
en kioscos o tiendas de diarios y revistas, un 7% a través de vendedores ambulantes y un menor

porcentaje de personas a través de suscripciones y ferias y/o persas.

Gasto en revistas el ultimo mes

Se aprecia que en promedio las personas gastan mensualmente $4.875 en revistas.

Por quintil de ingreso
El V quintil presenta un gasto promedio superior estadisticamente significativo al resto de los

quintiles con $6.791 en revistas al mes.

Razones de no lectura de Revistas

La principal razén por la cual las personas no leen nunca revistas es porque no se interesan por
ellas. La segunda razén, con un 16% de preferencias, es porque no las pueden comprar, mientras
gue las razones que elige la minoria es que no dispone de tiempo, no las puede conseguir y por

ultimo que prefieren leerlas en formato digital.
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Lectura de CoOmics en formato impreso
Un 65% de los encuestados sefialéd que nunca leen cdmics en formato impreso, un 24% lo hace

ocasionalmente, un 5% lo hace alguna vez al mes y sélo 1% lo realiza todos los dias.

Por Sexo

Se aprecian diferencias significativas entre los hombres y mujeres al momento de consultar por la
frecuencia con que leen cdmics o historietas en formato impreso. Si bien la mayoria de los
encuestados no lee nunca cdmics en formato impreso, se aprecia que la proporcién que no lo hace
aumenta entre las mujeres (un 71% de las mujeres sefialé que nunca lee comics mientras dicha

cantidad disminuye a un 56%).

Por Tramos de Edad

El analisis por tramos de edad permite notar que las personas que mas leen cdmics de manera
ocasional, e incluso hasta una a tres veces a la semana son aquellas de 14 afios o menos. A partir
de esa edad se observa que el porcentaje de personas que no lee comics va en aumento, excepto
el ultimo tramo de edad que corresponde a los mayores de 54 afios, los cuales declaran leer un
poco mas de lo normal. En todos los tramos de edad se puede ver que un muy bajo porcentaje de
personas declara leer comics todos los dias (llegando a ser incluso 0% en algunos tramos). Las
diferencias significativas se observan entre los menores de 24 afios, quienes leerian con mayor

frecuencia comics.
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Grafico 52: Frecuencia de lectura de comics en formato impreso segun tramos de edad
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Por zona urbano/rural

De acuerdo a la siguiente tabla, se puede apreciar que no existen mayores diferencias al momento

de leer codmics seguin zona rural o urbana. Las diferencias no son significativas.

Tabla N2 41: Lectura de comics en formato impreso segtin zona urbano / rural

Urbano Rural Total
Todos los dias 1% 1% 1%
Una a tres veces a la semana 6% 2% 5%
Una a tres veces al mes 5% 7% 5%
Ocasionalmente 24% 27% 24%
Nunca 65% 63% 65%

Por quintil de ingreso

No existen diferencias significativas entre los diferentes quintiles de ingreso al momento de leer

comics en formato impreso. Todos se encuentran cercanos al promedio sefialado en un principio.
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Grafico 53: Lectura de comics en formato impreso segtin quintil de ingreso
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Secciones del Comics que se acostumbra a leer
Dentro de la serie de tematicas existentes de comics, las que mas acostumbran a leer las personas
que leen cédmics son las de tipo humoristico/ satira (64% del total de los encuestados las prefiere).

Las otras tematicas que mas lee la gente son aquellas de aventuras y ciencia ficcion.

Adquisicion de los comics que lee en formato impreso

Un 55% de las personas que lee comics afirma que se los presta algun familiar, amigo u otra
persona. Otro 21% sefiala que los compray el resto los obtiene como regalo o se las consigue en el

trabajo.

Lugar donde adquiere comics impresos
Del total de personas que compra cémics, la mayoria acostumbra a comprar las historietas o
comics en kioscos o tiendas. El resto de las personas los compra a través de un vendedor

ambulante, online y en tiendas especializadas. Solo una minoria esta suscrita a ellos.
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Gasto en coOmics mensualmente
Las personas que sefialaron comprar cémics en formato impreso, dicen que gastan en promedio

mensualmente $2.660.

Por quintil de ingreso
Las mayores diferencias se ven al comparar el quintil V con los restantes. El quintil V gasta en
promedio $5.071, comparando con el promedio de quintiles que es de $2.660. Pero esta

diferencia no es estadisticamente significativa.

Razones de no lectura de comics

La mayoria de las personas no lee cdmics porque no les interesa (84%).

Grafico 54: Frecuencia de razén de no lectura de comics
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Por Tramos de edad

Al revisar las razones de la no lectura de comic se aprecia que en el tramo de edad 9-14 afios la
proporcién que seiala que no lee porque no los puede comprar aumenta en relacién al promedio
total de la poblacién (22% en dicho grupo versus un 8% de la poblacidon general), siendo una

diferencia significativa entre los grupos etarios
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Por Nivel educacional

Las mayores diferencias en las razones de no lectura de comic al realizar el anadlisis por nivel
educacional se dan en los extremos: un 100% de los encuestados sin educaciéon formal asegura
gue no lee porque no le interesa mientras que en la educacién universitaria completa y con
postgrado es sélo un 65%. La segunda razén de no lectura también presenta diferencias por nivel
educacional: en los niveles inferiores se argumenta que no pueden comprarlos, mientras que en
los niveles superiores es la falta de tiempo. No existen diferencias significativas entre niveles

educacionales.

Lectura de libros en formato impreso

Existe un 37% de personas que declara leer de manera ocasional libros en formato impreso. En
tanto, un quinto de los encuestados afirma nunca leer libros, mientras un 11% indica que lo hace
todos los dias. El porcentaje restante sefiala que lee una a tres veces a la semana (18%) o una a

tres veces al mes (14%).
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Grafico 55: Frecuencia de lectura de libros en formato impreso
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Por sexo

A partir del gréfico que se presenta a continuacidn, se puede ver que hay diferencias (significativas

estadisticamente) entre hombres y mujeres al momento de sefialar la frecuencia con que lee libros

en formato impreso; al menos 33% de las mujeres declara leer libros al menos una vez a la

semana, mientras que un 23% de los hombres lo hace con la misma frecuencia. Asimismo, un 25%

de los hombres sefiald nunca leer libros en formato impreso proporcion que disminuye a un 16%

entre las mujeres.
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Grafico 56: Frecuencia de lectura de libros en formato impreso segtin sexo de los encuestados
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Por tramos de edad
En el grafico a continuacion, se aprecia que de los menores de 15 afos, no se presenta mayor
variabilidad entre leer libros, semanal, mensual u ocasionalmente. Un 14% dijo leer todos los dias

libros y un 2% sefialé que nunca lee.

Grafico 57: Frecuencia de lectura de libros en formato impreso para menores de 15 afios
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Por nivel de escolaridad

Como es posible de ver en el grafico a continuacién, a medida que aumentan los niveles de
escolaridad también lo hace la proporcidn de personas que sefialaron leer todos los dias libros en
formato impreso. Asi como también, a medida que disminuyen los niveles de escolaridad aumenta
la proporcién de personas de la muestra que sefialé que nunca lee libros en formato impreso.
Estas diferencias son significativas entre escolaridad incompleta y el resto de los niveles, y entre

educacidén universitaria y el resto de los niveles educacionales.

Grafico 58: Frecuencia de lectura de libros en formato impreso segun nivel de escolaridad
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Por Quintil de Ingreso

En general, no hay diferencias significativas al analizar por quintiles de ingreso. Lo que se observa
es que la mayoria de las personas de los cinco quintiles, lee de manera ocasional. De todos los
quintiles, los que mas leen en promedio son los quintiles | y V, siendo el quintil | el que mas lee de

manera diaria y el quintil V el que mads lee de una a tres veces a la semana, siendo sélo esta ultima
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diferencia significativa (quintil V). El quintil que menos lee en general es el quintil 1ll, con un 28%

de encuestados que nunca leen.

Por zona urbano/rural

No hay diferencias significativas al momento de establecer diferencias entre las zonas urbanas y

rurales, respecto a la frecuencia de lectura de libros.

Tabla N2 42: Lectura de libros en formato impreso segun zona urbano/rural

Urbano Rural Total
Todos los dias 11% 7% 11%
Una a tres veces a la semana 18% 17% 18%
Una a tres veces al mes 14% 17% 14%
Ocasionalmente 37% 37% 37%
Nunca 20% 22% 20%

Tipos de Libros que se acostumbra a leer

Como primera prioridad a la hora de sefialar las preferencias de tipos de lectura, destacan novelas

(26%), luego cuentos (16%), de investigacion (15%) y textos escolares (14%).
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Grafico 59: Tipos de libros que se acostumbra a leer
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Por tramos de Edad

A partir de la tabla a continuacidn se puede ver que los menores de 15 afios prefieren leer libros

de literatura infantil y juvenil, cuentos y textos escolares. Es el tramo de edad que presenta

diferencias significativas con el resto de las edades que en prefieren leer Novelas en mayor

medida.
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Tabla N2 43: Frecuencia de tipos de libros que se acostumbra a leer segtin tramos de edad
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Tematicas de libros que se acostumbra a leer

A la hora de responder por la primera prioridad acerca de las tematicas de libros que acostumbran

a leer, un 17% opta por romance, un 14% por misterio y suspenso y un 10% por historia, siendo

estas tre